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Reklamtorta 2015: Tovabb novekedtek a televizios reklambevételek
Magyarorszagon

Budapest, 2016. februar 18. csiitortok

Osszességében tovabb emelkedtek a televizids reklambevételek 2015-ben
Magyarorszagon. A televiziés reklamtorta az el6zd6 évhez képest 3 szazalékos
novekedéssel 51,5 milliard forintra bévult. Az egyéb (kabel) csatornak koézel harmadaval
nagyobb reklambevételt értek el — deril ki az EY és a Magyar Elektronikus
Miisorszolgaltatok Egyesiiletének (MEME) kozos éves jelentésébdl. A televizids
reklamtorta 2015 eredményeit csiitortokdn sajtétajékoztaton ismertették.

LA televizios reklambevételek megoszlasaban tavaly is latvanyos eltolodast figyelhettink meg a
korabbi foldfelszini sugarzasu csatornaktdl az egyéb (kabel) csatornak iranyaba.” — mondta
Rencz Botond, az EY vezérigazgatdja.

A felmérés eredményeit bemutaté Bindics Judit, az EY Tanacsadé Uzletaganak igazgatdja
hozzatette: ,Az egyéb (kabel) televiziok harminc szézalékkal tudtak novelni reklambevételeiket
2015-ben, ezzel a tavalyi teljes bevétel 45 szazalékat adtak. A 2014-ben 10 szazalékos,
O0sszesen 4 milliard forintos bdviléshez képest tavaly Osszességében valamivel tdbb mint
masfél milliard forinttal ndvekedett a teljes televiziés reklamtorta.”

Az adatok szerint a reklamtorta tavaly 1,56 milliard forinttal 51,5 milliard forintra névekedett. A
korabbi foldi sugarzasu addék piacan korabban tapasztalt csekély boévilést 12 szazalékos
csOkkenés kovette 2015-ben, aminek eredményeként dsszbevételik 28,43 milliard forintra
zsugorodott. Mindekozben tovabb nétt az egyéb (kabel) televiziok részaranya a teljes
reklamtortan beldl, bevételtk tavaly mar mintegy 23,16 milliard forintot tett ki.

LA reklamkoltések tavalyi, ujabb novekedése egyeértelmien jelzi a hirdetdk toretlen bizalmat a
televizi6 felé, illetve igazolja, hogy a televizios reklamok hatékonysaga megkérdéjelezhetetlen
nemcsak a markaismertség épitésében, de a fogyasztasdsztonzésben is.” — emelte ki Kovacs
Krisztian, a Magyar Elektronikus Misorszolgaltatok Egyesuletének elnoke.

A teljes televizidés reklambevételen belil a nem spot tipusu bevételek dsszege a 2014-ben
tapasztalt 29 szazalékos emelkedés utan tavaly csekély mértékben, 4 szazalékkal csdkkent, mig
a klasszikus reklamspotokbdl szarmazo bevételek ezzel megegyezd aranyban néttek. A nem
spot jellegli bevételek dsszege 2,82 milliard forintra csdkkent 2015-ben, mig a reklamspotokbdl
szarmazo bevételek meghaladtak 48,76 milliard forintot.
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A szerkesztok figyelmébe
A felmérésrol

A 2015. évi televizios reklampiaci felmérésben 56 televizié csatorna szolgaltatott adatot. A piac méretének
megallapitdsahoz az adatokat kézvetlendl a televizids tarsasagok, valamint sales house-ok szolgaltattak.

Az adatok dsszegylijtését és Osszesitését az EY végezte. A beérkezett adatokat a feldolgozast kdvetéen
a cég megsemmisitette.

A jelentés elkészitésekor idén is a net-net (kedvezményekkel csdkkentett, igyndkségi jutalék levonasa
utani) reklam arbevételt vették figyelembe. A felmérés nem tartalmazza a barter tevékenységbél
szarmazo bevételeket, valamint az olyan egyéb forrasokat, mint példaul az emelt dijas telefon és SMS, a
rendezvények, valamint a sajat markas arucikkek. A szponzoracio tartalmazza a termékmegjelenitésbdl
szarmazo bevételt is, a szponzor-finanszirozott misorok esetében azonban a bevétel nem tartalmazza a
produkcids koltségeket.

A Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesiiletérol

A Magyar Elektronikus Misorszolgaltatok Egyesiilete (réviden: MEME), szakmai érdekképviselet, mely
céljanak tekinti az audiovizualis médiumok médiaszolgéltatasi kultirajdnak emelését, az audiovizuélis
kereskedelmi tevékenység, valamint a tagok erkdlcsi sulyanak emelését, szakmai munkajanak

elésegitését, s az ehhez szikséges szakmai kérnyezet fenntartasat, javitasat.

A MEME 2005. 6ta végzi a televizids reklampiacra vonatkozo felmérést, valés - nem becslilt - adatokat
szolgaltatva ezaltal a televizios reklampiac méretérdl, hangsulyozva a piaci transzparencia fontossagat.

Az egyeslilet elndki tisztségét 2012. aprilisa 6ta Kovacs Krisztian tolti be.

Tovabbi informacid: www.memeinfo.hu

Az EY-rél

Az EY a kdényvvizsgalat, ad6-, tranzakciés és Uzleti tanacsadas terlletén vilagszerte az egyik vezetd
szolgaltatd. Szakértelmlnk, tapasztalatunk és az &ltalunk nyujtott minéségi szolgéltatdsok jelentésen
hozzajarulnak a t6kepiacok és altalaban a gazdasag iranti bizalom erésitéséhez. Kiemelked6 vezetbink
egyltt dolgoznak, hogy érintett partnereink felé tett vallalasainkat teljesitsiik. Munkank soran igy
érdemben hozzajarulunk egy jobban miik6dé vilag épitéséhez munkatarsaink, tgyfeleink és kézdsségek
szamara.

Az EY név a globdlis szervezetre, illetve az Ernst & Young Global Limited egy vagy tébb tagjara utal,
amely mind 6nall6 jogi személy. Az angliai székhelyl Ernst & Young Global Limited (company limited by
guarantee) nem foglalkozik tgyfelek részére nyujtott szolgaltatasokkal. Tovabbi informacidkért kérjuk,
latogasson el honlapunkra: www.ey.com
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