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Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesiilete (MEME)
Sajtokozlemény

A 2022-es televizios piaci reklamtorta felmérés eredményei

A televiziés reklampiac 2022-ben 74,5 milliard forintot meghaladé arbevételt realizalt,
amely érték megkozeliti a 2021-es év 75 millidrdos 6sszbevételi szintjét. A reklampiaci
szegmens hajtéerejét 2022-ben is a kereskedelmi reklambevételek adtak.

A hagyomanyos televiziés reklamokat leginkabb megtestesitd “kereskedelmi szpot”
reklamkategéria tavaly is kiemelked6en erbs évet zart: kozel 3%-kal er6so6dott a mult
esztenddben is - megbizhatésagot és jo tervezhetdséget biztositva a hazai hirdeték
szamara. A kategoria 6sszbevétele 2022-ben meghaladta a 60 milliard forintot.

Az innovativ, Uj tipusu televiziés reklameszkozoket képviselé “kereskedelmi
non-szpot” reklamkategoéria 2022-ben is megérizte piaci pozicidjat, tovabbra is
jelentés potencialt hordoz a rugalmassag, innovacié valamint a kreativ hirdetési
megoldasok terén. Az ilyen hirdetési eszk6z6kbdl szarmazé osszbevétel 2022-ben
meghaladta a 4,6 milliard forintot.

Az arubarter tipusu ugyletekre a hazai televiziés reklampiacon az elmult évben kisebb
hangsuly helyezédott, ami altal ilyen ligyletekb6l 26%-kal kevesebb arbevételt
realizaltak a piaci szereplék, mint 2021-ben. Arubarterbdl mindezek ellenére is 1,3
milliard forintot meghalad6é arbevétel keletkezett a tavalyi évben a televiziés
reklampiacon.

2022-ben az allami forrasokbd6l szarmazé megrendelésallomany korabbi évekre
jellemzé boviilése megallt a televiziés reklampiacon, 6sszértéke 13%-kal csokkent a
megel6z6 évhez képest. Az allami forrasokbdl szarmazé megrendelések dsszesitett
értéke azonban mindezek mellett is meghaladta a 8,5 milliard forintot a tavalyi évben.
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A hazai televizios reklamagazat 2022-ben tobb, mint 74,5 milliard Ft reklambdl szarmazo
arbevételt realizalt, igy kijelenthet6, hogy a televiziés reklampiaci szegmens 2022-ben is
megdrizte kiemelt szerepét a hazai reklamgazdasagban. A televiziés reklampiac
hagyomanyos erésségei kozott a hirdeték szamara kiemelten fontos a széleskorl elérés, a
magas megtérilés és a megbizhatésag: mindezek a televizios agazat stabilitasat,
valsagallésagat biztositjak. 2022-ben mind a kereskedelmi, mind az allami megrendelések
vonatkozasaban egyarant kiemelkedben erds évet zartak a “szpot’-tipusu reklameszkozok.

A “kereskedelmi szpot” kategédria az el6z6 évhez képest korllbellil 3%-kal er6sodott. E
kategoéria tovabbi er6stdése kifejezi az agazat stabilitasat valamint a hirdeték toretlen
bizalmat a televizids reklamozas hatékonysagaval illetve a televizidés hirdetések kedvezd
megtérulésével kapcsolatban. A “kereskedelmi szpot” kategéria 2020 6ta stabil ndvekedést
mutat, annak ellenére, hogy a televiziés piacon 2021-ben hatalmas COVID vilagjarvany
utani visszapattanas volt tapasztalhatd, ekképpen az év eleji bazisérték is mar eleve magas
volt.

A televizios reklamozas terén napjainkban a “non-szpot™-tipusu reklameszkdzok valtozatos
és kreativ megoldasaikkal hatékonyan bdévitik a hirdetbk szamara rendelkezésre allé
eszkoztarat. 2022-ben a “kereskedelmi non-szpot” reklamkategéria meg tudta &rizni
korabban kivivott piaci pozicidjat: a kategéria arbevételei az el6z6 évhez képest csak
minimalisan, minddssze 3% korlli mértékben csdkkentek.

A “non-szpot’-tipusli eszkdzok a jovében is kiemelt figyelmet érdemelnek. Olyan értékes
hirdetési eszkdzokrél van szd, melyek modern és rugalmas megoldasaikkal tovabb
er6sithetik nem csupan a televizios reklampiac hagyomanyosan kiemelkedé elérést biztosito
és markaismertség-erfsité képessegét, hanem a hirdetések targetalasat is javitjak.
Mindezek mellett a “non-szpot” eszkdézok a minél kreativabb televiziés reklamkampanyok
lebonyolitasat is hatékonyan 6sztdnzik.

A tavalyi évben az “arubarter” tipusu bevételek terén 2021-hez képest csokkenés volt
megfigyelhetd. 2022-ben 26%-kal kevesebb ilyen Ugyletbdl szarmazé arbevételt realizaltak a
piaci szerepl6k mint az azt megel6z6 évben. Az arubarter jellegl bevételek visszaszorulasa
a piaci nOvekedés megmaradasa mellett pozitiv jelenségként is értékelhet6: a televizios
reklampiac természetes szerkezetvaltasanak eredménye, ami a kiszamithatdsag felé mutat.
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Az allami forrasokbdl szarmazd megrendelések korabbi évekre jellemz6 ndvekedése
2022-ben megallt. Ennek a jelenségnek a hatterében az all, hogy a COVID vilagjarvany
tavalyi évben torténd lecsengésével az allami szerepvallaloknak mar nem volt sziksége a
jarvany éveihez hasonlé mértékben a televizié egyedulallé kdzénseégelérési képességének
igénybevételére. Ezt a piaci valtozast azonban a kereskedelmi megrendelések bdvulése
sikeresen ellensulyozni tudta.

Jelent6s eredménynek tekintjlik, hogy a 2021-es év rendkivili ndvekedési Gtemét kdvetden,
valamint a COVID vilagjarvany utani gyors reklampiaci visszarendez6dés kdzben is képes
volt a hazai televizids reklampiac tovabb névekedni 2022-ben.

Osszefoglalasként kijelenthetjik, hogy a 2022-es magyarorszagi televizids reklampiaci
felmérés altal ujfent megerésitést nyert, hogy a televizids reklampiaci szegmens tovabbra is
a magyar reklamgazdasag huzéagazata.

A televizidos szektor a tobbi médiadgazat teljesitményére is pozitiv hatast gyakorol, stabil és
valsagalld, am eszkoztaraban és mikddéseében ugyanakkor torekszik a valtozo hirdetdi és
reklamfogyasztéi igények minél rugalmasabb és modernebb hirdetési formatumokkal torténé
kiszolgalasara.

A felmérésrol

A korabbi évek gyakorlatat megérizve, a 2022-es televizios reklamtorta felméréshez két6dé
adatgyd(ijtés harom f6 televizidés reklampiaci bevétel tipusra koncentralt: “szpot”, “non-szpot”
és “arubarter” tipusu bevételekre. A jelentés az elmult éveknek megfeleléen tartalmazza az

allami “TCR”-ekhez kapcsolddé bevételeket is.

Az adatszolgaltatasban 6sszesen 77 tévécsatorna vett részt.

A piac méretének megallapitasahoz a MEME tagsaga, valamint ezek megbizasai alapjan
televizios reklamidd keresked6hazak (sales house-ok) szolgaltattak a vonatkozo

tényadatokat. A felmérés szakértdi becslést nem, kizarélag tényadatokat tartalmaz.

Az adatokat a PwC Hungary elemezte és Osszesitette.
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