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Reklamtorta 2007-es felmérés

29 televizio és 4 radio az adatszolgaltatok kozott.

A piac meretének megallapitasahoz az adatokat
kozvetlenul a MEME tagjai, a televizids és radios
tarsasagok szolgaltattak.

Az adatok 0sszegyljtését és 0sszesitését az Ernst &
Young Tanacsado Kft. végezte.

A beérkezett adatokat az osszesitést kovetden
megsemmisitettuk.
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Adatszolgaltatok - televiziok

Animax

ATV

AXN

Cartoon Network

Cool

Discovery

Duna TV

Film+

Filmmuzeum

Fix Tv

Halozat

Hir TV

m1 (Magyar Televizio)
m2 (Magyar Televizio)
MGM

Minimax
MTV
National Geographic Channel
PAX TV
RTL Klub
Spektrum
Sport 1
Sport 2
Sportklub
TV2

Tv Deko
Tv Paprika
Viasat 3
VIVA
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Adatszolgaltatok - radiok

Danubius Radio
Juventus Radio
Slager Radio
Gazdasagi Radio*

*. 2006-ban még nem szerepelt az adatszolgaltatok kozott
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A reklam arbevétel szamitasa

Kedvezmenyekkel csokkentett, ugynokségi jutalekok
levonasa utani ,tiszta” arbevétel.

Nem tartalmaz barter tevekenységbol szarmazo bevetelt.

Nem tartalmaz olyan egyéb bevételi forrasokat mint pl.
emelt dijas telefon és SMS, valamint a rendezvenyek és a
sajat markas arucikkek bevéetele.
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Az eredmeéenyek

Az Ernst & Young Osszesitése alapjan 2007-ben a
televizios reklampiac osszarbevetele:

70 123 millié Ft

A felmérésben résztvevd tagok adatai alapjan szamitott
radios reklampiac osszarbevétele:

7 579 millio Ft
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Hogyan alakultak a bevételek 2006-hoz
képest?

A televizidk esetében szamitott bevételek 7,7%-0s
novekedeéest mutattak 2006-hoz kepest.

A radiok esetében a felmérésben résztvevé tagok adatai
alapjan szamitott reklampiaci 6sszbevétel 4,9%-0s
csokkenést mutatott 2006-hoz keépest.

2005 2006 2007 Valtozas (%)
Televizios reklambevételek 60 447 65 088 70 123 7.7%
Radios reklambevételek 7 789 7 971 7 579 -4.9%

Adatok millié Ft-ban
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Szegmens adatok - Televiziok

Orszagos, foldi sugarzasu televiziok reklambeveétele
2007-ben: 59 955 millié Ft

Egyeb televizidok reklambevétele 2007-ben: 10 168 millio Ft

Televizios reklambeveételek megoszlasa 2007-ben

| Orszagos foldi sugarzasu
televiziok reklambevételei

B Tematikus és/vagy
kabel/miholdas televiziok
reklambevételei

185%
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Szegmens adatok — Televiziok folyt.

2007-ben a televiziok reklam szpotokbdl szarmazo
osszbevetele:

67 195 millié Ft

A nem-szpot jellegl (szponzoracios) bevételek:
2 928 millio Ft
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Koszonom megtisztelo
figyelmuket!

Ell ERNST & YOUNG
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