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Az elozo évekhez hasonloan elkészitettuk a
Reklamtortat 2012-re vonatkozdan is.

o4 televizid és 111 radio volt az adatszolgaltatok kozott.

Az el6zb évhez képest 6 televizio csatlakozott a felméréshez, viszont 2 csatorna id6kozben
megszint, 2 csatornan 2012-ben nem tortént reklamértékesités.

Idén 6 uj résztvevé és a 99 helyi radiot 6sszefogdo HEROE is az adatszolgaltato radidk kozott
van, valamint egy radidadé megszint.

A piac méretének megallapitasahoz az adatokat kozvetlenul a televizios és
radios tarsasagok, valamint sales house-ok szolgaltattak.*

Az adatok 0sszegyljtését és 0sszesitését az Ernst & Young Tanacsado Kit.
végezte.

A beérkezett adatokat az dsszesitést kovetéen az Ernst & Young
megsemmisitette.

* A 99 helyi radio adatait a HEROE szolgaltatta
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Az adatszolgaltatok kore osszességeben bovult,
mind a televizidok, mind a radidok esetében is.

Televizidk:
ATV
AXN
Cartoon Network
CBS Reality (Zone Reality)
Comedy Central
Cool

Spektrum Home (Deko)
Discovery

Disney Channel

DoQ

Duna Tv

FEM3

Film Café (Zone Romantica)
Film Mania (Filmmuzeum)
Film+

Film+2

Fishing&Hunting
Hallmark/Universal Channel
Halézat Tv

Hir Tv

LifeNetwork

MGM

Minimax

MTV Networks Magyarorszag

Music Channel
MTV m1
MTV m2
Muzsika

National Geographic

Nota Tv
OzoneNetwork
Prizma (Poen)
PRO4

PV TV
Reflektor

RTL Klub
Sorozat+
Spektrum
Sport 1

Sport 2
SportKlub
Story 4

Story5

TV Paprika
Tv2

Viasat6
Viasat3

Viva

Megsziint televizidk:

Zone Club
Movies 24

2012-ben nem tortént
reklamértékesités:

Animax
Sport M

Ujonnan csatlakozott csatornak:
Duna World
M3D
Musicmix
Nickelodeon
RTLII
SUPERTV2

Radiok:
Juventus
Class FM
Magyar Radié (Kossuth Radio,
Bartok Radio, Petéfi Radio,
Régié és Nemzetiségi Radid)

Ujonnan csatlakozott radiok:
Katolikus Radio
Music FM
Jazzy Radio
Klasszik Radio
Lanchid Radié
Gazdasagi Radio
99 helyi radio (HEROE)

Megsziint radio:
Neo FM
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Ebben az évben is net-net reklam arbevételt
szamitottunk.

Kedvezmeényekkel csokkentett, Ugynoksegi jutalék levonasa
utani arbevetel.

Nem tartalmaz barter tevekenysegbOl szarmazo beveételt.

Nem tartalmaz olyan, egyeb bevételi forrasokat mint pl. emelt
dijas telefon és SMS, valamint a rendezvények és a sajat
markas arucikkek bevétele.
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Az eredmeények az elozetes varakozasok szerint
alakultak:

Az Ernst & Young Osszesitése alapjan 2012-ben a
televiziés reklampiac teljes arbevétele:

48 723 millio Ft

Az adatszolgaltatasban résztvevo televiziok a nézettsegi
adatok alapjan a piac kb. 99%-at* fedik le.

A felmérésben résztvevo tagok adatai alapjan szamitott
radios reklampiac teljes arbevétele:

6 817 millio Ft

Az adatszolgaltatasban resztvevo radiok a hallgatottsagi
adatok alapjan a piac kb. 90%-at** fedik le.

*  MEME é&ltal megadott adatok alapjan
** RAME éltal megadott adatok alapjan
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A televizios reklambevételek tovabbra is
csokkeno tendenciat mutatnak.

Ell ERNST & YOUNG °
ERNSTYOUNG @0 MEME
Televizids reklambevételek 6sszege az elmult években (millié Ft-ban)
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A foldi sugarzasu és egyéb tipusu televiziok
reklambevételei egyarant 11%-kal csokkentek.

Televizids reklambevételek megoszlasa az orszagos,
foldi sugarzasu és az egyéb televiziok kézott (millié Ft-ban)
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Nem valtozott a foldi sugarzasu televiziok
reklambeveételi aranya a reklamtortan belul.

Zl ErNST & YOUNG
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foldisugarzasu és az egyéb televizidok kozott (millié Ft-ban)
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A nem szpot jellegil reklambevételek jelentosen,
25%-kal nottek az elozo évhez képest.

Zll ERNST & YOUNG
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Televizids reklambevételek megoszlasa ‘.'. * MEME
aszpot és nem szpot bevételek kozott (millié Ft-ban)
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A televizios reklambevételeken belul nott a nem
szpot jellegl reklambevételek aranya.

Zll ERNST & YOUNG

QualitynEvrything We Do Televiziés reklambevételek megoszlasa *@-o- MEME

reklamszpot és nem szpot jellegl bevételek kozott (millié Ft-ban)
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A reklambeveételek és a nézettség megoszlasa:

S ERNST & YOUNG
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foldi sugdrzdst és az egyéb televiziélk kazstt (millié Ft-ban) A felmérésben résztvevé nem foldi
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Az adatszolgaltatasban resztvevo nem foldi sugarzasu televiziok
a reklambevételek 28%-at adjak, mikozben a nézettseégi adatok
alapjan a piac 49%-at* fedik le.

Az adatszolgaltatasban résztvevd foldi sugarzasu televizidk a
reklambevételek 72%-at adjak, mikozben a nézettségi adatok
alapjan a piac 50%-at* fedik le.

* MEME altal megadott adatok alapjan
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A radiok reklambevételei tovabbra is novekvo
tendenciat mutatnak.
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* A felmérésben résztvevd csatornak kore jelentésen véltozott 2011-hez képest! (2012-ben: 12 radié és 99 helyi radié (HEROE) , 2011-ben: 4
radio szerepelt a felmérésben, igy érdemben nem dsszehasonlithatéak az adatok)
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A radids reklambevételek estén a reklamszpot
bevétel aranya nem valtozott.

Zll ERNST & YOUNG
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Radios reklambevételek megoszlasa
reklamszpot és nem szpot jellegl bevételek kozott (millié Ft-ban)
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Osszegzés
2012-ben tovabb csokkentek a televizios reklambevételek. A

csOkkenés mertéke 2012-ben 6 178 millio Ft (11%) volt.

A foldi sugarzasu televiziok tovabbra is nézettséguk szerinti
aranyuknal nagyobb mertékben részesulnek a bevetelekbdl.

A televizios reklambevetelek megoszlasa a foldi sugarzasu es
egyeéb tipusu csatornak kozott valtozatlan maradt.

A televiziok esetében a nem szpot jellegl beveételek aranya 3%-
kal n6tt a teljes televizids reklambevételeken belul.

A radiok esetében a szpot bevételek aranya nem valtozott.

2013.mércius7. 0o @ MEME 14 £l ERNST & YOUNG

Quality In Everything We Do



Koszonom megtisztelo
figyelmuket!
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