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Reklamtorta 2012: tovabb csokkent a televizios reklampiac, tobb mint tiz
szazalékos a visszaesés

Budapest, 2013. marcius 7., csitortok — Tovabb csokkent a televizios hirdetési piac
2012-ben Magyarorszagon, a visszaesés meghaladta a tiz szazalékot - deriil ki a 2012.
évi televizios és radios reklampiaci felmérésbél. Az Ernst & Young és a Magyar
Elektronikus Miisorszolgaltaték Egyesiilete (MEME) kozos jelentésébdl kideriil, hogy a
televizios reklamtorta nagysaga tavaly megkozelitette az 50 milliard, a radiésé pedig a
7 milliard forintot.

A 2012-es eredmeények az elézetes szakmai varakozasoknak megfeleléen alakultak. A
televizios hirdetési bevetelek immar negyedik éve csdkkennek. A foldi sugarzasu televiziok
tovabbra is nézettségiik szerinti aranyuknal joval nagyobb mértékben részesiilnek a
bevételekbdl” — mondta Havas Istvan az Ernst & Young vezérigazgatodja.

,A nagy kereskedelmi tévék mellett tavaly elsd izben a kabelcsatornak reklambevételei is
csokkentek, igy a visszaesés a teljes televizios piacot érinti. Egyedil a nem szpotjellegl
bevételek — példaul szponzoracié, termékmegjelenités — névekedtek jelentés mértékben, de
ezek aranya a teljes bevételbél még mindig 8 szazalék alatti” — hangsulyozta Kovacs
Krisztian, a Magyar Elektronikus MUsorszolgaltatok Egyesiletének elndke.

Tobb mint tiz szazalékkal estek a tv-s reklambevételek

Az Ernst & Young Osszesitése alapjan 2012-ben a televiziés reklampiac teljes arbevétele

megkozelitette az 50 milliard forintot. A tavalyi 48,7 milliard forintos bevétel 11 szazalékkal
maradt el az egy évvel korabbi 54,9 milliardtél. A bevételek donté tobbségét tovabbra is a
reklamszpotok adtak, azonban az el6z6 évhez képest nétt a nem szpotjellegl hirdetések

aranya.

A foldi sugarzasu és a kabelteleviziok reklambevételei azonos mértékben, egyarant 11-11
szazalékkal csdkkentek. Elébbi csoport 2012-es bevételei meghaladtak a 35 milliard forintot,
utébbiaké pedig megkéozelitették a 13,5 milliardot.

Vezetnek a foldi sugarzasua csatornak

Az adatszolgaltatasban részt vevd foldi sugarzasu televizidk a reklambevételek 72
szazalékat adtak, mikdzben a nézettségi adatok alapjan a piac 50 szazalékat fedik le. A
kabelcsatornak tavaly a hirdetési pénzek 28 szazalékat szerezték meg, a nézettséget
tekintve pedig 49 szazalékon allnak.



Minden eddiginél nagyobb a radiés reklamtorta, 7 milliardos az osszbevétel

A korabbinal lényegesen tobb, 6sszesen 111 radidcsatorna vett részt az idei felméresben. A
hallgatottsagi adatok alapjan a piac 90 szazalékat lefedé adok osszbevetele megkozelitette a
7 milliard forintot. Ennek dontd tobbségét, 87 szazalékat a szpot jellegii bevételek adtak.

2011-ben négy orszagos radidadé vett részt a felmérésben, a hallgatottsagi adatok alapjan
akkor a piac 75 szazalékat fedték le és 4,6 milliard forintos reklambevételt értek el.
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A szerkeszt6k figyelmébe
A felmérésrol

A 2012. évi televizids és radios reklampiaci felmérésben 54 televizio csatorna és 111 radidado szolgaltatott
adatot. Az el6z6 évhez képest 6 televizi6 csatlakozott a felméréshez, viszont 2 csatorna idékézben megszint, 2
csatornan 2012-ben nem tortént reklamértékesités. Idén 6 Uj résztvevd és a 99 helyi radiot 6sszefogé HEROE
(Helyi Radi6k Orszagos Egyesiilete) is az adatszolgaltatd radiok kozétt van, egy korabban adatot szolgaltatd
radié pedig megsziint. A piac méretének megallapitaséhoz az adatokat kdzvetlenil a televizios és radios
tarsasagok, valamint sales house-ok szolgaltattak.

Az adatok osszegylijtését és dsszesitését az Ernst & Young Tanacsado Kft. veégezte. A beérkezett adatokat a
feldolgozast kévetéen a cég megsemmisitette.

A jelentés elkészitésekor idén is a net-net (kedvezményekkel csokkentett, igyndkségi jutalék levonasa utani)
reklam arbevételt vették figyelembe. A felmérés nem tartalmazza a barter tevékenységbdl szarmazo bevételeket,
valamint az olyan egyéb forrasokat, mint példaul az emelt dijas telefon és SMS, a rendezvények, valamint a sajat
markas arucikkek.

Az adatszolgaltatasban résztvevd televiziok a nézettségi adatok alapjan a piac korilbeldl 99, a radiok a
hallgatottsagi adatok alapjan a piac koriilbelll 90 szazalékat fedik le.

A Magyar Elektronikus Misorszolgaitaték Egyesiiletérdl

A Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesilete (réviden: MEME) szakmai érdekképviselet, mely céljanak
tekinti az audiovizualis és radios médiumok médiaszolgaltatasi kultirajanak emelését, valamint a tagok szakmai
munkajanak eldsegitését. A televizios és radiés reklampiacra vonatkoz6 felmérést 2005 6ta késziti, valés (nem
becsillt) adatokat szolgaltatva ezéltal a reklampiac méretérdl, hangsulyozva a piaci transzparencia fontossagat.

Az egyesiilet einoki tisztségét 2012. aprilis 6ta Kovacs Krisztian tolti be.

Tovabbi informacié: www.memeinfo.hu

Az Ernst & Youngrol

Az Emst & Young egyike a vezetd kdnywvizsgald, adoé-, tranzakcios és lizleti tanacsadasi szolgaltato
vallalatoknak. Vilagszerte 167.000 munkatarsunkat kétik 6ssze cegiink meghatarozé értékei és a mindség iranti
szilard elkotelezettségiink. Igy segitjiik Gigyfeleinket, munkatarsainkat és szélesebb kérnyezetiinket lehetdségeik
telies kori kihasznalasaban.

Tovabbi informaciokért kérjlik, latogasson el honlapunkra a www.ey.com cimen.

Az Emnst & Young név alatt az Emst & Young Global Limited nemzetk6zi halézatanak 6nallé jogi személyiségi
tagjai értend6k. Az angliai székhely(i Emst & Young Global Limited (company limited by guarantee) nem
foglalkozik Ggyfelek részére torténd szolgaltatasnyujtassal.

Jelen kdzleményt az EYGM Limited, az Emst & Young globalis szervezetének ligyfélszolgaltatast ugyancsak nem
nyujté tagja adta ki.



