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El6sz6r tényleges adatok a 2005-0s elektronikus
reklampiacrol

Magyar Elektronikus Mdsorszolgaltatbk Egyesilete néven folytatja a
tovadbbiakban tevékenységét az eddig Televiziok és RA&adiok Orszagos
Rekldmtanécsa (TORTA) néven ismert szervezet. A névvaltoztatas hatterében
az &ll, hogy az elektronikus média legnagyobb képvisel8it témaorité szervezet a
jovében valddi érdekérvényesité szerepet Kkivan betdlteni. A Magyar
Elektronikus Misorszolgéltatok Egyesilete (réviden: Misorszolgéltatok
Egyesulete) kozzé teszi a 2005. évi televizios és radios reklamtorta adatait, az
Ernst & Young altal 6sszegyiijtott és 6sszesitett szamok alapjan.

A Televiziok és Radiok Orszadgos Rekldam Tanacsa (TORTA) névvaltozason esett at
és a tovabbiakban Magyar Elektronikus Mdsorszolgaltatok Egyesilete néven
mikodik. A névvéltoztatas f6 oka, hogy a szervezet imméar a reklamon tdlmutato,
szélesebb korlG érdekérvényesité tevékenységet folytat. A Misorszolgaltatok
Egyesitilete az egyetlen olyan — az ¢sszes jelent6s elektronikus médiumot tomaorité —
szakmai szervezet, amely ténylegesen, aktivan mikodik. Az egyesulet elndki
poziciojat 2005. 6ta Malnay B. Levente, a VIVA TV vezérigazgatodja tolti be.

A Misorszolgéltatok Egyesillete a tagok megbizasa alapjan kozzé teszi a 2005. évi
televizios és radios reklamtortét, vagyis az elektronikus médiumok reklambél
befolyt, tényleges arbevételeinek szadmszerisitését. A kezdeményezés
egyeduldllo, hiszen a televiziok kordbban tényleges bevételi adatot hivatalosan nem
kdzoltek, igy csupan becslések lattak napviladgot. Publikéltak bruttd bevételt (TNS
Media Intelligence, korabbi nevén Mediagndzis), tovabbé becsléseket (MRSZ), de a
tényleges bevételeket bemutatd, a miisorszolgéltatok altal kdzzétett Ugy nevezett
.net-net” (Ugynokségi és egyéb kedvezményekkel csokkentett) arbevétel adat ez
id4ig még nem latott napvilagot. A 2005-6s évi reklamtorta adatszolgaltatoi kdzott az
0sszes jelentds televizi6 megtalalhaté: ATV, Cartoon Network, Cool, Discovery,
Duna TV, Film+, FIX TV, Halézat TV, Hir TV, Magyar Televizio, Minimax, National
Geographic Channel, PAX TV, RTL Klub, Spektrum, Sportl, Sport2, TV2, Viasat 3,
VIVA. Ezen felil a legnagyobb kereskedelmi radidok is csatlakoztak a
kezdeményezéshez: Danubius Radi6, Juventus Radio, Slager Radio.

A reklamtorta méretének megéllapitdsahoz az adatokat a televiziok és a radiok
szolgéltattak. Az adatok 0sszegyljtését és Osszesitését az Ernst & Young, a vilag
egyik vezetd konyvvizsgald, ado- és tranzakcios tanacsado vallalata végezte. Az
Ernst & Young Osszesitése alapjan 2005-ben a ,net-net” televiziés reklampiac
mérete 60 447 millié forint, a radids reklampiacé pedig 7 789 millié forint volt.

“ Az adatszolgédltatasra felkért televiziok és radiok donté tobbségben megadtak
szamunkra a kért informacidkat és az dsszesitésunk az altaluk megadott adatokon



alapul. A megbizasunk biztositja, hogy az egyes televizidk és radidk adatai mas célra
nem kerllhetnek felhasznélasra, az atadott adatokat az Osszesitést kovetden
megsemmisitettik” — nyilatkozta Keseri Csaba, az Ernst & Young Tranzakcios
Tanacsadasi Szolgaltatasok Uzletaganak igazgatoja.

Az elektronikus reklamtorta meghatarozdsanél a Mlsorszolgaltatok Egyesuletének
tagjai a reklamszpotokbdl és szponzoraciobdl szdrmazd ,net-net” (Ugynokségi és
egyéb kedvezményekkel csokkentett) bevételeket vették figyelembe. Igy a
reklamtorta nem tartalmaz olyan egyéb bevételi forrdsokat, mint az emelt dijas
telefon és SMS, valamint a rendezvények és a ,merchandise eszkdzok” (sajat
markés arucikkek). A reklamtorta tovabba csak a tényleges pénzmozgast igénylé
bevételeket tartalmazza, vagyis a barter-tranzakcidkat nem.

A napvildgot latott szdmok a teljes TV-piac eredményét tukrozik: az AGB mérése
szerint az adatszolgéltat6 televiziok dsszesitett atlagos SHR (share) adata 92,9% a 4
év feletti korosztalyban, videdval és HBO-val kiegészitve. Ez utObbiak azért
szerepelnek az adatok kdzott, mert nincs kulon, a tortdbdl ,hianyzd” reklambevételiik.
A radiok esetében szintén kozolték bevételi adataikat a legjelentésebb piaci
szerepl6k.

A Musorszolgaltat6 Egyesilet célkit(izése szerint a jovében minden év masodik
negyedéveében teszi majd kdzzé a reklambevételi adatokat.

.Egyesuletink nagy lépést tesz meg azzal, hogy ennyi év , hallgatas” utan
nyilvdnossé teszi a valos reklambevételi adatokat. Az elektronikus média jelentds
piaci szereplSi kozott eldszor sziletett ilyen fontos Ugyben egyetértés. Ez
remélhetéleg a jovében tovabbi teruletekre is kiterjed majd” — kommentalta az
eseményt Mélnay B. Levente, a Mlsorszolgéltatok Egyesuletének elndke.
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