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Az eddigi legrészletesebb szamadatok
az elektronikus médiumok reklambevételirél

Ismét Gjit a Magyar Elektronikus Miisorszolgéltaték Egyesilete. Ahogy tavaly is Utt6ré
modon olyan adatokat publikalt, amelyek kordbban nem keriiltek nyilvdnossagra, ugy
idén is 0j részleteket tudhatunk meg az elektronikus médiumok hirdetési bevételeirdl.
Az elektronikus média legnagyobb képviseldit tomorité szervezet a 2006. évi televizids
és radios reklamtorta adatait kdzolte eddig sosem latott részletességii bontasban. A
miisorszolgaltatok eredményeit az Ernst & Young gyiijtotte és dsszesitette.

Magyar Elektronikus Misorszolgaltatok Egyesilete (roviden: Mlsorszolgaltatok Egyesulete)
2006-ig Televiziok és Radiok Orszagos Reklamtanacsa (TORTA) néven mikodoétt. Ez az
egyetlen olyan — az 6sszes jelentds elektronikus médiumot témoritd — szakmai szervezet,
amely ténylegesen, aktivan mikddik. Az egyesilet elndki poziciéjat 2005. 6ta Méalnay B.
Levente, az MTV Networks Magyarorszag vezérigazgatoja tolti be.

A Misorszolgaltatok Egyesilete a tagok megbizasa alapjan kozzé teszi a 2006. évi
televiziés és radios reklamtortat, vagyis az elektronikus médiumok reklambol befolyt,
tényleges arbevételeinek szamszeriisitését. Ez az adatkdzlés tavaly tértént meg elészor.
A televiziok korabban tényleges bevételi adatot hivatalosan nem kodzoltek, igy csupan
becslések lattak napvilagot. Publikaltak brutté bevételt (TNS Media Intelligence, korabbi
nevén Mediagnozis), tovabbéa becsléseket (MRSZ), de a tényleges bevételeket bemutato, a
miisorszolgaltatok altal kdzzétett Ugy nevezett ,net-net” (ligynokségi és egyéb
kedvezményekkel cstkkentett, barterrel kapcsolatos bevételeket nem tartalmazd) arbevétel
adat egészen tavalyig nem latott napvilagot.

A 2006-06s évi reklamtorta adatszolgéltat6i k6zott az dsszes jelentds televizi6 megtalalhato:
ATV, A+, Cartoon Network, Cool, Discovery, Duna TV, Film+, Hal6zat, Hir TV, Magyar
Televizio, Minimax, National Geographic Channel, PAX TV, RTL Klub, Spektrum, Sportl,
Sport2, SportKlub, TV2, Viasat 3, VIVA. Ezen felll a legnagyobb radiok is csatlakoztak a
kezdeményezéshez: Danubius Radié, Juventus Radié, Slager Radié, Magyar Radio.
Ujdonsag, hogy a kdzradio is csatlakozott az adatkzlékhoz.

A reklamtorta méretének megallapitasahoz az adatokat a televiziok és a radiok szolgaltattak.
Az adatok 0Osszegyijtését és Osszesitését az Ernst & Young, a vildg egyik vezetd
kényvvizsgald, ado- és tranzakcids tanacsado vallalata végezte.

Az Ernst & Young Osszesitése alapjan 2006-ban a , net-net” televizios reklampiac mérete
65 088 millio forint, a radios reklampiacé pedig 7 971 millié forint volt. Az adatok a
televiziés reklampiac esetében 7,7%-0s, mig a radiok esetében 2,3%-0s novekedést
jeleznek, az utdbbi értéket azonban befolyasolja, hogy a Magyar Radié 2006-ban még nem
tartozott az adatszolgaltatok kozé. A beérkezett és Osszesitett adatok alapjan az
adatszolgaltatok ,net-net” reklam arbevétele 2006-ban meghaladta a 73 milliard Ft-ot, amely
7,1%-0s ndvekedést jelent a 2005-6s adatokhoz viszonyitva.



Idén elsé izben az adatokat a televizidk esetében tovabbi bontasban is kdzzéteszik: szpot és
szponzoracios jellegi bevételekre elkuldnitetten, valamint foldi sugarzasu orszagos és egyéb
televizidk csoportjara bontva:

Szpot reklam bevételek: 62 047 millié Ft
Szponzoracios bevételek: 3 041 millié Ft

Orszagos, foldi sugarzasu televiziok reklambevételei: 56 048 millio Ft
Egyéb televizidk reklambevételei: 9 040 milli6 Ft

“Az Ernst & Young felelésséget vallalt azért, hogy az adatszolgéaltatasra felkért radioktol és
televizioktdl kapott adatokat dsszesiti, a szamok egyenként nem keriilnek kiadasra, valamint
azokat az Osszesitést kdvetéen megsemmisiti. A végleges, dsszevont eredmények a
mdsorszolgéltatoktol kapott adatokon alapulnak, &m azok val6sag alapjat nem vizsgéltuk.” —
mondta Gorondi Csaba, az Ernst & Young Tranzakciés Tanacsadasi Szolgaltatasok
lizlethganak szakértdje.

Az elektronikus reklamtorta meghatarozasanal a Misorszolgéltaték Egyesuletének tagjai a
reklamszpotokb6l és szponzoracidobol szarmazd net-net” (lUgyndkségi és egyéb
kedvezményekkel csokkentett) bevételeket vették figyelembe. igy a reklamtorta nem
tartalmaz olyan egyéb bevételi forrasokat, mint az emelt dijas telefon és SMS, valamint a
rendezvények és a ,merchandise eszk6zok” (sajat markas arucikkek). A reklamtorta tovabba
csak a tényleges pénzmozgast igényld bevételeket tartalmazza, vagyis a barter-
tranzakciokat nem.

A napvilagot latott szamok a teljes TV-piac eredményét tiikrozik: az AGB mérése szerint az
adatszolgaltatd televiziok osszesitett atlagos SHR (share) adata 91,2% a 4 év feletti
korosztalyban, videdval és HBO-val kiegészitve. Ez utobbiak azért szerepelnek az adatok
k6z6tt, mert nincs kilon, a tortdbdl ,hianyzé” reklambevétellik.

LA tavalyi nyitdsunkat pozitivan értékelte a sajt6 és a kdzvélemény is. Sokan kivancsiak
voltak azokra a hiteles adatokra, amelyekrdl kordbban csak becslések lattak napvildgot. Idén
tovabb léplink még egyet és még részletesebb bontasban adunk betekintést az iparagunk
eredményeibe. Az &tlathatésdg mindenkinek az elényét szolgalja.” — kommentélta az
eseményt Malnay B. Levente, a Miisorszolgéltatok Egyestiletének elndke.
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