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A legrészletesebb szamadatok

az elektronikus médiumok 2008. évi reklambevételeirol

Idén is Uj részleteket tudhatunk meg az elektronikus médiumok hirdetési
bevételeirél a Magyar Elektronikus Misorszolgéaltatok Egyesilete (MEME)
publikdlésdban. Az elektronikus média legnagyobb képvisel6it tomoritd
egyetlen szervezet Utt6ré6 modon 2005 6ta publikédlja az éves elektronikus
reklambevételeket a tagok A&ltal nyujtott hiteles adatok alapjan. A
miisorszolgaltatok eredményeit idén is az Ernst & Young gyujtotte és
0sszesitette. Az elektronikus médiumok 2008. évi reklamtortajat aprilis 17-én
sajtotajékoztaton hozta nyilvanosséagra a MEME.

A Magyar Elektronikus MUisorszolgaltatok Egyesilete (réviden: Misorszolgaltatok
Egyesitlete) 2006-ig Televiziok és Radiok Orszagos Reklamtanacsa (TORTA) néven
mikodott. Ez az egyetlen olyan — az dsszes jelentds elektronikus médiumot tomorité
— szakmai szervezet, amely ténylegesen, aktivan mikodik. Az egyesilet elndki
poziciojat 2005 o6ta Malnay B. Levente, az MTV Networks Magyarorszag
vezérigazgatodja tolti be.

A Musorszolgéltatok Egyestllete a tagok megbizasa alapjan kozzé teszi a 2008. évi
televizios és radios reklamtortét, vagyis az elektronikus médiumok reklambdl
befolyt, tényleges, uUgynokségi és egyéb kedvezményekkel csokkentett, ugy
nevezett “net-net” arbevételét. A televizibk 2006 elétt tényleges bevételi adatot
hivatalosan nem kozoltek, igy csupan becslések lattak napvilagot. Publikaltak brutto
bevételt (TNS Media Intelligence, korabbi nevén Mediagnozis), tovdbba becsléseket
(MRSZ), de a tényleges bevételeket bemutatd, a misorszolgéltatok altal kozzétett,
arbevétel adat egészen 2006-ig nem latott napviladgot.

Az elektronikus reklamtorta meghatarozdsanél a Mulsorszolgaltatok Egyesuletének
tagjai a reklamszpotokbdl és szponzoréciobdl szarmazd, Ugynokségi és egyeéb
kedvezmeényekkel csokkentett bevételeket vették figyelembe, igy a reklamtorta nem
tartalmaz olyan egyéb bevételi forrdsokat, mint az emelt dijas telefon és SMS,
valamint a rendezvények és a ,merchandise eszk6zok” (sajat markas arucikkek). A
reklamtorta csak a tényleges pénzmozgast igénylé bevételeket tartalmazza, vagyis a
barter-tranzakciokat nem.

A 2008-as évi reklamtorta adatszolgéltatoi kdzott a Magyarorszagon reklamot
értékesité, magyar nyelvi csatornak majdnem mindegyike megtalalhatd,
0sszesen 31 ad6: Animax, ATV, AXN, Cartoon Network, Comedy Central, Cool,
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Deko, Discovery, Duna TV, Film+, Filmmuzeum, Halézat, Hir TV, ml (Magyar
Televizid), m2 (Magyar Televizid), MGM, Minimax, magyar MTV, National
Geographic Channel, RTL Klub, Spektrum, Sportl, Sport2, Sport Klub, Story TV,
TV2, TV6, TV Deko, TV Paprika, Viasat 3, VIVA.

A radiék kozul a Danubius, a Juventus, a Slager és a Gazdasagi Radié
szolgéltattak adatot.

A reklamtorta méretének megéllapitdsahoz az adatokat a televiziok és a radidk
szolgaltattak. Az adatok 0sszegyljtését és Osszesitését az Ernst & Young, a vilag
egyik vezetd kdnyvvizsgald, ado- és tranzakcios valamint Gzleti tanacsado vallalata
végezte.

Az Ernst & Young 6sszesitése alapjan 2008-ban a ,net-net” televizios reklampiac
mérete 71 509 milli6 forint, a radios reklampiacé pedig 7 081 millié forint volt. Az
adatok a televiziés reklampiac esetében 2 %-0s ndvekedést, mig a radidk esetében
7%-0s csOkkenést jeleznek. Az utébbi értéket azonban befolyasolhatja, hogy a
Magyar Radi6 sem a 2007-es, sem a 2008-es évre vonatkozéan nincs az
adatszolgéltatok kozott.

A televiziok esetében tovabbi bontasban is kozzétették az adatokat: szpot és
szponzordcios jellegl bevételekre elkilonitetten, valamint féldi sugarzasu orszagos
és egyéb televiziok csoportjara bontva:

Orszagos, foldi sugéarzasu televiziok reklambevétele 2008-ban: 60 776 millid
forint

Egyéb televiziok reklambevétele 2008-ban: 10 733 milli6 forint

2008-ban a televizidk reklam szpotokbol szdrmazo dsszbevétele: 67 992
millio forint

A nem-szpot jellegl (szponzoracids) bevételek 3 517 millié forint

“Az Ernst & Young felel6sséget vallalt azért, hogy az adatszolgéltatdsra felkért
radioktol és televizidktol kapott adatokat dsszesiti, hogy a szamok egyenként nem
kerulnek kiadasra, valamint azokat az 0Osszesitést kOvetéen megsemmisiti. A
végleges, 0sszevont eredmények a mdsorszolgaltatoktol kapott adatokon alapulnak,
am azok valésagalapjat nem vizsgaltuk” — mondta Nagy Istvan, az Ernst & Young
Uzleti TanAcsadasi Szolgaltatasok tizletaganak igazgatdja.

.Negyedik éve hoztdk a MEME tagjai az Ernst & Young segitségével nyilvanossagra
az elektronikus reklamtorta_tényleges adatait. A televiziok esetében gyakorlatilag a
piac lényeges szerepl6i az adatszolgéltatok soraban tudhatdk, ami mindenképpen
segiti a tisztanlatast a piac méretét és fejlédését illetéen. 2008 utolsé negyedévében
mar elkezdte éreztetni hatasat a gazdasagi valsag, amit a korabban varttol elmarado
reklambevételi szamok igazolnak. Az idei évre a médiapiac és a gazdasag
szamottevd szerepldi hatarozott visszaesést prognosztizalnak. Kulénésen fontos
lenne, hogy a levegdben 16g6 Uj médiatérvény érdemben segitse ennek az iparagnak
a fejlédését, és ne gétolja kulonféle mas eurdpai orszagokban nem ismert mértékd




dijakkal, jarulékokkal, illetve a reklamszabdlyoknak az EU direktivaban eldirthoz
képesti szigorubba tételével” — kommentélta az eseményt Mélnay B. Levente, a
Misorszolgaltatok Egyesuletének elndke.




