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Reklamtorta 2020: csokkentek a bevételek a hazai televizios

reklampiacon

Visszaestek a televiziés reklambevételek 2020-ban Magyarorszagon 3,8%-kal, igy
osszesen 64,05 milliard forintot értek el - derul ki a Magyar Elektronikus
Miisorszolgaltatéok Egyesiilete (MEME) és az EY tanacsadocég elemzésébdl. Amig a
versenypiaci raforditasok tavaly csdkkentek 5,9%-kal, addig az allami hirdetések
részaranya nétt, az allami koltés 11,4%-kal haladta meg az el6z6 évit. A koronavirus-
jarvany okozta gazdasagi folyamatok leginkabb a klasszikus, spot jellegi televiziés
megrendeléseket fogtak vissza, az egyéb (non-spot jellegii) reklammegjelenések, példaul

a termékelhelyezés vagy a misorszponzoracio irant viszont tovabb nétt a kereslet.

A tévétarsasagok és sales house-ok 6sszesitett adatai alapjan a magyarorszagi televizios
reklampiac az arubarterek figyelembevétele nélkil 3,8 szazalékkal, mintegy 2,1 milliard forinttal
csOkkent tavaly a 2019-es eredményekhez képest. A MEME és az EY immar 16. alkalommal
elkészitett éves felmérése ravilagit, hogy mikdzben az allami koltésbél szarmazo tévés
reklambevételek 11,4 szazalékkal néttek, a nem allami (azaz piaci) hirdetésekbél szarmazé

O0sszegek 5,9 szazalékkal estek vissza.

A MEME a transzparencia jegyében, iparagi konszenzussal dontétt arrdl, hogy a 2020-as
felmérés dsszedllitasanal az elmult négy évre visszamendleg figyelembe veszi az allami
tarsadalmi célu reklammal (TCR) kapcsolatosan lejelentett hirdetéseket is. Ennek megfeleléen,
az allami megrendelések részaranya a televizios reklampiaci koltéseken belll tavaly 14
szazalékra, kozel 9 milliard forintra bévilt, mig a versenypiac a bevételek 86 szazalékat tette ki
53,69 milliard forint értékben.

A klasszikus téveés spotok tovabbra is a leghangsulyosabbak a kereskedelmi kdltések esetében,
ennek ellenére az eredménylk 5,9 szazalék visszaesés mellett 49,52 milliard forintra sz{kult
2020-ban. Ugyanakkor az egyéb tipusu, non-spot jellegi reklamok a kereskedelmi koltésekben

tovabbi 4,2 szazalékkal novekedtek, és 0sszesen 4,17 milliard forintos 6sszbevételt hoztak.
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A MEME és az EY tanulmanya idén is Osszesitette a televiziok arubarter Ugyletekbél szarmazé
eredményeket, amelyek 2020-ban 26 szazalékkal, 1,38 milliard forintra csokkentek, igy a teljes
televizios reklambevétel arubarterrel egyutt alig haladta meg a 64 milliard forintot, ami 3,8

szazalékos csOkkenést jelent az el6z6 évhez képest.
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A felmérésrol

A Televizids Reklamtorta 2020 felmérés az elmult évek gyakorlatat kovetve késziilt. A televizids
reklampiac méretének megallapitasahoz a tényadatokat kdzvetlenil a MEME tagjai, a televizios
tarsasagok, illetve a megbizasuk alapjan a sales house-ok szolgaltattak. Az adatok 6sszegyljtését és
Osszesitését az EY végezte. Az adatszolgaltatasban 79 magyar nyelven sugarzé televizié-csatorna vett
részt, melyek a Nielsen adatai alapjan a piac 99 szazalékat fedik le. Az 6sszegeket minden esetben a
kedvezményekkel csokkentett, Ggyndkségi jutalékok levonasa utani tiszta (net-net) értékekbdl szamoltak.
Az 6sszesitett adatok nem tartalmaznak becslést és egyéb bevételi forrasokat (pl.: emelt dijas SMS,
rendezvény-bevételek, stb.). 2016-t6l a MEME dontése alapjan a tagok az allami és nem allami forrasbal
szarmazo bevételeket kllon is feltiintetik. A felmérés a televizié-csatornak arubarter tigyletekbdl szarmazé
bevételeit is 6sszesitette. A 2020-as tanulmany dsszeallitasanal az elmult négy évre visszamendleg
figyelembe lettek véve az allami TCR-rel kapcsolatosan lejelentett hirdetési bevételek is.

A Magyar Elektronikus Miisorszolgaltatok Egyesiiletérél

A Magyar Elektronikus Misorszolgaltaték Egyesilete (MEME) szakmai érdekképviselet, mely céljanak
tekinti az audiovizualis médiumok médiaszolgaltatasi kultirajanak emelését, az audiovizualis
kereskedelmi tevékenység, valamint a tagok erkdlcsi sulyanak emelését, szakmai munkajanak
elésegitését, s az ehhez szikséges szakmai kérnyezet fenntartasat, javitasat. A MEME 2005 6ta végzi a
televiziés reklampiacra vonatkozo felmérést, valds - nem becsult - adatokat szolgaltatva ezaltal a
televiziés reklampiac méretérél, hangsulyozva a piaci transzparencia fontossagat. Tovabbi informacio
megtalalhaté a www.memeinfo.hu oldalon.

Az EY-rél

Az EY egy jobban m{ik6dé vilag felépitésén dolgozik hosszu tavu érték teremtésével tigyfeleink,
munkatarsaink és a tarsadalom szamara, valamint a bizalom er&sitésével a tékepiacokon.

Az adatok és technoldgiai ismeretek birtokaban az EY széles koril tapasztalattal rendelkezé csapatai tobb
mint 150 orszagban garantaljak a megbizhatésagot, és tdmogatjak tgyfeleink ndvekedését, atalakulasat
és mikodését.

Az EY csapatai a kdnyvvizsgalat, a tanacsadas, a jog, a stratégia, az adé és a tranzakciok tertiletén a

legjobb kérdésekkel kdzelitik meg napjaink 6sszetett problémait, hogy megtalaljak az Uj megoldasokat.

A személyes adatok EY altali gy(jtésére és felhasznalasara vonatkozo informaciok, valamint az érintettek
adatvédelmi jogszabalyok szerinti jogainak leirasa az ey.com/privacy cimen érhetdk el. Tovabbi
informaciokért szervezetlinkrél kérjik, latogasson el honlapunkra a www.ey.com cimen.
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