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A linearis televizidk a videds tartalomfogyasztasi piac jelentds szerepldi. A magyarok nemzetkozi
dsszehasonlitasban is nagyon jelentds linearis téve nezdknek szamitanak. A digitalis média
ugyanakkor kihivast jelent a hagyomanyos musorszoras pozicioira.

Szamos magyar televizids musorszolgaltatd jelent mar meg a digitalis térben. Az utébbi
években egyre tobb tarsasag kinal streaming szolgaltatast az eérdekl6édd fogyasztoknak,
nezdknek. A BVOD (Broadcaster Video on Demand, azaz a musorszolgaltatd altal kinalt
kivalaszthatod tartalom) szolgaltatasok mar lathatd alternativat nydjtanak a mozgdkepes
tartalmat keresé nézdk szamara.

A projekt célja, hogy vizsgalja, milyen elénydket kinalnak a néezdk szamara a hazai televizids
mUsorszolgaltatok feltletei (linearis tévé, BVOD), hogyan illeszkednek ezek a teljes tartalom-
kinalatba, es hogyan lehet ezeket a hirdetési piacon pozicionalni annak érdekében, hogy a
globélis tartalomszolgaltatok és platformok altal keltett versenyben minél inkabb sikeresen
alljanak helyt.

Projekt célja

A céloknak megfelel® dsszetett projekt kereteiben vizsgaltuk a fenti témakoroket.
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A kutatas céljait egy tobb fazist feldleld 6sszetett kutatasi folyamat tudja megvaldsitani, mely 4 6 [épésbd
Az egymast kovetd szakaszokban megvaldsuld fazisok a kdvetkezdk voltak:

Kvalitativ megkérdezések*

Feltard kutatas Csoportinterjuk a tévé és mas
mozgoképes tartalmak

fogyasztasardl, a téve szerepérd|, a
digitalizacio hatasarol

Nemzetk6zi tanulmanyok és
kutatasok kereséese és elemzese
a linearis televizid és a hozzajuk
kapcsolodd BVOD eszkdzok
jelenérdl és prognosztizalhato
jovojérdl, a fogyasztoi viselkedés
alakulasarol

KVANTITATIV

B2B KUTATAS
)
~

o o Kvantitativ megkérdezés*
Szakértdi megkérdezés

Online kérddives megkérdezés a
tevezesrol és mas mozgodképest
tartalomfogyasztasrol

Online kérddives feltard kutatas a
MEME tagvallalatok szakértoinek
korében

*Az egyes fazisok részletes modszertani bemutatésa a jelentés mellékletében, a 71 oldalon érhetd el. .
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A 18-64 éves korosztalyban még mindig a linearis tévé nyljtja a legnagyobb elérest. A célcsoport dthatoda (83%) legalabb
alkalomszerlen néz tévet, heti rendszeresseggel 80 szazalék, napi rendszerességgel 60 szazalek. A BVOD elérése még
épulében van, 8 szazalék naponta, 23 szazalék hetente nézi a platformot. Egyelére jelentds az atfedés, azaz a BVOD
nézok nagyrészt a linearis tévé nézdk kozul kertinek ki. Napi elérésben 1%, heti elérésben 3% pluszt ad a BVOD a linearis
tevé nézettségéehez. Ugyanakkor a meg heti rendszerességgel sem téevézok 15 szazaléka néz mar legalabb heti szinten
BVOD-ot, azaz a lemorzsolodok egy resze elérhetd az Uj platformon.

. BVOD néz&k A kvantitativ kutatas alapjan a BVOD kozénsége eléggé hasonlit a teljes célcsoportra, a fiatalok dominancidja nem annyira
feltin®, mint amennyire a sztereotipiak alapjan vélelmezhetd lenne.

Az eltoltott idot a valaszadok becslése alapjan szamitottuk. Ez a téevenézes idejét biztosan alabecsuli. Ugyanakkor a napi
BVOD hasznalok mar kdzel 100 percre becstlik a streaminggel eltoltott idot.

A televizioval és a BVOD-dal toltott ido értekes a nézdknek. A tévé esetében az azt legalabb hetente nézdknek csak 19, a
BVOD esetéeben csak 7 szazaléka gondolja azt, hogy tul sok iddt tolt vele, mikdzben a kdzdsségi médiaban talalhato videds
tartalmak esetében ez az arany lényegesen magasabb (a TikTok esetében példaul 43%). Kulon kiemelendd a BVOD magas
hasznalati ideje ellenére alacsony arany.
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A linearis téve és a BVOD fogyasztasi mddja sok szempontbdl kedvezd a reklambefogadas szempontjabdl. A téve sokszor
a hattérbdl szdl, ami azt jelenti, hogy nem nagyon kapcsolgatjak el ez id6 alatt. Nem veéletlenul a tévehez tarsitjak
leginkabb a ,felkapom a fejem egy-egy reklamra” allitast. Emellett a linearis tévét és a BVOD-ot fogyasztjak a legtdbben
nagyképernyon (a reklamszempontbdl nem relevans globalis streaming mellett), ami mas ,reklamélményt” tesz lehetové.
Szintén mindkét médiatipus esetén magas a kozos nézés, ami az élményszerlseget noveli. A kdzosségi médiaban
talalhatd videods tartalmakhoz képest magasabb a tervezett nézés, ami mélyebb bevonddast jelent az unalomizesi célhoz
képest.

) A celcsoport Ugy jellemzi a linearis tévet és a BVOD-ot (a tobbi videds tartalomhoz képest), hogy pontosan lehet tudni,
. ElonyOk mire szamithatnak itt, ezaltal biztonsagos a tartalom, melyet a gyermekeiknek is engednének nézni. Hasznos idotoltésnek
gondoljak és legtobbszor itt varnak mar eldre valamilyen tartalmat. Ezzel szemben a k6zdsségi mediara inkabb jellemzd,
hogy id6pazarlo, egyfajta figgdséget okoz és eleggé valtozd mindségu az ott talalhatd videods tartalom.

Reklambefogadas szempontjabdl a BVOD megitélese meg alakul. Mindenesetre a tobbség az itt lathato reklamok
mennyiseget elfogadhatonak tartja. A televizid mind a szakemberek, mind a nézék szerint sok pozitivumot kinal.
Presztizse van itt a hirdetésnek es amit ittt hirdetnek az nem lehet ,gagyi”. EgyertelmUen elvalik, hogy mi reklam és mi
nem, nem keveredik a tartalom. Itt emlékezetes, hihetd és mindségi reklamok vannak és itt kapjuk fel a fejinket leginkabb
egy-eqgy reklamra. Valamint (fogyasztoi szempontbdl kevesbé pozitiv), hogy itt nem tudjuk elkerdlni a reklamokat.

Az egyes felUletek hasznaldinak tébb mint fele valamilyen szinten egyetért azzal, hogy a min&ségi tartalmakért a reklamok
megtekintésevel kell fizetni. A lineéaris tévé esetében 56%, a BVOD esetében 58%. (Ennél némileg magasabb értéke csak a
YouTube-nak van, mig a kézdssegi média tartalom ennél alacsonyabbra ertékelt.)
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A BVOD szolgaltatasokrol a célcsoport 87 szazaléka hallott és 30 szazaléka hasznalja valamilyen gyakorisaggal. A nézés 6
célja az elmulasztott tartalmak potlasa és a tévében nem lathato tartalmak nézése.

A preferalt igenybevételi méd nagyjabdl fele-fele aranyban az eléfizetéses/reklammentes és a kedvezményes/ingyenes de
reklamokat tartalmazé megoldas.

Jelenleg kozel annyian vannak akik a BVOD megjelenésével ndvelték az egytttes tévé+BVOD hasznalat idejét, de nemileg
tobbek esetében a BVOD nem teljesen kompenzalja a kiesd linearis tévére forditott idot. A célcsoport fele ugyanakkor el
tudja képzelni, hogy idével tobbet nézi majd a BVOD-ot, mint a linearis tévét.
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Kutatomunkat folytattunk az interneten elérhetd tartalmakban azt vizsgalva, hogy végeztek-e korabban kutatast vagy elérhetd-e olyan marketing
szakirodalmi elemzés, mely vizsgalta a linearis tévé illetve a BVOD megoldasok reklampiaci potencialjat és amibdl a tervezett empirikus kutatashoz
insightokat kaphatunk.

Klasszikus empirikus kutatasok a témaban nem allnak nagy szamban rendelkezésre, de érdemes kiemelni néhany forrast, melyek — ha nem is
feltétlentl empirikus kutatasok kapcsan — de vizsgaljak a témat.

theTradeDesk: https://www.thetradedesk.com/insights/future-tv-report-bvod-australia

A riport — annak ellenére — hogy még 2023-as adatokon nyugszik, megallapitja, hogy a BVOD terjedése gyors, féleg a Z-generacio
tagjainak korében. Ugyanennek a generacionak a 37%-a uUgy veli, hogy 5 éven belll teljesen abbahagyja a linearis tévé nézéset.
Szakértdéi vélemények szerint a fejlédéshez mindségi tartalom és a UX tovabbi fejlesztése szikséges.

thinkbox: https: thi : reasons-for-using-bvod

A thinkbox szakértdi elemzése (illetve az oldalba linkelt tovabbi tartalmak) szerint a BVOD kapcsan 6 f& érvet lehet felsorakoztatni, miert
szerepeljen egy médiamixben. Ezek nagy részt a mashol is hangoztatott érvek: (1) szélesebb elérés, (2) célzott kampanyok, (3)
atkattinthatésag, (4) kampanyeredmények (pl. awareness) felerésitése, (5) interaktivitési lehetéség, a hirdetdi aktivitas kiterjesztése mas
maodokra, (6) platform (készulek) figgetlenség
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thinkbox: https://www.thinkbox.tv/research/thinkbox-research/bvod-almighty-reach-and-return#methodology

Ugyanennek a szervezetnek egy masik tanulmanya kiemeli, hogy a BVOD és a linearis tévé egydttes hasznalata akar 10%-kal magasabb
megtérulést nydjthat a kampanyok szamara. Ezen felll a BVOD a legkevésbeé kockazatos videds reklamcsatorna, azaz itt josolhatdak meg
legjobban egy kampany mutatdszamai eldzetesen. Kimutattak ugyanakkor BARB adatok alapjan, hogy a BVOD nem a legaktivabb

linearis téve fogyasztokat éri el, hanem inkabb a kdzepesen aktivakat. Fontos, hogy hosszabb a prime-time a BVOD-on (17:30-0:30), mint
a lineéris tévében (20:00-23:00).

Media in Canada: https:;//mediaincanada.com/2023/02/28/broadcaster-vod-ads-grab-more-attention-than-other-digital-platforms/

A Media in Canada oldala a BVOD hirdetések kapcsan megvaldsuld magas figyelemszintet emeli ki. Konkrétan a BVOD-hirdetések esetén
a nézbk 85,9%-a teljes figyelemmel koveti azokat, mig a YouTube-hirdetésekre 71%, mig mas digitalis videdkra 50% figyel csak aktivan

Camphouse: https://camphouse.io/blog/broadcaster-video-on-demand-bvod-2

A Camphouse 2025. aprilisi cikke alapvetéen azokat az eldnydket emeli ki, mint a korabbi emlitések. F& Uzenete, hogy: BVOD a
hagyomanyos markaépités (TV) és a digitalis mérhetdség (adatvezerelt kampanyok) kombinacigjat kinalja. Ezaltal hatékonyan kombinalja
a TV kapcsan fennallé fogyasztdi (nézéi) bizalmat a digitalis kampanyok optimalizalhatésagaval. Ujdonsag az anyagban, hogy a BVOD
biztonsagos és prémium kdrnyezetet jelent a hirdetok szamara és teljes mertekben védi Oket a csalasoktol es téves elszamolasoktol.
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Katy Sharpe (médiaszakértd): https.//www.linkedin.com/pulse/5-reasons-why-bvod-worth-investment-katy-sharpe/

Szintén hasonlo érveket fogalmaz meg a BVOD kapcsan. Ami kiemelendd az elemzésebdl, hogy véleménye szerint a nézdk nyugodt,
fokuszalt elmenyben részesilnek BVOD-hasznalat kdzben, ami mentes a ko6zossegi média zajatol. Ez noveli a reklamizenet
befogadasanak képessegét. Emellett a BVOD hirdetések magasabb mindséglnek szamitanak a fogyasztok szamara, hisz a nézdk a
csatorna hirnevéhez kotik Gket, nem Ugy, mint az alacsonyabb szinvonall k6zossegi videdk esetében. Fontosnak tartja megemiliteni,
hogy a néz6 Ugy érzi, hogy a lejatszott tartalomeért cserébe elfogadja a hirdetéseket — a kivaltott elkdtelezddes magas view-through”
aranyt eredményez. Nem fogyasztéi, hanem hirdetéi szempontbdl fontos, hogy a BVOD kampanyok kénnyen illesztheték a tévés
kampéanyokba, azonos kreativokat igényelnek.

VPlayed: https://www.vplayed.com/blog/bvod-broadcaster-video-on-demand/

A VPlayed akutalis (2025. juniusi) elemzése egy, az alapoktdl induld dsszefoglaldt nydjt a BVOD jellegérd, illetve az altala kinalt hirdetési
lehet&ségekrdl és ezek elényeirdl. Ami egy Uj informacio, hogy bar a BVOD sok platformon elérhetd, a nézettseg fele okostévéken
keresztll torténik, azaz klasszikus téve formatumban. Emellett a masik fele a nézettségnek cross-device nézettség, ami egyutt jar a
helyhez kotottség lebontasaval is. A targetélasban is jelentds javulas érhetd el a linearis tévekhez képest, féleg tartalmi, érdeklddési kdrok
alapjan. Az elemzés kiemeli, hogy a BVOD koltseghatékonyabb (ez persze orszagonkent valtozhat) a tradicionalis tévékhez képest. A
hirdetések jellemz&en nem-atugorhatdk, ami a tobbi digitalis feltlethez képest egy jo lehetdség a hirdetdk szamara. Eqy idézett kutatas
alapjan a BVOD-hirdetések felllteljesitik a mas digitélis csatornakon elérhetd videdhirdetéseket. Példaul 1,3-szor jobb visszaemlékezést
biztositanak, mint a YouTube-hirdetések, és 4,7-szer jobb visszaemlékezést, mint a Facebook-videdhirdetések. Szintén kiemeli a riport a
hirdetések atkattinthatosagat, amennyiben okostelefonon/tableten nézik azokat. Szintén elényként értékelik a nézettség nagyon preciz
elemzéset lehetové tevd adatok elérhetbseget.
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mediatool: https://mediatool.com/blog/broadcaster-video-on-demand-bvod

A néz&k szempontjabdl a BVOD (bar ezt a fogalmat tagabb értelemben hasznaljak) az idépontvélasztas szabadsagat nydjtja — emeli ki a
szervezet elemzése. Fontos, hogy tradicionalis tévétarsasagok megértették, hogy a kézonség fogyasztasi szokasai atalakultak, igy a
digitalis platformok a kényelem és a valtozatossag miatt egyre vonzébbak szamukra. Mig a BVOD a nézési id6 11%-at jelenti, addig a
fiatal korosztalyban (16-34) mar 28%-ot.

Az iras kiemeli, hogy a markak valos idejd nezéi adatok alapjan optimalizalhatjak kampanyaikat, ami magasabb nézéi bevonddashoz és
ezaltal jobb megtériléshez vezethet.

itvMedia: https://www.itvmedia.co.uk/news-and-resources/more-reach-less-risk-study-reveals-how-bvod-advertising-works

Az itv Media elemzése — bar sok szempontbdl ismétli a kordbban citalt tartalmakban lefrtakat — felhivja néhany — a reklambefogadassal
kapcsolatos — érdekességre a figyelmet. A kapott reklamok mennyiségének és idézitésének kiszamithatdsaga kedvezé a nézék szamara
és igy ,értékelik azt a tisztességes értékcserét, amely a tartalom mindsége és az arra szant idd, illetve a reklamnezeés aranya kozott all
fenn”. Emellett a j célzasi lehetdségek a nézék szamara relevansabb reklamokat jelentenek, ami szintén javitja ezek elfogadottsagat.

The Current: https.//www.thecurrent.com/bvod-video-data-advertising-australia-streaming-ctv

A cikk legérdekesebb része, hogy idézve a Foxtel Media streaming szolgaltatasanak, a Binge-nek egyik vezetdjét: a cég prioritasként
kezeli a platform nézhetdségét és szigoru kontrollokat alkalmaz a hirdetésmegjelenités és a gyakorisagkorlatozasok tekintetében. A
platform érankent mindossze harom percnyi hirdetést sugaroz és igy (a szakértd szerint) 34 szazaléekkal névelte a markak hirdetéseinek
hatékonysagat.
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tagjainak koérében végeztink egy révid ESEARCH 4
online adatgydjtést. A kérddiv csak nyitott
kérdésekbdl allt és 6sszesen 8 témat
vizsgalt.

A kérddivben a kovetkezd témakat vizsgaltuk:

» Hirdetdi szempontbdl milyen elénydket kinal a linearis tevé és a
hozza kapcsolodod online feluletek?

* Miert erdemes a média-mixek digitalis részébdl minél nagyobb
A kérdbivet Gsszesen 17-en toltotték ki. aranyt a BVOD-ban elhelyezni?
 Hirdetdi szempontbdl mik a globalis digitalis platformok hatranyai?

* Nézbi szempontbdol mik azok az elonydk, amit még mindig a
linearis tevébdl kapnak meg leginkabb fogyasztok? Mi jarul
leginkabb hozza, hogy a linearis tevé még mindig népszer(?

* Mitdl lehetnek a nézdk elfogaddbbak egy BVOD online vided
hirdetéssel szemben, mint egy globalis platformon megjelend
online vided hirdetéssel szemben?

* Hogyan differencialhatok a linearis TV, a BVOD és a globalis
platftormokon  (Youtube, Facebook, Tiktok, Insta) eléerhetd
célcsoportok?

« Hogyan latja a linearis téve es a BVOD jovojét Magyarorszagon
rovid, kézep es hosszu-tavon?

A fogyasztdi szempontbdl relevans valaszokat beépitettik a fogyasztoi
kutatasok tematikajaba
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A szakértoi megkérdezesek szamos elonyet emelték ki mind a linearis televizioban, mind a BVOD-ban torténd hirdetéseknek.
Ezek egy része csak hirdetdi szempontbdl relevans (pl. gyors reach-épités, brand-safety kornyezet), igy ezeket a fogyasztoi
kutatasban nem vizsgaltuk kdlon. Fontos, hogy az alabbiakban bemutatasra kertlé szempontok a szakértdk vélemenyét
tukrozik.

A linearis tévék és a hozzajuk kapcsolédd BVOD szolgaltatasok elényei hirdetdi szempontbdl

A valaszok szerint a linearis TV és az online tartalmak kombinacidja kiemelkedd elényt jelent a hirdetdk szamara, mivel gyors és széleskor(
elérést, nagy markaépitési hatékonysagot biztosit, valamint brand safety kornyezetet nydjt. Mig a linearis tévé magas elérést, addig a BVOD a
fiatalabb, nehezebben megszadlithatd célcsoportok eléréset biztositja. Mindkét csatorna erds audiovizualis hatast biztosit (a nagyképernyd miatt),
valamint a kézods fogyasztasi (nézési) élményt. Tartalom szempontjabdl prémium mindségu tartalmakat kinal. Néhany valaszado a
koltséghatékonysagot és a konny( méerhetdséget is elénykent emlitette, melyre keresztplatformos kampanyoptimalizalas épulhet. Fontos még a
hazai relevancia, illetve a hazai médiavallalkozasok tamogatasa és finanszirozasa.

A BVOD elényei a globélis digitélis platformokkal szemben

A BVOD egyik elénye a prémium mUsorkornyezet és az ezaltal a hirdetéknek garantalt brand safety kdrnyezet. A jobb reklamhatékonysagot
egyrészt egy tavalyi kutatas bizonyitotta, valamint olyan trivialis szempontok, mint az at nem ugorhato reklamok, a figyelem magasabb szintje és
a globalis platformokra jellemz6 kaotikus feed magyarazzak.

Szinten kiemelendd a lokalis (ezaltal relevansabb) tartalom és az erds szinergia a linearis tevével.
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A globélis digitélis platformok hatranyai hirdetdi szempontbdl

A globalis platformok hatranyai kozott a valaszadok leggyakrabban a megbizhatatlan adatokra (black box szamok az elérésre), az ellendrizetlen
tartalomra (brand safety hianya) és az alacsony hirdetésfigyelemre hivtak fel a figyelmet. Tobben emlitették a tllzott reklamzajt, és a hirdetések

atugorhatosagat. Kritikakéent jelent meg az is, hogy a globalis szolgaltatok feluleteit nehéz beilleszteni a kampanytervekbe es dsszehangolni
azokat a lokalis feltletekkel.

Nézobi szempontbdl milyen elényei vannak a lineéris tévének, miért népszerd még mindig?

A nézdi szempontbdl emlitett eldnyok kozott a lokélis, sajat gyartasu tartalmak, a kdzds nézési élmeny és a kulturalis kozelség szerepeltek.
Tobben hangsulyoztak a kényelmet (konny( mUsort talalni, csak hatra kell déIni és nézni), a megszokast és a televizié kdzdsségformald,
tematizald (beszéljuk meg mi volt a teveben) szerepét. Elonyként jelent meg az is, hogy a nézdk szamara tartalmi sokszinlséget biztosit. Emellett
fontos a televizids csatorndk markaértéke, ami kiszdmithatdsagot jelent. Létezik egyfajta nosztalgia és tudatalatti lojalitas is a tévé irant.
Osszefoglalva a lineéris tévé nemcsak egyszer(, kényelmes és kozosségi, hanem a professzionalis tartalom mindségének és megbizhatdsaganak
zadloga is. A nézok tudjak: amit a tévében latnak, azt valaki szerkesztette, ellendrizte, vallalja érte a felel6sséget — és ez ma kulonosen érték.

Mitdl lehetnek a nézdk elfogaddbbak egy BVOD online vided hirdetéssel, mint egy globalis platformon megjelend hirdetéssel szemben?

A BVOD el6nye, hogy egyréeszt kevesebb rajta a reklamzaj, masrészt a nézdk a linearis téveben hozzaszoktak a reklamblokkokhoz és ,tartalomért

reklam” csere részének érzik. A valaszok szerint a nézék kbnnyebben elfogadjak a hirdetést, ha az a megszokott tévés élményhez illeszkedik,

vagy egy népszerd, kedvelt mUsorhoz kotédik. A szolgaltatd markatartalom iranti bizalom ravetul a reklamokra is. A reklamok tehat megbizhato

keretbe kertlnek. Ezzel szemben a globélis platformok reklamjai gyakran tolakoddbbnak és idegesitdébbnek hatnak. a
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Legfébb insightok a B2B kutatasbdl m 5

Szakeértdi interjuk

Fogyasztdi profilok

Linearis tévé:
Széles elérés, de leginkabb a 35+/45+-ban erGs, némileg atlag alatti vasarloerd, kevésbé jol célozhatd

BVOD:
Széles eléres, fleg 25-49-ben, jOl kiegésziti a linearis tévét. Mar kevesebbet tévéznek, de kdtddnek tévémisorokhoz. Fiatalos, tudatosabb, a
rendelkezésre allé adatok alapjan jobban célozhato

Globalis platformok:
Platformonként eléggé eltérd, de inkabb fiatal, digitalisan aktiv célcsoportok. Felgyorsult, impulziy, feltletes, reklamokra frusztraltan reagald
kdzdnseg




Legfébb insightok a B2B kutatasbdl

Szakeértdi interjuk
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A linearis tévé és a BVOD varhatd jovoje

Linearis tévé (1-2 éves idétavon)
Enyhén csokkend elérés és nézési idétartam. Oregedd célcsoport, minimalis cord cut.

Linearis tévé (3-5 éves iddtavon)
Tovabbi csokkenés, ami mar csatornak megsziinését is okozza. Specializalédé tartalom. A médiacégek fokozodd atmenete a digitalis feltletekre

Linearis tévé (6-10 éves idétavon)
Egyre inkabb az id6s generacio marad meg nézének. A hirdetési formak és a hirdetd kiszolgalasa is atalakul.

+ + +

BVOD (1-2 éves id6tavon)
Jelent&s fejlesztések lesznek, bovuld tartalom, névekvd fogyasztoi érdeklddes. A média-mix-ben egyelére meg kiegészitd szerep, de a hirdetdk
érdeklddése novekszik iranta. Tobbféle Uzleti modell (eléfizetéses vs. ingyenes reklamokkal).

BVOD (3-5 éves iddtavon)

Kiderul, melyek az életképes szolgaltatasok. Nem egyeértelmU a névekedési dinamika, van aki szerint moderalt, van aki szerint dinamikus. Az
inventory ndvekedésével n6 a szerepe a hirdetési piacon. Hirdetési szempontbol az addressable TV iranyba mozdul a reklamértékesités, az tGzleti
modell pedig a CTV iranyaba konvergalhat.

Linearis tévé (6-10 éves idétavon)

A mediamarkak alapvetéen atalakulnak. 3-4 hazai szerepld maradhat. Ugyanakkor a névekvé hasznalat mellett is kérdéses az uzleti modell, a

tartalmak eldéllitasanak finanszirozasa. Emiatt velhetéen a legértékesebb tartalmak mar csak itt lesznek elérhetéek. Ezzel egyltt kérdés, hogy

mennyire finanszirozhatd a modell a linearis tévék hanyatlasaval. Hangsulyaiban egyre fontosabb szerepet tolt be a lineéaris tévéhez képest. q
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fogyasztasa




Mozgdképes tartalomfogyasztasok penetracidja

Online kutatas

Bazis: teljes célcsoport; n=1000

Tévéadast nézek 83%

YouTube videdkat nézek 80%

Facebookon videdkat nézek 69%

TikTok videdkat nézek 46%

Nemzetkdzi streaming oldalak tartalmait nézem 45%

Instagramon videdkat nézek 30%

Magyarorszagi misorszolgaltatok streaming oldalait

(o)
nézem (BVOD) 30%

AO01— Az emberek sokféle mozgdképes (videds) tartalmakat néznek. Melyeket szokta On az alébbiak kozil legalébb alkalmanként nézni?
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Még mindig a linearis televizio ér el
legtdbbeket a 18-64 éves
korosztalyban.

A célcsoport 6thatoda néz legalabb
alkalomszerten tévet. Nagyon kozeli
eléréssel rendelkezik a YouTube is. Mar a
BVOD is a célcsoport kdzel harmadat eléri
alkalomszerUen. Mig a linearis tévé az
id6sebb korcsoportokban rendelkezik
nagyobb eléréssel (18-29: 68% — 50-64:
92%), addig a BVOD kiegyensulyozott
elérést nyujt enyhén felulreprezentaltan a
fiatalabbak korében (18-29: 32% — 50-64:
26%)
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Online kutatas

Bazis: teljes célcsoport; n=1000

Napi és heti elérés tekintetében még

Tévéadast nézni

80% jelent6sebb a linearis téve elénye a
célcsoportban.
YouTube videdkat nézni , iz . S
73% A célcsoport 60 szazaléka napi szinten, tovabbi

20 szazaléka legalabb heti gyakorisaggal néz
linearis tévet. Féleg napi gyakorisag tekintetében
kozel 50 szazalékkal magasabb az elérése, mint a
masodik Facebook videdknak. Heti eleresben a
43% YouTube valamelyest megkozeliti a linearis téevet.

Facebookon videdkat nézni
67%

TikTok videdkat nézni

A BVOD napi elérése még meglehetésen
alacsony, de heti szinten mar a célcsoport kozel
negyedet eléri. Napi elérésben felllreprezentaltak
a 30-39 evesek (13%), de heti reach tekintetében
28% nincsen jelentos kulbnbseg az egyes
korcsoportok elérésében.

Nemzetkdzi streaming oldalak tartalmait nézni
40%

Instagramon videdkat nézni

Magyarorszagi mdsorszolgéltatdk streaming oldalait

nézni 23% W Napi B Heti

A03 - Milyen gyakran szokta On az el6z6 kérdésben kivalasztott tevékenységeket végezni? d




Exkluziv reach, incremental reach

Online kutatas

Bdzis: teljes célcsoport; n=1000 NAPI HETI
REACH REACH
S — L

LINEARIS TEVE —« @10}/

80%

o
BVOD exkluziv reach _.
BVOD exkluzt h
a BVOD fa)iznlé;llézli\grgneyaégan _.

A03 — Milyen gyakran szokta On az elézé kérdésben kivélasztott tevékenységeket végezni?

L] i ‘
{impetus
-

Jelenleg még inkabb a tévénézoket éri el a
BVOD, de a még heti rendszeresseggel sem
tevézok 15 szazaléka mar néz legalabb
hetente BVOD-ot.

A linearis televiziok napi eléréset 1, a heti eléréset
4 szazalékponttal ndveli a BVOD.
A legnagyobb heti reach ndvekményt a nem

eldfizetéssel tévézdk esetében lathatunk. Ebben a
csoportban ez az arany +16%.
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BVOD hatasa a kilénb6z6 korcsoportokban ﬁr-n 5

Online kutatas

Bazis: teljes célcsoport; n=1000

100 Napi elérésben kevesebbet, heti
elérésben mar szamottevdbb

N / meértékben egesziti ki a BVOD a
linearis tévé nézettségét.

80

Heti reach tekintetében a legtdbb
pluszt a 18-29 éves célcsoportban adja
60 a BVOD a tévehez. A téve+BVOD heti

elérés ebben a csoportban 9
50 / széazalékkal magasabb a tévé
elerésénél..
40

30

70

18-29 éves 30-39 éves 40-49 éves 50-64 éves
=TV napireach  =—=TV+BVOD napireach =TV heti reach TV+BVOD heti reach

A03 — Milyen gyakran szokta On az el6z6 kérdésben kivélasztott tevékenységeket végezni?
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BVOD hasznald profil ﬁr-n 5

Online kutatas

éa R
A BVOD hasznél6k profilia nem tér el lényegesen a + N6k (92)
18-64 évesek demografiai Osszetételtdl, tehat nem - 50-64 évesek (93)
egy specialis célcsoport érhetd el vele, hanem szinte o .
mindenki, hasonlé hatékonysaggal célozhaté vele. * Kozségben élok (87)
o Lineéris tévét nem nézdék (76%)

Szubjektiv vagyoni statusz szerinti alsd

FelUlreprezentaltak

Alulreprezentaltak

Férfiak (108)
30-39 évesek (112)
Gyermekes héztartasban élék (124)

Megyeszékhelyen élék (115)

\. 4

A0T— Az emberek sokféle mozgoképes (videods) tartalmakat néznek. Melyeket szokta On az alabbiak kozul legalabb alkalmanként nézni?




A napi hasznalat id6tartama

|mpeiu
RESEARCH 4
Online kutatas

Bazis: az egyes tipusok napi hasznaldi

Napi elérés

(%)

A nézbk becslése alapjan a
legtdbb idét linearis tévével és
streamingszolgaltatasokkal

Tévéadast nézni (n=601)

148 60

Nemzetkézi streaming oldalak tartalmait

nézni (n=156) 133 16 toltenek.
o o Bar a becslések szubjektivek (és
Magyarorszagi musorszolgéltaték példéul 5 bh esatilher erbean
streaming oldalait nézni (n=79) 8

alulbecsulik a nézettsegmerés adatait)
vélelmezhetben az aranyokat jol

YouTube videdkat nezni (n=339) 34 thkrozik. A linearis tevével toltik a
legtébb id6t annak napi szintl néezdi,
TikTok videdkat nézni (n=260) 26 melyhez mar kozelit a nemzetkozi

streaming oldalak hasznalata. A BVOD
jellegébdl fakaddan szintén hosszu
41 nézesi idotartamra szamithat. Jelenleg
a magas YouTube és TikTok
képernydidovel versenyez.

Facebookon videdkat nézni (n=408)

Instagramon videdkat nézni (n=148)

64 W becsUlt perc

—

5

A03b — Az On &ltal naponta végzett tevékenységek kozul melyikkel mennyit szokott télteni eqy atlagos napon? q



Tulzott fogyasztas im Eetus‘
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Online kutatas

A 18-64 évesek tobb mint fele szerint van legalabb egy olyan médiatartalom, amivel tul sok idét tolt naponta. Az egyes meédiatipusok legalabb heti
hasznaldi koérében a legnagyobb aranyban a TikTokozok (43%) gondoljak tulzottnak a hasznalatot, Gket a Facebook (28%) és Insta (23%) feltleteken
videokat nézdk kovetik. A linearis tévé esetében csak minden 6tddik nézé véli tdl soknak az ezzel toltétt iddt, mig a BVOD esetében (ahol pedig a
harmadik leghosszabb az egy hasznalé altal eltltétt napi idd), alig 7 szazalék.

Tdl sok idét toltok vele

7 . V4 . ” . ?
Van Olyan medlatartalom, me”yel tdl sok idét tolt: Bdzis: az adott tartalmat legaldbb hetente fogyasztok

Bdzis: teljes célcsoport; n=1000

v

TikTok videok - 43%
Nincs ilyen Facebook videdok - 28%
tartalom
Instagram videdk - 23%
_ o o
Van ilyen tartalom Téveadas - .
YouTube videdk —» 15%
Nemzetkozi streaming oldalak . 12%
BVOD 7%
Bdzis: minden valaszadd, n=1002 -

, W Legaldbb heti hasznaldk aranya
A04. Az emberek néha Ugy gondoljak, hogy tul sok idét toltenek bizonyos médiatartalmak nézésével. Van

az On éltal végzett tevékenységek kozul olyan, amellyel sajat meglatasa szerint tul sok idét tolt? tll soknak iteli az ezzel toltott iddt (a heti hasznalok aranyaban)



Mozgdokeépes tartalmak
nézésének maodja
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Csoportinterjuk

A tévénezes” sz6 kapcsan elséként legtobbeknek a pihenés, kikapcsolddas jut eszébe,
ugyanakkor megfigyelhetd egyfajta kettdsség is az emlitett érzések, gondolatok alapjan.

O <y O

Pozitiv asszociaciok: Negativ asszociaciok: A tévénézéshez inkabb pozitiv

« pihenés, lazulas, alvas * Ul sok reklam érzések kapcsolddnak, bar a

« kikapcsolodas, szérakozas « flggdség (inkabb a képernys- ﬂatala’bbak ese-t’enlm?gJele’nnek a
hasznélathoz és a sorozatokhoz negativ asszociaciok is, elsésorban

o koz0Os idotoltés, csaladi program o , .
Preg kapcsolodik) a sok reklam miatt.

* nosztalgia, gyerekkor , o
* nem valtozatos, ugyanazt isméetlik

+ kedvelt/nézett mUsorok, sport (Forma,
sorozatok, valdsagshow, vetélkedd,
Hirado)

» tobbeknek nélkulozhetetlen: hattérzaj,
erre tud csak elaludni

N
Elaludni is csak erre tudok.” .Kedves, nosztalgikus érzéseket kelt, mert amikor gyerek voltam, akkor nem volt
se Netflix, se Facebook, se semmi és a gyerekkor érzését hozza vissza...jo
érzéseket kelt, ha az ember tévezik."
....en rengeteq filmet és sorozatot nézek és annyira be tud
szippantani, hogy nagyon sokdig tudom nézni folyamatosan, o , ) ,
l haﬁvp alokig...” gy nagy g foly .Megmarad az a régqi fajta izgalom, ami 20-30 évvel ezeldtt volt..."



A tévenézes sajatossagai

SOPO

portinterjuk \

&
J

hosszabb tartalmat néznek itt, hosszabb ideig (szemben a kbzdsségi médiaval és a YouTube-bal, ahol révidebb
videokat, zenei klipeket, podcasteket néznek egyszerre révidebb ideig)

> jobban el lehet mélyulni benne
> ha egy muUsor erdekli Oket, akkor azt az elejetd| a vegeig megnezik

kotottebb iddben és valasztékban is
- nehezebb ehhez alkalmazkodni, DE széles a mUsorvalaszték, minden korosztaly talal maganak valamit

a tévezeés a pihenésrdl, kikapcsolddasrdl sz4l, mig a kozosségi médiat unalomUzesre hasznaljak, napi teenddk és varakozas kdzben
- nyugodtabb, nyitottabb, befogaddbb lelkiallapot

a tévenézés ,lassu’”, lelassit
> egyrészt a reklamok miatt tébb idét vesz igénybe itt megnézni egy filmet (szemben a streaminggel)
- lassubb a mUsor menete is, mint a YouTube vagy a k&zdsségi média, ahol folyamatosan ingerek ernek

,Szabadabb”, mert alapvetden a nagy képernyéhoz kotddik
- nem kell magukkal ,hurcolniuk” a készuléket, de latjak, halljak a kozos terekben mindenhol

van egyfajta varazsa, hangulata annak, hogy mindenki egy iddben nézi az adott mUsort és kapcsolodik hozza nosztalgia, hagyomany
- értékesebbnek tdnik a tartalom, ha tudjak, hogy lemaradnak, ha nem nézik (még akkor is, ha utdlag meg tudnak keresni)

)

A YouTube videohoz képest...szerintem mds korcsoportot szolit meg alapvetéen a
tévé, a YouTube-nal sokkal harsanyabbak és élénkebbek az ingerek”

.Egy Reszkessetek betérok-et barmikor megnézhet az ember interneten, de
mégis kardcsonykor esik a legjobban, minden oraban negyed dra reklammal.”

....van eqgy ilyen, hogy hu, lemaradok, ha ezt most nem nézem”

imEe’rus
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A tévézés nem stresszel, inkabb
lelassit, emiatt a nézdk
nyugodtabb, kiegyensulyozottabb
és fokuszaltabb szituacidban
talalkoznak a tartalommal és a
reklamokkal.

Ha be van kapcsolva a tévé, az
egész csalad lathatja, hallhatja a
tartalmat.

A szamukra érdekes tartalmat
végignézik, igy nagy eséllyel
talalkozhatnak reklamokkal is.

,...de van annak valami vardzsa, ez még olyan gyerekkori
becsipddeés, gondolom, hogy...valamit klasszik tévén nézink"

.Megmarad az a régqi fajta izgalom, ami 20-30 évvel ezeldtt...
egyetlen Piedone film sincs otthon letdltve, pedig mindegyiket
imaddom, de ha megy a tévében, akkor az kételezd program.”



A tévenézes korulmenyei
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: * Hattértévézés esetén hosszd
Kivel? e
ideig be van kapcsolva a

1. HATTERZAJKENT, FOLYAMATOSAN EGYEDUL ES MASSAL IS tévékészulék, igy sok idd all

2. AMIKOR NINCS KEDVE MASHOZ VAGY NEM

AKAR KERESGELNI STREAMING CSATORNAN

hazimunka, ,telefonozas’, reggeli keészulédés, ’ m/in<,j a Téxé?i%és..’ mindl ,%gdig i st;[regtr'ning csatorné{wk rendelkezesre ahhoz, hogy egy
L e o nézése lehet k6zos, csaladi vagy barati program, mig a ) - y 0

,g.y ) o kozossegi mediat rendszerint egyedudl hasznaljak reklam eIeUen a celcsopor'gahoz.
ha egy masik csaladtag bekapcsolja/nézi a tévét

» afilmezés, ,sorozatozas” hosszabb tevékenység, igy ha . A tévézés k(jz(jsségi

kozos az erdekl6dés, akkor igyekeznek egyutt nézni S - p
programként is jelen van, igy

egyszerre tébben is lathatnak

«  unalomUizés céljabol i HzON? ;
e . Mllyen eszkozon? vagy hallhatnak egy reklamot.
» a megfelel film kivalasztasa a streaming )
pﬂlatformokon sokaig tart, ehhez nincs mindig NAGYRESIZT.TFVEKESZUL”EKEN | - - Mivel nagyképernyén nézik a
turelmuk * Egy-két kivételes esettd| eltekintve, tévémsorokat tévét technikail leqiobb
. . . nagyképernyén néznek eYe" Iec ni a,l ?,g a eg.llo
3. CELZOTTAN, FOKUSZALTAN « A streaming csatornaknal mar megjelennek egyéb mindségben latjak/halljak a
«  kozosségi programként, csaladdal, nagyszulével eszkdzok is, de még mindig dominél a tévékészulék reklamokat, ami féleg image
» sorozatokat, kedvenc mlsorokat, Hiradot, e A YS)u'Tube é§ alkézOsségi média Itébbnyire a ’Felefot]hoz hirdetések esetén fontos
meccset, sportprogramot (amit csak a tévében kotddik, de néhanyan a laptopot és a tabletet is emlitik, o eyt
lehet) s6t a YouTube esetén a tévékeszulék is jelen van szempontat jelentnet.

nHazaérek munka utdr, bekapesolom €s csak megy. ,Ugy van valahogy (gy kialakitva a lakdsban, hogyha valaki

.Csak fekszek és nézem és néha mdr a téveé szdl ram, mert azt hiszi, hogy bekapcsolja és nézi, akkor valahogy mindenki hallja.
nem nézem, mert nem kapcsolgattam és nem csinaltam semmit.”

,Heti tébbszor bekapcsolom telefonozds kbzben...Valtogatom (telefont és tévet),

. e PR i LAmit nem lehet nézni a telefonon, azt nem nézem.”
kikapcsoldddsnak jo a téveé este.
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A reklamra is hasznalhato feluletek kozal csak a linearis tévet és a BVOD-ot nezik tulnyoma részt nagyképernyon

100 Kisképernyd Kisképernys(100)
4
- 80 Nagyképernyd (0)
80 —3

YouTube vided 83 FB/Insta A kozosségi média (FB, Insta, Tiktok)
0 (n=730) Tiktok (n=7155) tartalmak  fogyasztasa  kisképernydn
€0 vided torténik, mely befolyasolja a megjelend
(N=428) tartalom meretet. A YouTube-ot s
50 nagyobb  aranyban  telefonképernydn
nézik a fogyasztok. A linearis téeve,
40 valamint a két streaming szolgaltatas
egyértelmden a tévekeszulékek tartalmat
30 jelenti.  Rekldmszempontbdl  relevans
20 fellletek kdzul tehét a lineéris tévé és a
1 22 BVOD kinal tdinyomorészt
10 Hleniiaak 7 okl kel nagyképernyds hasznélatot a hirdetéknek

Global Streammg torténd értékelésének 100-as

0 (n=404) indexre vetitése
Nagyképernyd
A06. Hogyan szokta On nézni ....... Bazis: Az adott tartalmat legaldbb hetente fogyasztok;
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A fogyasztas mddja (- A
imp

Online kutatas |

A tévé es a streamingek nezése torténik legnagyobb aranyban tarsasagban.

100 Ellentétparok 7 fokd skalan Masokkal Masokkal (100)
torténd ertekelésének 100-as f
90 indexre vetitése .
Egyeddil (0)
80
Bar mar csak éppen az 50-es indexerték
70 Tévé Global streaming felett (mely azt fejezi ki, hogy felerészben
60 (n=801) (n=404) egyedu.l, feleré;zbeq mésokkal nézik), QIe
meéeg mindig a linearis televiziora valamint
50 a streaming szolgaltatasokra jellemzd
leginkabb a kozos nézési élmény. A
40 YouTube vided BVOD is kozel hasonld  aranyban
(n=229) (n=730) FB/Insta tarsasagban kerdl nezésre.
30 (n=715) Ha elfogadjuk, hogy a kozds nézés az
adott tartalomhoz kapcsolddd magasabb
20 26 21 —u 20 bevondédast és mélyebb  megélést,
10 Tiktok valamint késébbi beszélgetési témat

vided jelent, akkor ebben is jol teljesitenek ezek
a felUletek.

0
- n=42
Egyedil (n=428)
A06. Hogyan szokta On nézni ....... Bazis: Az adott tartalmat legaldbb hetente fogyasztok;
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Tervezettseg szempontjabdl a globalis streaming az elso, amit a BVOD es a linearis téevé kovet.

100 Ellentétparok 7 foku skalan Unalom(izésbdl Unalom(zésbdl (100)
- torténd ertekelésének 100-as Q
indexre vetitese FB/Insta Tervezetten (O)
80 (n=715)
70 o 72 Nem meglepd az eredménye a tervezett
YouTube vided nézési mennyiségre vonatkozd kérdésnek.
60 BVOD (n=730) A foleg  kisképernyén  fogyasztott
(n=428) kozosségi  media  tartalmak  sokkal
50 nagyobb  aranyban  kertlnek el
unalomdzésbdl.  Hogy a  globalis
40 Tévé streaming  nagyobb  aranyban  kerul
30 (n=801) tervezetten fogyasztasra az féleg azzal
magyarazhato, hogy sokkal ritkabban szdl
20 30 hattérkent, mint a linearis téeve. Az ¢sszes
Global streaming tevenézes és BVOD fogyasztas fele
10 (n=404) tervezett alkalom.
0

Tervezetten
A06. Hogyan szokta On nézni ....... Bazis: Az adott tartalmat legaldbb hetente fogyasztok;
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A folyamatos nézés leginkabb a streaming szolgaltatasokra jellemzd.

100 Ellentétparok 7 fokd skalan Meg-megszakitva Meg-megszakitva (100)
torténo értékelésenek 100-as f
90 indexre vetitése
FB/Insta Folyamatosan (0)
80 o (n=715)
YouTube vided a7 A sorbdl inkabb csak a globalis streaming
L (n=730) 72 J6g ki” valamelyest. Manapsag mér a
felgyorsult vilagban a tébbi médiatipus
60 , . o
Tiktok vided fogyasztasa némileg inkabb
50 60 (n=428) megszakitasokkal torténik. Ez persze egy
L. atlagerték, vannak elmélyultebb nézesi
Tevé ' .
40 (n=801) periodusok is.
A  BVOD a  hirdetési feluletként
30 37 hasznalhaték  koéztl a  legnagyobb
Global streaming aranyban tud folyamatos nézést generalni.
20
(n=404)
10
0

Folyamatosan
A06. Hogyan szokta On nézni ....... Bazis: Az adott tartalmat legaldbb hetente fogyasztok;
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A streaming szolgaltatasok nézése tekintheto a legelmelytltebb tevékenységnek.

100 Elmélytilten Elmélydlten (100)
90 , ) L4

Global streaming Felszinesen (0)
80 (n=404)

A ket streaming tipus vonzza a

70 legelmélylltebb nézbdket. Az, hogy a
linearis  televizid  esetében  nagyobb
60 Tévé aranyu a felszinesebb nézes, abbdl fakad,
, o hogy ez a médiatipus jelentkezik igazan
50  (n=807) Tiktok vided hattértevékenységként. A hattérben szold
(n=428) tartalmakat viszont ritkan kapcsolja el a
40 BVOD 47 fogyasztd, ami csokkenti a reklamkerulést.
45 =529 YouTube vided 33 A BVOD a hirdetési feluletként
30 (n=229) (n=730) hasznilhaték  kozul a  legnagyobb
FB/Insta aranyban tud elmélyult nézést generalni.
20 Ellentétparok 7 fokd skalan
tortend értekelésének 100-as (n=715)

10 indexre vetitése

7/
O Felszinesen
A06. Hogyan szokta On nézni ....... Bazis: Az adott tartalmat legaldbb hetente fogyasztok;
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A nagyrészt nagyképerny6s fogyasztas determinalja a linearis tévé és a BVOD otthoni fogyasztasat.

100 Ellentétparok 7 fokd skélan Mashol Mashol (100)
90 torténd ertekelésének 100-as f
indexre vetitése
Otthon (0)
80
70 Linearis tevet és streaming
szolgaltatasokat  tulnyomoreszt  otthon
60 néznek az emberek. Talan meglepd hogy
a YouTube és a kozdssegi media
50 tartalmakra is a tobbseg  otthoni
: L elfoglaltsagként  gondol.  Egyedul a
40 Tllzaclk4\gg)e ° kdzosen vizsgalt Facebook és Instagram
B 37 tartalmak esetében éri el az egyharmados
30 " Global streaming aranyt a hazon kivili fogyasztas becsdilt
(an;(eﬂ) (n=404) (FIEZ ';15;;"‘ aranya.
20 26 Az otthoni hasznalat aranya csokkenti a
10 14 19 YouTube vided befogadas kézbeni mas ingerek hatasat.
BVOD 15 (n=730)

Otthon (n=229)
A06. Hogyan szokta On nézni ....... Bazis: Az adott tartalmat legalabb hetente fogyasztok;
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A linearis tévénézeés szerepe
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+ Ez a legegyszerdbb, legkényelmesebb, mindenki szamara elérhetd, k6z6s vagy egyéni kikapcsolddasi lehetdség —
,NEM KELL KERESGELNI"

- van, akinél 1, van, akinél 4 tévékészulék is van a lakasban és kabeltéveé eldfizetéssel egy-két kivétellel lenne, bar vannak, akik gy gondoljak,
mindenki rendelkezik

e L , . , hogy egyre kevesebbet fognak tévézni
- ahol tobb tevekészulék van, ott idénkent ,elvonulnak” a csaladtagok kulon szobaba, ha ugyanabban az . 4 felvaltott fel foaia Valtani
idében mast akarnak nézni €s mar Telvaltotta vagy fel 1ogja valtani

Sokaknak hianyozna a tévé, ha nem

- a parral vagy gyerekekkel él6k esetén kozdsségi elmenyt is nyujt a tevénézes, vannak kdzos kedvenceik, néluk a streaming a linearis tevezeést.
amit mindenki szere‘F ” - | o | / Miért hianyozna?
- tobb csoportban is el6kerdlt a linearis tévézés streaminggel szembeni elénye: a streaming csatornak

hatalmas vélasztéka néha mar frusztrald, nem mindig van idejik vagy kedvik tartalmat keresgélni és inkabb » Mert egyszer(, kényelmes és

a csatornak kozott valogatnak, mert ez egyszerlbb és gyorsabb szamukra elérhetd — nincs dontési nehézség

(mint a streaming esetén)
+ Egyfajta alap, ,tars” a mindennapokban: sokaknal folyamatosan ,ott van” a hattérben és fontos szdmukra annak a

lehet&sége, hogy elérhet6 legyen az, ami irant érdeklédnek » Mert nosztalgia, csaladi rituélek és
> Ugy érzik, mindig szdmithatnak ra, a tévében mindig talélnak a széles kinalatban valamit szokasok alakultak ki koré

-> ragaszkodnak bizonyos tematikus csatornakhoz, kedvenc musorokhoz, hirekhez és a hattérzajhoz is
- vannak olyan musorok, amit tévében ,kell” megnézni (pl. Formal, élé kozvetitések)

- kialakultak koré csaladi szokasok, ritualéek, amelyeket megszoktak és hianyoznanak, ha nem lennének

« Mert vannak olyan mdsorok,
amelyeket itt kell megnézni

i , Tudom, hogy odakapcsolok és fixen van ,,/Lustasafg és kényelem. Nem ke/// qzon agonzzd/ni, hogy melyik sor/ozatot ,Olyan, mint a fagyisndl: ha tdl sokféle van,
valami...Valamikor ottragadunk egy-eqy €S melyzk filmet qkarom megne/zm, ;;ak kattintgatok c/;gyat[anu/...es ha T N —
filmre..." valami megtetszik a szemnek és a filnek, akkor megallok.”

s WAz tok jO, hogyha ledlink a csaldaddal és
....nekem nagyon hidnyozna...Nem tudom, nagyon megszoktam, meg JLegegyszer(bb €s leghamar ab,{j megnééum P VZ)//GI’H[Z“ eqyiitt”
kialakult egy olyan rutin...hogy van, amikor én is sokat dolgozom és a elérhetd kikapcsolodasi forma.. '

JA tévével néttunk fel. Ugy tltiink hajnali 5 érakor a tévé elétt, hogy kezdédjon a

gyerekmdisor, szoval ja, egy nagy részt zdrna le benntink (ha nem lenne).”

csaldd is és akkor letltink valami elétt és nem kell nagyon odafigyelni,
de lehet rdla beszélgetni, szoval vannak ilyen ritudlek...”




Streaming
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A kulfoldi streaming csatornakat nézik gyakrabban

A magyar streaming csatornakat leginkabb akkor valasztjak, ha egy kedvelt
mUsort, sorozatot szeretnének Ujra megnézni vagy nem latnak egy részt egy
altaluk kedvelt musorbdl és ezt maskor potoljak

- féleg a sajat gyartasu sorozatok, mUsorok miatt nézik (A mi kis falunk, Sztarbox,
Capak kozott, Baratok kozt, Showder Klub, Hunyadi)

- van, aki kifejezetten egy adott, csak itt elérhetd misor miatt fizetett el®
(Pusztakezes Viadal)

Ahogy a lineéaris tévemUsoroknal, itt is eléfordul, hogy a hattérben megy egy
sorozat (pl. monoton munka mellett), de jellemzébb az, hogy ezt akkor nezik,
amikor oda tudnak koncentralni és csak erre figyelnek

A streaming legnagyobb elénye szamukra a reklammentesseg, emellett a
kotetlenségét, rugalmassagat emelik ki (idében és eszkdzben is), illetve azt, hogy
ez is lehet koz6s, csaladi program

Hatranyként furcsa médon megjelenik a hatalmas valaszték, ami kbzul nehéz vagy

imge’rus
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Sokaknak csékkent a linearis tévézéssel toltott ideje a
streaming javara, s6t olyan résztvevok is voltak, akik
mér egyaltalan nem tévéznek.

A tébbségnél azonban jelen van a tévénézés, amit

féként a kulfoldi, néha pedig a magyar streaming

egészit ki.

A magyar streaming nézését leginkabb

* egy mashol nem elérhetd mdsor,

* az ,igazi magyar”, sajat gyartasu sorozatok és
showmdsorok, valamint

* a kedvelt mUsorbdl egy-egy misor kihagyasa esetén
annak késébbi pétlasa

sokaig tart valasztani Osztonzik.
JA sajat gydrtdsu sorozataikat, filmjeiket szoktam én
visszanézni, amirol érzem, hogy lemaradok." LEn biztos, hogy lusta lennék folyamatosan keresni valamit a Netflixen.
Hogyha egyszer elkezdek valamit keresni, akkor ott tlok két dra hosszdrt,
,...Inkabb fizetek tobbet, csak ne kelljen rekldmot mire taldlok egy fél 6rds valamit, amit megnézhetek. A tévében nem nagyon

I néznem" van valasztasom, szoval nézem."




YouTube és k6zdsségi média
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* YouTube
- zenehallgatésra, podcastok nézésére vagy hallgatasara és tanulasra hasznaljak Széles skalan mozog a a YouTube és a k&zdssegi
elsésorban média tartalmak min&sége és az is, amire hasznalni
- vannak kifejezetten informativ tartalmak, amelyek hasznosak (fézéssel, utazassal lehet:

kapcsolatos temak

’ | + t6bben lazitasra, unalomizésre, ,agyolésre”
hasznaljak, elismerve azt is, hogy ezt
haszontalannak tartjak, ugyanakkor magéval
sodorja, ,beszippantja” &ket ez a tevékenység

+ Kodzdsségi média
—> sokan utazas, eves kdzben vagy barmilyen révid, akar egy-két perces varakozasi
szituacioban ezt ,porgetik”
- van, akinek a munka utani lazitast jelenti, tobben ,agyodlésre” hasznaljak vagy egyszerlen
arra, hogy ,képben legyenek” az ismerésokkel, hirekkel, egyéb torténésekkel kapcsolatban » askala masik végén a tanulasi lehetbség all:
- tébben érzik, hogy fliggdséget okoz naluk: ott ragadnak és nem is érzékelik az idé mulasat tobben emlitették, hogy tanulasra, dnismereti
(van, aki mar tudatosan is figyel erre, korlatozza az ezzel eltoltott idot) tréningen valé részvételre, meditacidra vagy

> csak nehany reszt\//e/vonel merdl fel negaﬂtlv erzes az |/tt Qlerheto tartalmak mindseége miatt, éppen a hobbijuknak, érdekl6désiiknek megfeleld
amelyek széles skalan mozognak, de a tobbség ugy érzi, hogy ezeket el tudjak kerulni, | {debk nézésére h sk K
tudnak szelektalni és az algoritmus is jol eltalalja azokat a témakat, amelyek irant tartalmas videok nezesere hasznaljak ezeket a
érdeklédnek, mig kikeruli azokat, amelyek irant nem platformokat

- van, aki tartalmat is tesz fel, ilyenkor bevonddik az adott téméaba

d ....gész nap, ha eqy pillanatnyi idé van, még ha az

,Sokkal szennyezdbb (YouTube, mint a TikTok)...valami dra utan bedobnak ilyen, hat
csak pdr perc is”

Ugy is mondva...alacsony mindségd videok, az embert lefdrasztja”
....este otthon szoktam (k6zdssegi médiat nézni)...kicsit

- . ~-€getem az agyamat egy JTehetséggel tényleg tudsz minbséget csindlni, de
lelazulni, kikapcsolni az agyam”

picit, ha engedi a tdrelmem.” vannak nyilvdn ilyen agyhallott, semmilyen videdk."
A mai technikaval most mdr mindenki figyel arra, hogy olyan videct rakjon

fel, ami profinak tinik....Bele lehet futni sildnyabb tartalmakba is, de alapbdl WA koz0sségi média platformokat teljes mértékben csak az ,agydlésre”
I az algoritmus is olyanokat dob fel az embernek, ami profibbnak tiinik.” haszndlom. Teljesen kikapcsolja, hogy ne kelljen rd fokuszdlni."
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. ) ) : e Rangsor 6
Bdzis: az egyes tipusok legalabb alkalmi haszndloi A Iegalébb alkalmanként hasznalék médiatl’pus kozdl
aranyéban TEVE R .

! TEVE A linearis téveét valasztjak a

Nem akarok lemaradni a vilag eseményeirdl| 10%— 52% 1 Iegtc")bben ha nem akarnak
I 50 SITE(EE )l e el(grlliel ¢

Elalvas elétt . o 1 L L

15% ha elalvas el6tt még néznének
Nyugalmas kikapcsolédésra _26% 47% 2 valamit.
I 5% 2 fovabbi fontos szerepet tolt be 2
Kénnyd, de hosszabb szérakozasra 30% nyugalmas kikapcsolédésra végyok,
a tartalmas és a konny(, de
: 6dasra I 39% 2 ) LT
Tartalmas kikapcsolodasra 25% hosszabb szdrakozast keresék,
Nem akarok sokat keresgéini IR 36% 3 valamint a tudasukat fejleszteni
18% tervezdk korében is. Szerepe tehat
Tudasom fejlesztése érdekében 8°/_ 29% 2 nagyon sokrét(. A BVOD féleg a
’ . tartalmas és a konnyd, de
Kénnyd, de roévidebb szérakozas céljabdl _13% 19% 4 hosszabb szorakozas keresése
eseten kerdl elétérbe.
Hosszabb utazés kozben B 8% 6

B Linearis tévé (n=825)
Rovid utazas kdzben

5

O,

4% BVOD (n=298) q
B02. Milyen celbdl valasztja egyik vagy masik médiatipust?



Mozgdokeépes tartalmak
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A fogyasztok szamos modon még mindig a linearis televiziohoz kotdédnek leginkabb. 16* vizsgalt jellemzd kozal az
alabbi 7 a linearis tevéhez kapcsolddik leginkabb.

Pontosan tudom,
hogy itt mire
szamithatok

Gyakran beszélek
masokkal az itt
|atottakrdl

Ragaszkodom
hozza

gyermekemnek **

El6fordul, hogy varok A sok embert

mar egy megjelend érdekld, igazan

tartalomra, mdsorra fontos dolgok itt
torténnek

Ezt engedném

feltgyelet nélkul is Nélkulozhetetlen

nézni kiskory szamomra

—

* Nem csak pozitiv jellemzdket vizsgaltunk

** Csak kiskord gyermeket neveldk korében
A04. Az emberek néha Ugy gondoljak, hogy tul sok idét toltenek bizonyos médiatartalmak nézésével. Van az On altal végzett tevékenységek kozil olyan, amellyel sajat
meglatasa szerint tul sok id6t tolt?
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A 6 médiatipus imazsprofiljat 16 kilonb6zo jellemzd mentén korrespondencia analizis segitsegével vizsgaltuk. Az eredményeket
terkepesen jelenitjuk meg a kovetkezo dian*.

Az elemzés fo « A BVOD egyel6re(?) nagyon hasonlé profillal bir, mint a linearis televizio.
megéllapl'tésai « Afogyasztok szamara a kozosségi média feluletek (FB, Insta, TikTok) is aranylag homogen jellemzoékkel birnak
Q / « Hasonl6 a YouTube és a globalis streaming profilja is
[A & Az egyes csoportokra leginkabb jellemz4 tulajdonsagok:
TV+BVOD K&6z6sségi média Globélis streaming, YouTube

*  Biztonsagos a gyermekek szamara *  Flggdséget okoz « Tartalmas
«  Tudhato, mire lehet szamitani * |d6pazarlas *  Hasznos idétoltes
*  Hasznos idotoltés *  Szabadulnank téle *  MinGségi tartalom
« Varunk egy-egy megjelend tartalomra *  Gyakran beszélunk rola *  Professzionalis tartalom
*  Ragaszkodunk hozza *  Valtozd mindségu tartalom « ltt tényleg kapunk valamit.

« A fontos dolgok itt torténnek

BO1. On szerint a kévetkezd jellemzék melyik médiatipusokra illenek? Egy-egy jellemzd esetén tobb médiatipust is megjeldlhet, de vélaszthatja az ,egyikre sem illik” vélaszt is!
*A térkép értelmezésének pontos modszerét a 72. oldalon bemutatjuk.




Mozgoképes tartalmak jellemzai
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A 6 médiatipus imazsprofiljat 16 kilonbozo jellemzd segitsegével vizsgaltuk. Az

eredményeket térképesen jelenitjuk meg*.
engedném_gyerekemnek_nézni =
/ \\\
1 s\
! N
!
\\‘ \\
\ )
‘\\ \\ _______________________
\\ \\\ ________________________
\\\ ‘\‘ ~~~~~~~~~~~~~~~~~
Tévénézés @ BVOD T T
o - szabadulnék_tSlg -
R tudom_mire_szamithatok < nelkulozhetetlen sZamomra
varok_egy_ megjeleno tartalomra = .' B fontos_dolgok_itt_térténnek P y
. . id8pazarlas
‘_____h_asznes—-ldotohes --------------- - ragészkodom hd)zza v.altozo_SZInvonalu_tartalom -
e u e i
____________________ - \\ 'l‘ Py
___________________________________ \\‘ \ e 03 4 . 7 . . 7z
tartalmas m \ K6zosséqi média videdk
/¢/ [ ) ‘II \\‘
P YouTube videé H . .
mindségi_tartalom ouTube vided u gyakran_beszélek_réla
,/ . . ! \\ . . 7
W kapok_valamit / ® Tik-Tok vided
’ /’ \‘\
/'Globahs streaming professzion4lis_tartalom
:’ ’,,,,’ ~~~\\~\
B fuggbséget_okoz "
s‘ ---------------------------------------- !- ___________
BO1. On szermt a~koy_e_tkeZOJellemzok melyik médiatipusokra JU@QEkJ—E’gV egy jellemzd esetén tobb médiatipust is megjeldlhet, de valaszthatja az ,egyikre sem illik” vélaszt is!
*A térkép értelmezésénéR pertes-madszerét a- Z2-etdaton Hemutatjuk.
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Reklamok megitélése




Tévéreklamokkal szembeni attit(idok

:/“ S' Nala .,._j’i., J‘~r_. ’[[j[ I \

* A velemények altalaban elsére nem kedvezdek a tévereklamok kapcsan. Mélyebb
beszélgetés utan viszont sok pozitivum jon eld, fdleg a hatékonysag tekintetében.

« Spontan asszociaciok a reklamok kapcsan: tul sok, hosszu reklamblokkok, hangos, ritkan
kreativ

+ Belatjak, hogy egy csatornanak sziksége van a reklambevételekre, mert igy tudja biztositani
a mukodéset, ennek ellenére ugy vélik, hogy ésszerlibben kellene reklamozni és meg
kellene talalni ebben egy egyensulyt (mar tul hosszu idébe kerdl egy filmet reklamokkal
megnézni és kizokkentenek a reklamblokkok, élvezhetetlenne teszik a tévénézést)

* Mivel mas platformon hozzaszoktak a reklammentességhez vagy ahhoz, hogy at tudjak
ugrani a hirdetéseket, kifejezetten idegesitének tartjak, hogy nem tudjak kikerdlni a
reklamokat, ugyanakkor szamitanak a reklamblokkra, ami tompit a negativ érzéseiken

» Megfigyelhetd egyfajta reklamkerildé magatartas, de nem minden szituacioban. Ugyanakkor
ismerik, megnevezik a reklamozott termeékeket, markakat, s6t tébben elismerik, hogy nehéz
nem figyelni rajuk

imee’rus
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* Inkabb negativ attitddok kapcsolddnak a

tévéreklamokhoz, amelyek leginkabb a
sokszor ismétlédd, azonos témaju
reklamoknak, a reklamblokkok
mennyiségének és elhelyezésének
készoénhetdek.

Ugyanakkor a valaszok alapjan jol latszik,
hogy ismerik és felsoroljak a gyakrabban
hirdetett markakat, sét pozitiv példékat,
kedvelt, kreativ rekldmfilmeket is tudnak
emliteni, vagyis a rekldmok akarva-
akaratlanul is elérik &ket, még akkor is, ha
csak a hattérben megy a tévé.

~Amikor két harminc perces reklamblokk kézott

LAz a baj, hogy a reklamok koézott van eqy kis film is.” ,Olyan stirdin vannak, hogy beivédnak.” : ) : .
15 4 4 24 kapunk 15 perc filmet, nehéz nem odafigyelni."
.Nekem élvezhetetlen, amiota vannak a ,...amit nagyon utalunk,
streamingek, én azdta egydltaldn nem nézek tévet." azt észrevesszuk."

,...0tt az ember meg is szokta, hogy van rekldm, nem olya
mdr...meg tudom, hogy lesz, nagyjabol azt is tudom, mikor
lesz...a tobbinél meg random jénnek és ez zavaro”

Vannak specifikus rekldmok, amik ha nem is borzasztéan zavarjak az
embert, csak ugy mondjuk felfigyel ra akkor is, ha a hdttérben megy a tévé.”



Reklamok egyéb platformokon impetus

soportinterik N\ ESEARCH

» Mivel a streaming csatornakra a tébbseg eldfizet, igy itt nem A tbbség kevésbé tartja zavarénak a kzosségi
talﬂalkoznak reklamqkkal (e/ppen a r/ekla/mgk elke/rulese miatt f!zetnek médiaban a reklamokat, mert
el6 —van, aki nem is toleralna egyaltalan itt reklamot, van, aki
elfogadna ezeket ésszer( kereteken belll egy ingyenes verzidban) « itt at lehet Iépni Sket

* A kozosségi médidban nem érzékelnek olyan sok reklamot, mint a * gyakran vannak szamukra relevans tartalmd
teveben, bar jobban atgondolva a kerdést, rajonnek, hogy nagyon hirdetések
sok impulzus éri ott is ket, de egyrészt kevésbe nyilvanvaldak a « kevésbé zokkenti ki Sket az adott tevékenységbdl
hirdetések itt, el vannak rejtve, masrészt at lehet lepni Oket mert révidebb tartalmakat néznek

« A kozosségi médiaban gyakran nekik szolo, rajuk szabott hirdetések - nincsenek annyira ,bevonédva” az adott
jelennek meg, amelyeket akar hasznosnak is tartanak, illetve kevésbé tevékenységbe
vannak bevonddva az adott tevékenységbe, révidebb tartalmakat
néznek, emiatt egy reklam kevésbé zokkenti ki ket és ezért kevésbé Ez ugyanakkor azt is jelenti, hogy csak azt nézik meg,
zavard, mint a tévében vagy YouTube-on ami adott idéegység alatt felkelti az érdeklédésuket.

LA YouTube-ndl meg az ilyen kbz6sségi platformoknal annyira fel

....ezzel nincs bajom, tudom, hogy kémkedik, csak , : L
akkor legalabb tematikusan kapok valamit, aminek van gy’ OfS.UZ‘/a 7z "e mber, hogy a reklam az egy llyen évszazadnak
érezhetd ilyenkor.

orulok.”
A Facebookon azért szeretem a reklamot, mert ha akarom, megnyitom, ha meg nem érdekel,
nem...mert ha beteg vagyok, lehet, hogy rdkattintok, mert éppen akkor fdj a labam. Ezt a
I tbbbin nem tudom megtenni, mert ram erdszakoljdk a reklamot.”




A fokuszcsoportokon a resztvevoknek kulonbodzo markakat
soroltunk fel és arra kérttk ket, hogy valasszak ki azt a
platformot, ahol hirdetnék az adott terméket. A valaszok alapjan
az alabbi dimenzidk menten dontottek el, hogy szerintik melyik
vagy melyek a megfelel6 médiumok a hirdetésre:

1. Célcsoport életkora és anyagi helyzete
2. A csatorna presztizse
3. A csatorna megbizhatésaga

4. A hirdetd hirneve, hattere

JAkinek lehet pénze, az néz tévet."

,Bdrki hirdethet a Facebookon, 300 forintért.”

....eqy tévé hiraddshoz, egy reklam leaddshoz azért
I kell eqgy ilyen kis hirnévvel is rendelkezni"

imge’rus
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A tévét az alabbi esetekben tartottak megfelel csatornanak:

LA tevét azt jobban ellendrzik, mint mondjuk eqgy youtubert, akinek adtak
hdromszdz forintot, hogy errdl mondjon mdr jokat... Ha a tévében olyan dolgot
hirdetnek, ami problémds, hamis hirdetése van, akkor azonnal befellegzett az
egeész tevécsatorndanak, tehat nem csindlhat olyat, hogy hamis hireket terjeszt.”

Ha a célcsoportot gyerekek vagy idosek alkotjak

Ha széles a célcsoport, vagyis sokakat érdekelhet az
adott termék

Ha jobb anyagi helyzetben Iévd embereket céloz a
rekléam

Ha a marka azt szeretné, hogy tébbet fizessenek érte,
mint mas markaért (a tévé noveli a tobbletfizetési
hajlandésagot)

Ha nagy, komoly cég hirdet

Ha a hirdet6 cég megbizhatdsagot, hitelességet szeretne
kdzvetiteni




Reklamok megitélése A
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5 médiatipus esetében (amelyek relevansak a reklamozas kapcsan) 14 jellemz6 mentén vizsgaltuk, hogy mit gondolnak a

Online kutatas

hasznaldk az ott megjelend reklamokrol.. Az eredményeket térképesen jelenitjuk meg a kdvetkezd dian*.

Az elemzés o

megallapitasai
A linearis televizidkkal tarsitjak tehat leginkabb az

A BVOD gyakorlatilag minden alabbi pozitiv jellemzdket:
rée”klamozassal kapcsolatos jellemz6tél tavol . Presstizse van itt a hirdetésnek

)‘ g . R
A legtobb jellemz6 a televizibhoz kotédik, Amititt hirdetnek az nem ,gagy
melyeknek tobbsége pozitiv «  Egyértelmien elvalik, hogy mi reklam és mi
A YouTube-nak nincsen specialis jellemzdje nem
reklam szempontbol »  Emlékezetes, hihetd és mindségi reklamok
A kozossegi media reklamozashoz «  Leginkabb itt kapjuk fel a fejunket egy-egy
leginkabb az ,atveresek” kapcsolodnak reklamra
A TikTok-on Jelenleg alacsony a reklamok «  Valamint (fogyasztéi szempontbd! kevésbé
eszlelése s igy aranylag elviselhetok pozitiv), hogy itt nem tudjuk elkerdlni a

reklamokat.

BO1. On szerint a kovetkezd jellemzdk melyik médiatipusokra illenek? Egy-egy jellemzé esetén tobb médiatipust is megjelolhet, de valaszthatja az ,egyikre sem illik” valaszt is!
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_kényteterrvagyok végignézni it a-------.____
T ® rekldmokat Tl e
presztizse van itt a hirdetéseknek.. - o .”aki ad magéra itt hirdet
/ amit itt hirdetnek, gz biztos nem m e YUU:FUbe vided
=\ 9agy! 4 - Ao & S |}ft bgrmekeket
° egyértelm( mi a reklam,es mi | Hdtermekeket
Tévénézés u - nem P wsmljrek mkf)gla ~~~~~~~~ N
G mlékez reklamok / /| reklamokbo
hihetd rekldmok emie e;etes exiamo / i N \
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~._  ®  minéségi reklamok o ) -3
~~~~~~~ felkapom a fejem. qy- eg\y \

Reklamok megitélése

__;‘ak#amora

BO1. On szerint a kovetkezd jellemzék melyik médiatipusokra illenek? Egy-egy jellemzé esetén tobb méQ\aUpust is mngelolhet/de valaszthatja az ,egyikre sem illik” valaszt is!
*A térkép értelmezésének pontos modszerét a 72. oldalon bemutatjuk.

-

~ -
_________

-
-
-
-
-
-
-

elfogadhaté mennyiség( reklam,

-
impetus
_________ PES EARCH
Koézosségi média .
Vldeék . ’ III
sok gyanus rekléam

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
.-
——
-
-

® TikxJok vided

\,
N,

u itt kevésbé zavarnak a reklamok

\

-
-
ST




etus

ESEARCH

Fizetés a tartalomért reklamok megtekintesével ﬁr-n 5 N

LN

Online kutatas

7

Bdzis: az egyes médiatipusok haszndldi

a kozdsségi média oldalakkal
kapcsolatban elfogaddk aranya,
ugyanakkor a YouTube nem teljesit
rosszul e tekintetben.

Facebook 549% 39% 7%

A linearis tévé nézdinek 56, a
oD 4o% ?VOD nézdk 58/ szazaléka véli
Ugy, hogy legalabb
valamennyire megéri a
YouTube 46% reklamok megtekintésével
fizetni a tartalomért.
Tiktok 40% Ezek az aranyok magasabbak, mint

Instagram 48% 42%

M Egyaltalan nem éri meg Valamennyire megéri M Teljesen megéri

illetve egyéb koltségeit. A nézé a reklamok megtekintésével ,fizet” a tartalomért. Ha figyelembe veszi a fentieket, akkor mit mondana, mennyire ,éri meg” az egyes médiatipusokban a tartalomért/hasznélatért a reklamok

C03 - A teljes mértékben eléfizetds formakban mikodd szolgéltatédsokat leszamitva a tébbiben talalkozhatunk reklamokkal. A reklamokbol szarmazd bevételek fedezik az adott médiaszolgaltatd tartalomel&allitasi,
elfogadasaval ,fizetni"?



A televizié emocionalis
szerepe




Kedvenc mdsor
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Van kedvenc tévém(sora, sorozata

Bdzis: minden vdlaszadd, n=1000

M Nincs Van

D01a - Van Onnek kedvenc tévé mUsora, sorozata?
DO7b - Van olyan tévémdsor, film, amit szivesen megnéz Ujra és Ujra?

Magas az érzelmi kapocs és a
nosztalgiaélmeény a lineéris tévével
kapcsolatban

A célcsoport tobb mint felének van kedvenc
tevémusora, sorozata és haromnegyede
szivesen végignéz eqgy tévemdusort vagy filmet
Ujra és yjra.

- i ‘
(impetus

Van olyan tévémdsor, film, amit szivesen
megnéz Ujra és Ujra?
Bdzis: minden vdlaszadd, n=1000

4%

lgen M Nincs



BvVOD
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BVOD szolgaltatasok ismertsége ﬁr-n ) -
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LN

Bazis: minden valaszado, n=1000

A magyarorszagi musorszolgaltatokhoz
kapcsolddd streaming szolgaltatasok
széles kdrben ismertek.

Hatbdl dten mar hallottak ezekrdl a
szolgaltatasokrol és tizbdl harman valamilyen
rendszeresseggel hasznaljak is ezeket,

Kdlonosen jol informaltak a férfiak (90%
hallott réla) és a felsé vagyoni negyedbe
tartozok (szintén 90%).

Hallott a BVOD-rol?

B Nézo 1 Nem hallott rola ® Hallott rola

Ela— Egyre tobb magyarorszagi tévészolgaltatd rendelkezik mar online nézhetd streaming szolgaltatasokkal. Hallott On mér ilyenekrél? d



BVOD szolgaltatasok ismertsége, hasznalata,
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Bdzis: minden vdlaszado, n=1002

I 3%
il M 249

I 7%
I 17%

wl-'r:ll:-r:ll-r:. -8%
I 1%
é. B 2%

v 18%

31%

I 1%

Mely BVOD szolgaltatasokat ismeri? Es melyeket nézi legalabb
alkalmanként?

71%

67%

W E|&fizeti a haztartasa
W | egalabb alkalmanként nézi

[smeri

. &3
Egyiket sem  E—  62%

18%

Elb — Mely magyarorszégi, tévécsatornakhoz kathetd streaming szolgaltatasokrol hallott On a kévetkezdk kozil? EOTc - Mely magyarorszagi streaming szolgaltatasokat szokta On legaldbb alkalmanként nézni? E01d -
Egyes magyarorszagi streaming szolgéltatasok eléfizetési dij ellenében tobb tartalmat is elérhetévé tesznek a nézék szamara. Az On altal ismert szolgaltatasok kozul melyiket veszi On vagy haztartésa ,fizetds” formaban

igénybe?

elofizetés .
|mBeius
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A vizsgalt 5 szolgaltatas kézul legaldbb
1-et ismer a célcsoport tébb, mint
néegyétdde.

A legismertebbek az RTL+ és a TVZ2 Play.

A valaszadok 13 szazaleka él olyan
haztartasban, ahol tudtaval el6fizetnek az
RTL+-ra és 7 szazalék pedig TVZ2 Play
el6fizetéssel rendelkezik.
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BVOD szolgaltatasok hasznalatanak célja r‘imp -

Online kutatas

A BVOD-ot legtdbben elmulasztott tevémUsorok utdlagos megtekintésére hasznaljak, de sokan keresnek tévében nem
lathato tartalmat is rajta.

Elmulasztott miisorok Tévéelofizetés helyett
utélagos megnézése itt nézem a csatorna musorat

A BVOD tobbféle szerepet
tolt be a nézdk életében

Tévémisorok ismételt Tévében nem lathato
megnézése tartalmak nézése

E02 — Milyen gyakran szokta On a kovetkezd okokbdl a magyarorszagi streaming szolgaltatasokat nézni? Bazis: Akik néznek BVOD szolgéltatast: n=298




BVOD szolgaltatasok hasznalatanak eszkdze impetus
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Milyen gyakran szokta On a kovetkezd médokon a magyarorszagi streaming
szolgaltatasokat néezni?

Online kutatas

Bazis: BVOD nézék; n=298

Gyakran valaszt adok aranya

BVOD nézék

Televizi készuléken, alkalmazason keresztul 40%
Okostelefonon, alkalmazason keresztul 31% BVOD-ot a legtdbben alkalmazasbl
néznek
Televizi6 keszuléken, bongészobdl 27% Ahogy korabban mar lattuk, a f6 hasznalt
eszk6z pedig a televizid keszulek, de nem
Okostelefonon, béngészébdl 26% elhanyagolhatd az okostelefonon keresztdli

BVOD nézés sem.

23%

Laptopon, szamitdgépen, béngészEbdl

20%

Laptopon, szamitdgépen, alkalmazéson keresztil

Tableten alkalmazason keresztul

- E

Tableten, bongészébdl - 10%
E03 - Milyen gyakran szokta On a kévetkezé mddokon a magyarorszagi streaming szolgéltatasokat nézni? q
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Bazis: akik néznek BVOD-ot; n=298

30%

Elfogadhaté mennyiségd reklamot |&tok itt

Egyaltalan nem értek egyet Inkabb nem értek egyet
m nkabb egyet ertek m Teljes mértékben egyet értek

E04 — Mennyire ért On egyet a kovetkezd allitasokkal, melyeket a magyarorszagi streaming szolgéltatasokkal kapcsolatban fogalmaztunk meg.

Vélemények elvarasok a BVOD-dal kapcsolatban r‘ impeiué

ESEARCH

A BVOD nézdék tébb, mint fele egyetért
azzal, hogy elfogadhaté mennyiségu
reklamot talal itt.

Mind®ssze 18 szazalékuk van teljesen eltérd
vélemeénnyel a reklamok mennyiségeével
kapcsolatban.




Vélemények elvarasok a BVOD-dal kapcsolatban rimpeius
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Badzis: akik néznek BVOD-ot; n=298

Tobb, el6szor itt 14thatd tartalom 28% 52%

Tébb magyar tartalom 25% 53%

Tobb nemzetkozi tartalom 53%
Tobb, csak itt 14that tartalom 53%
Toébb ,&16" tartalom (sport stb.) 28% 36%

M Nagyon fontos lenne  Valamennyire fontos lenne

EO5 — Amikor a hazai tévék streaming szolgéltatésaira gondol, mennyire lennének fontosak az On szaméra a kovetkezok?

ESEARCH

Nem rajzolddik ki markans igény a
BVOD tartalmakkal kapcsolatban.

A felsorolt 5 opcidt nagysagrendileg
ugyanannyian vennek szivesen egy BVOD
szolgaltatas kapcsan. Egyedul az ,éld" (féleg
sport) tartalom kapcsan van kisebb
érdekl6dés 6sszessegében, ugyanakkor egy
szUkebb, de a jelenlegi hasznalok tébb, mint
negyedeét kitevd csoport pedig kifejezetten ez
irant érdeklodik.



Hianyolt BVOD . -
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Bdzis: akik ismerik a BVOD szolgadltatdsokat, n=866

A BVOD szolgaltatasokat ismerdk hatoda hianyolja valamelyik
altala ismert tévécsatorna BVOD szolgaltatasat.
Ugyanakkor ez az igény sokszor csak informaciohianyon alapul, hiszen a

legtébben olyan csatornakat emlitettek, melyeknek van mar ilyen
szolgaltatasa.

Hianyolja valamely magyar tévécsatorna streaming oldalat?

Osszesen 39 kulonbdzé csatorna neve kerdlt emlitésre, melyek kozul a 2-
nél tobb emlitést kapdkat az alabbi tablazatban soroljuk fel.

Hianyol

RTL 33 TLC 4
16% TVZ 26 Cool 4
Film+ 8 M1 4
Viasat* 8 Aréna 4 3
Duna TV 7 M4 Sport 3
A HirTv 6 Moziverzum 3
Comedy Central 5 Mozi+ 3
National Geographic 5 Discovery 3
Spektrum* 5 Prime 3
ATV 4 *tobb mdrkanév egytitt

E06a — Van olyan magyarorszagi tévécsatorna, amelynek jelenleg — az On informécioi szerint — nincsen streaming oldala, de On szivesen visszanézné a tartalmaikat ilyen feliileten? EO6b -Melyik ez a tévé csatorna? q
Akar tobbet is frhat!



A streaming preferalt Gzleti modellje r‘ impeiué
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Bdzis: akik néznek valamilyen streaminget; n=584

Melyik a legvonzdbb igénybe vételi méd?

A streaming szolgaltatasokat nezdk kdzel fele a tisztan
/7 \> eléfizetéses rendszerben mikoddo, reklammentes modellt
preferalja.

48%

El6fizetési dij ellenében, reklammentesen
B KedvezObb eldfizetési dijért, kevés reklammal
Ingyenesen, tobb reklammal

E07 — Streaming szolgéltatast tobbféle médon lehet igénybe venni. Az alabbiak kozil melyik a legszimpatikusabb az On szamara?
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Az egyes platformok jovdbeli hasznélata kapcsan hasonléan
vélekedtek a csoportok résztvevai:

A tévénézéssel toltott ido
csokkenni fog a résztvevok

véleménye szerint, a streaming
* A streaming csatornak (elsésorban a kulfoldiek) nézettsége noni O javéra.

fog

« A tdbbség Ugy gondolja, hogy csdkkenni fog velhetden a
tevénézessel toltott idd, ugyanakkor soha nem fog teljesen eltdnni

* A kozosségi médiaval toltott idot tudatosan csokkenteni szeretnék
(haszontalannak tartjak, emiatt korlatozni szeretnék, ha sikerul)

LA k6zbsségi médiat szeretnem csbkkenteni, az agyrohaszto részet..."

.Ha lgy halad a tartalom, a tévé csokkeni fog nalam." _ ) ) )
.Mindenhol szérakoztatd, felszines tartalom lesz."
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A BVOD és a linearis tévé nézés iddtartama (-
imp
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Bdzis: akik néznek BVOD-ot; n=298

Mennyit nézi egyditt a BVOD-ot és a linearis tévét?

A BVOD nézdbk 6tdde megitélése szerint
a szolgaltatasok megjelenése 6ta tébbet
nézi a két fellletet egyditt, mint

\1 korabban a linearis tévét.
Ezzel egyltt is a jelenleg elérhetd BVOD

tartalom még nem biztos, hogy tudja
kompenzalni az esetleges linearis teve
nézésre forditott idot, mert némileg még
naluk is tobben vannak, akik a két eszkozt
egyUttesen is kevesebbet nézik, mint
korabban a linearis tévéet magaban.

Egyuttvéve tobbet nézek tévet és a streaminget, mint korabban csak a tévét
B Amennyivel tobbet nézem a streaminget, annyival kevesebbet a tévét

Kevesebbet nézem a kettdt egydtt, mint korabban a tévet

E09 — A tévécsatornak programjai (vagy azoknak egy része) most mar a csatornak online streaming feliiletein keresztil is elérheték. Hogyan befolyasolja ez az On tévénézésre és a csatornak streamingjének nézésére q
forditott idejét?



A BVOD és linearis tevé nézésének viszonya
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Badzis: akik néznek BVOD-ot; n=298

Lehet, hogy majd tébbet fogom nézni, mint a
tévecsatornékat

v

A BVOD nézdbk tébb, mint fele egyetért
azzal, hogy elképzelhetd, hogy a
jovében tébbet fogja nézni a

szolgaltatast, mint a linearis tévek
adasait.

Egyetért

Ez alatamasztja, hogy az id6ben kotetlen
elerhetdség a fogyasztok egy jelentds
csoportja szamara kinal valds alternativat az
.eqgyidejlseggel” szemben. Ugyanakkor
jelentdés méretl csoport még a jelenlegi

BVOD felhasznalok kozul is inkabb linearis
tevé parti.

v

Egyaltalan nem értek egyet

Inkabb nem értek egyet
® Inkabb egyet ertek

m Teljes mértékben egyet ertek

E04 — Mennyire ért On egyet a kovetkezd allitasokkal, melyeket a magyarorszagi streaming szolgéltatasokkal kapcsolatban fogalmaztunk meg. «



Televizios
musorszolgaltatokbol
digitalis
tartalomszolgaltaték
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Televizios mUsorszolgaltatok portfolidjanak étalakulésaﬁr‘np A
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Bdzis: akik hallottak mdr a BVOD-r6l (n=866) A fogyasztok toébb mint fele szamara kedvezé valtozas, hogy a nagy médiavallalatok tartalmai mar tobb platformon
érkeznek hozzajuk. Nagyobb részik egyetért abban, hogy a két szolgaltatas jol kiegésziti egymast és hogy szivesen
veszik mindkettot igénybe. Tobben vannak, akiknek garanciat jelent, ha egy ismert médiavallalt nyujtja a
streamingszolgaltatast.

Jol kiegésziti egymast a tévé és a streaming szolgaltatas 47% 18%
Mindket szolgaltatas szivesen veszem igenybe - 42% 12%
Szamomra egyforma, ha tévécsatornan vagy ha streamingen nézem
ugyanazt a musort

Az ismert tévécsatornak neve garancia, hogy jo streaming

(o) 0, (o)
szolgaltatast kapok t6lik 22% 36% 12%

Szeretem, amikor a streamingen hamarabb megnézhetem egy _

(o) (o) (o)
tévecsatorna musorat, mint ahogy az adasba kerdl Al S 16ke

Nehéz megszokni, hogy a nagy tévécsatornadknak mar nem csak
g gy gy § y S O _ 31% 8%
szerkesztett mUsory tévéi vannak

M Nem tudom W Egyaltalan nem értek egyet M Inkabb nem értek egyet Inkabb egyet értek W Teljes mertékben egyet értek
E08 — Magyarorszagon a streaming szolgéltatasok egy részét olyan médiavéllalatok nydjtjak, amelyek mér sok tapasztalatot szereztek televiziécsatornak mikodtetésében. Mit jelent ez az On szémara? Mennyire ért q
egyet a kovetkezé allitasokkal?



‘ impe’rus
EEEEEEEE

@4 Melléklet




Csoportinterjok
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Osszesen 4 darab, kozel 120 perces
csoportinterju

Budapesten és az agglomeracioban, illetve egy
kelet-magyarorszagi, k6zepes méret(l varosban
(Szolnok) élék

20-29 évesek, illetve 30-49 évesek
heti rendszeresseggel néznek tévemuUsorokat

havonta tobbszor néznek streaming csatornat
(magyar streaming csatornat csoportonként
legalabb 4 6 néz ilyen rendszerességgel)

havonta tobbszor néznek YouTube videdkat vagy
hetente tobbszor hasznaljak a Facebookot, a
TikTok-ot vagy az Instagramot

Mddszertan — a megkérdezések mdodszerei

N

Kérdoives megkérdezés
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1000 f6s online megkérdezés

Atlagosan 15 perces kérdéiv
Célcsoport: 18-64 éves lakossag

A minta sszetétele aranyos a vizsgalt népesség
Osszetételével nem, kor (4 csoport), régio (8
csoport), telepuléstipus (4 csoport), iskolai
végzettseg (3 csoport) valamint napi és heti
téevénézés szerint.
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Mdodszertan — korrespondencia analizis m

A mddszer bemutatasa és az eredmények értelmezése:

A korrespondencia analizis segitsegével nagy mennyiség( adatot tudunk redukalni
és vizualizalni. Az eredményeket bemutato térkep ketdimenzios térben dbrazolja az
egyes médiatipusok és a vizsgalt jellemzok relativ dsszefliggéseit. A legfontosabb
elemzési szempontok.

Az dbran az egymashoz kozel elhelyezkedd médiatipusok hasonld szerepet
toltenek be a fogyasztok szamara.

Az egymashoz kozel elhelyezkedd jellemzdk altaldban ugyanahhoz a
médiatipushoz kerultek tarsitasra

Az origotdl vald nagyobb tavolsag erds kapcsolatot jelez valamely mas
pontokkal.

Minél kisebb az origdbdl két ponthoz huzott félegyenes altal bezart szog,
annal er6sebb pozitiv kapcsolat van a két pont kozott.
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