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A JELENLEGI 15-29 EVESEK
VIZSGALATA AZ ALAPOZO FELMERES
ES A TV PLUSZ KUTATAS TUKREBEN

Nielsen Kozonségmeres

2017.08.31.

Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.



>
Il
&
9
=
S
o
[=%
=
c
<
s
i
Q
=
=
<
S
O
>
f=
<
Q
=
S
O
f=4
@
)
o
z
o
- 1
=
~
-
o
]
©
S
=
=
a
o
(@]

CELCSOPORT MERETE ES OSSZETETELE

Célcsoport mérete

10 000 000
9 268 248 9 339 070 9 099 260
8 000 000 —— — I— |
6 000 000 — — I— |
4000000 +——— _— I I
2000000 —— 1627144 1619989 1578122
0 -j_-_-_

2008* 2012 2016

4+ mAge group

100%

80% -

60% -

40% -

20% -

0% -

Célcsoport osszetétele - 18 éves alatti vagy
idésebb

31,7%

2008* 2012 2016
(Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29)
m 18 év alatti 18 éves vagy idésebb

*2008-ban csak a tévés haztartasok adatai keriiltek bele a mintaba, a tébbi vizsgalt évben pedig a 4 évesnél idGsebb teljes lakossag.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;

ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 &



HAZTARTASI
JELLEMZOK ES
| VALTOZASOK

| 2008, 2012, 2016




>
IS
ol
9
=
S
o
s
=
=
[
8
=
@
=
=
=
S
O
>
S
a
=k
=
S
z
c
@
)
o
z
)
- —4
=
~
b
o
I
(@]
oS
=
=
2
IS
(@]

LAKHELY SZERINTI MEGOSZLAS

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
Y 9 31,4% 29,3%
80% 34,5% 33, 7% 32,0% 0% 32,3% 4%

60% - 60%

32,6%
34,2% el g °

40% - 40%
16,9% 20,0% S

20% - 20%
16,6% 16,7% 18,1%

0% - 0%
2008 2012 2016 2008 2012 2016

(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
mBudapest ®Megyeijogu varosok = Egyéb varos © Kdzség Budapest ®Megyei jogu varosok = Egyéb varos  Kbozség

Budapestiek aranya né a vizsgalt célcsoport kérében.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 {6
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HAZTARTASBAN ELOK LETSZAMA

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
0, 0
21,2% 15,8% 15,4% 14,4%
33.6% 28,3%
80% +—— ! — 80%
23,2% 22,8% 20,3%
27,5%
60% +—— — ———— — 60%
34,8%
’ 22,6% 22,2% 24,1%
40% - 40%
25,8% 26,2% 25,8%
20% - 20%
12,5% 13,4% 15,4%
0% - , 0%
2008 2012 2016 2008 2012 2016
(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
m1f6s m2f6s m3f6s m4 fés © 5vagy tobb fés 1f6s m2f6s m3f6és 14 f6s = 5vagy tobb f8s

A kisebb, 1-3 f6s haztartasok aranya né a vizsgalt célcsoportban.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 {6



GYEREK A HAZTARTASBAN

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
18,4% 21% 22% 20%
80% - 80%
20% 18% 19%
60% - 60%
= 40% - 40%
g
5 59% 60% 60%
= 20% - 20%
3
é_ 0% - 0%
4 2008 2012 2016 2008 2012 2016
§ (TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
E mNincs 0-17 éves mEgy 0-17 éves Két v. tébb 0-17 éves Nincs 0-17 éves Egy 0-17 éves Két v. tobb 0-17 éves
S Egyre nagyobb aranyban élnek gyerek nélkili haztartasban. A kiemelt célcsoportnal a ,0-17 éves gyerek” utalhat sajat magara/testvérre vagy sajat
5 gyerekre.
= Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
(@]

ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 &
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A VIZSGALT SZEMELY OLYAN HAZTARTASBAN EL, AHOL...

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+

100% 0, 0, 15 100%
23,6% 23,0% 20,3%

80% - 80%
60% - 60% 32,0% 31,4% 34,6%

40% - 40%
34,4% 35,0% 35,0%

20% - 20%
9,9% 10,5% 10,2%

0% - 0%
2008 2012 2016 2008 2012 2016

(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
m ..a fébevasarlo <40, nincs gyerek u ...van 0-14 éves gyerek = ...a fébevasarld 40+, van aktiv keresd, nincs gyerek ...fébevasarl6 40+, nincs aktiv keres®, nincs gyerek

Egyre tdbben élnek olyan gyerek nélkili haztartasban, ahol a fébevasarl6 40 év alatti vagy a fébevasarlo 40 év feletti és van aktiv keresé a
haztartasban.
Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 6
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TARSADALMI STATUSZ

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
0,
18,0% 19,2% 14.8% 15 22 5% 17,3%
80% +——— 80% 4,9%
8,4% 8,9%
60% - 60%
48,8%
40,7% 41,9%
40% - 40%
20% - 20% 14,1% 12,5% 11,9%
12,7% 14,3% 17,2%
0% - 0%
2008 2012 2016 2008 2012 2016
(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
mEsomar A mEsomar BC1 mEsomar C2 Esomar D Esomar E Esomar A Esomar BC1 Esomar C2 Esomar D Esomar E

Mindharom vizsgalt id6szakra jellemzd, hogy a vizsgalt célcsoport kérében kevesebb a legalacsonyabb (E) statuszu haztartasban élék és
magasabb a kézepes (C2) statuszu haztartasban élék aranya az atlagosnal.
Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;

ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 &



DEMOGRAFIA

2008, 2012, 2016
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A SZEMELY ISKOLAI VEGZETTSEGE

Személyi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 0;2% 4.9% 100%
15,4% 15,2% 13,0% 14,9% 17,3%
80% - 31,9% 80%
25,3% 27,1%
29, 7%
60% - 60%
17,8%
18,1%
40% - 40% 19,1%
20% - 20% 43,9% 0
’ ’ 39,8% 33,9%
0% - 0%
2008 2012 2016 2008 2012 2016
(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)

m Legfeljebb 8 altalanos
Kdzépiskola érettségivel

m Kozépfoku szakmai
Fels6foku iskola

Legfeljebb 8 altalanos

Kdzépiskola érettségivel

Kozépfoku szakmai
Fels6foku iskola

Ahogy a vizsgalt célcsoport 6regszik, ugy emelkedik a magasabb iskolai végzettségliek aranya. A kdzépfoku szakmai végzettséggel rendelkezék
aranya nem valtozott 2012 és 2016 kozott és alulreprezentalt a teljes népességhez képest.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 f6
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A SZEMELY GAZDASAGI AKTIVITASA

Személyi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
80% +—— _ _ — 80%
50,9% 50,9%
60,2% 58,4%
60% +—— — 804% ———— — 60%
95,0%
40% - 40%
49,1%
20% - 20% 39,8% 41,6%
0% - 0%
2008 2012 2016 2008 2012 2016
(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
= Aktiv Inaktiv vagy eltartott Aktiv Inaktiv vagy eltartott

2016-ban mar a vizsgalt célcsoport csaknem fele aktiv statuszba Iépett, elérve a teljes népesség szintjét.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 f6



A SZEMELY FOGLALKOZASA

Személyi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
0 0, 0,
9,8% 10,1% 12,9% 14.4% 8,8%
80% 9
() 80% 26,8%
29,3% 27,4%
60% 60%
15,3%
18,0% 16,7%
40% 40%
g o 27,6%
§ 21, 7% (AT
= 20% 20%
kS
E 0% ; y 0% 5,8% 5,7%
2 2008 2012 2016 2008 2012 2016
é (TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
5
% mVezet6, 6nallo m Beosztott értelmiségi, szellemi Vezetd, 6nalld m Beosztott értelmiségi, szellemi
é u Fizikai dolgozé = Tanulé Fizikai dolgozo Tanulé
£ Nyugdijas Egyéb nem tanuld, nem keres6 Nyugdijas Egyéb nem tanuld, nem keresé
=
o A vizsgalt célcsoporton belll a fizikai dolgozok aranya 2016-ra eléri, a beosztott értelmiségi foglalkozasuak aranya pedig meghaladja a teljes
5 népességben tapasztalt aranyt.
g Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f6; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
(]

ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 f6



TEVES
KORNYEZET ES
_ VALTOZASA

| 2008, 2012, 2016
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TEVEKESZULEK DARABSZAM ALAKULASA

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport

Tévékeésziilék van/nincs (f6)

32 537 79 551

1627 144 1587 452 1498 571

2008* 2012 2016
(Age 11-25) (Age 15-29)

mVan hasznalatban TV m Nincs hasznalatban 1évé TV

*2008-ban csak a tévés haztartasok adatai kerliltek bele a mintaba, a tébbi vizsgalt évben pedig a 4 évesnél id6sebb
teljes lakossag.

Hasznalatban 1évé TV késziilékek szama (f6)

58,2% 69,5%

41,8%

2008 2012 2016
(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29)

m 1 hasznalatban lévé TV 2+ hasznalatban lévé TV

Total 4+

*2008-ban csak a tévés haztartasok adatai keriiltek bele a mintaba, a tobbi vizsgalt évben pedig a 4 évesnél id6sebb
teljes lakosséag.

Mind a vizsgalt célcsoportban, mind a totalban tobb tévé megléte jellemzd. 2016-ban a 15-29 évesek 5% élt nem tévés haztartasban, ez az arany a

totalban 4%.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f6; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;

ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 f6
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TEVEKESZULEK JELLEMZOI — AZ ADOTT EVBEN RELEVANS

Haztartasi jellemzé
99,6%
Szines TV
99,6%
99,6%
Taviranyitos TV
99,0%

100 Hz-es televizié a
haztartasban

LCD/plazma/LED képernyés TV
készulék

PIP funkcioéval ellatott TV

HD -re alkalmas TV készulék

Kulsé/belsé mereviemezes TV

készilék

m 2008 (TV Age 7-21)

33,5%
29,2%

11,1%
9,5%

10,1%
8,5%

4,5%
3,8%

2,2%
1,8%

2008 (TV Age 4+)

2012

LCD/plazma/LED képernyds TV - 37,4%

készilék van

HD-re alkalmas TV készulék
van

100 Hz-es TV késziilék van

MPEG4 tuneres TV készilék
van

Kilsé/belsé mereviemezes TV
készilék van

SMART TV TV késziilék van

3D TV késziilék van

m 2012 (Age 11-25)

36,4%

32,9%

1,7%
1,7%

2012 (Age 4+)

2016

LCD/plazmal/LED képernyés TV
késziilék van

MPEG#4 tuneres TV készlilék van

SMART TV TV késziilék van

3D TV késziilék van

m 2016 (Age 15-

26,8%
21,4%

11,1%
9,3%

—

29) 2016 (Age 4+)

A tévékészilékek jellemzbi az évek soran nagy valtozason mentek at, az Alapozé Felmérés kérdései kdvetik a technoldgiai valtozasokat.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f6; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 6

70,9%
67,1%

62,8%
58,5%

15



TEVE KESZULEKHEZ CSATLAKOZTATOTT ESZKOZOK

Haztartasi jellemzé

2008

2012

2016

kovetkezd tartds fogy 4si cikkek koztil melyek ik az Onok asa. - Videojaték
ES12: Van-e a tévékésziilékhez csatlako 6 PS2, PS3 (Play-Station), XBOX360, XBOX360 Kinect,
Wii vagy egyéb,akér régebbi tipust VIDEOJATEKUK?

ES16: (Tablazat) Van a haztartasban ... késziilék?

- VIDEOJATEK, PS2, PS3 (Play-Station), XBOX360, XBOX360 Kinect, Wii vagy egyéb

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 {6 16

2016-ra a tévéhez csatlakoztatott eszkdzok jelentésége csdkken.

P n.a. I 3,5% I 2,4%
Blu-ray készulék
n-a 2,7% 2,3%
Hazimozi
14,1% 13,1% 12,3%
I 2,9% I 2,5%
Médiacenter n.a.
n.a. 2,4% 2,4%
% lejatsz6 60,3% 63,0% 40,7%
s -
= Video
5 43,7% 38,8% 16,7%
o -
8 o 17,6% | X B o
S Videojaték*
el 10,5% 11,9% 9,1%
g
)
O ) - : +
S = 2008 (TV Age 7-21) m2012 (Age 11-25) 2012 (Age 4+) 2016 (Age 15-29) 2016 (Age 4+)
2
z
2 *Az adatfelvétel médszertana véltozott:
": ESO08: (Tablazat) Most néhany tartds fogyasztasi ::ik’ket sorolok fel Onnek. }férem, mondja meg, hogy a
&
©
o=
=
=
s
O
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ANTENNA ELOFIZETES

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+

100% 100%
80% - 80%
60% - 60%
40% - 40%
20% - 20%
0% - 0%

2008 2012 2016 2008 2012 2016

(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)

mVan TV antenna el6fizetés Van TV antenna el6fizetés

2016-ban a vizsgalt célcsoport 10%-a lakik olyan haztartasban, ahol nincs TV készulék vagy antenna, vagy csak ingyen foghato digitalis foldi
csatornak érhetbek el.
Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f&; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 f6
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DIGITALIS VETELI MOD

Haztartasi jellemzé

Vizsgalt célcsoport Total 4+

100% 100%

80% 80%

60%

60%

40%

40%

20% - 20%

0% - 0%

2008 2012 2016 2008 2012 2016
(TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
m Digitalis vételi méd van Digitalis vételi mod van

Egyre tobben élnek digitalis haztartasokban.
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Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f6; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 6
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LEGJOBB VETELI MOD -ADOTT EVBEN RELEVANS

Haztartasi jellemzé
2008
0
IPTV |||i|i|i.|| ||‘iiiiﬁ|||
17,2%
o 20,6% a7
m Digitélis kabeles
1= 0%—
—6:8%—
Digitalis miholdas
m Digitalis foldi vagy 0
Antenna Digital 54,3% 56,7%

Analég kabeles

m Analog foldi

Analég miholdas

(hagyomanyos

parabola) 2008 2008
(TV Age 7-21) (TV Age 4+)

IPTV

m Digitalis kabel

Szolgaltatéi digitalis

mihold (AD is)

Analég kabel

m Digitalis foldi

m Analog foldi vagy
nincs antenna

= Digitélis mihold
egyedi

2012

7,2%

27,3%

33,1%

2012
(Age 11-25)

7,0%

24,6%

34,4%

2012
(Age 4+)

2016-ban a digitalis vételi médok kozul a legelterjedtebb a digitalis kabel.

2016

IPTV 16,7%

m Digitalis kébel

Szolgaltatoi
digitalis mihold
(AD is)

26,8%
Analég kabel

11,2%

m Digitalis foldi
2016
(Age 15-29)

15,3%

24,1%

14,3%

Cew s

2016
(Age 4+)

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 ¢
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INFOKOMMUNIKACIOS
| ESZKOZELLATOTTSAG

| 2008, 2012, 2016




INTERNET ELLATOTTSAG

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
80% e 80%
60% — —_— 60%
> 89,8%
o T T T86% — 40% 76,3%
5 64,7%
5 59,0% ’
s [Py — A S— — 20% 43,2%
§
g 0% 0%
8 2008 2012 2016 2008 2012 2016
8 (TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
%
2 Van internet Van internet
S 2016-ban a vizsgalt célcsoport majdnem 90%-a olyan haztartsaban él, ahol van internet, mig ez a teljes populaciéban 76%.
% Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
(@]

ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 6 21



SZAMITOGEP (ASZTALI,LAPTOP,TABLET) ES INTERNET A HAZTARTASBAN

Haztartasi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 0;4% 4.2% 100% 0,4% 2,.9%
80% —— _ —] — 80% 43,2%
0,
59,0% 64.3%
60% +—— - 782% — — 60% 73,3%
0,
85,6% 12,4%
g 40% - e —_ 40%
= 5,5%
2
© 0, 0
b 29,8%
= 21,1%
(@]
>
g 0% - 0%
g 2008 2012 2016 2008 2012 2016
g (TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
= u Nincs szamitégép a haztartasban u Csak szamitdgép van Nincs szamitogép a haztartasban Csak szamitdgép van
N Szamitogép és internet is van Csak internet van* Szamitogep és internet is van Csak internet van*
1 .
® 2016-ban a vizsgalt célcsoport 86%-a, a teljes népességnél 12 szazalékponttal nagyobb hanyada élt * 2008-ban nem kérdezllik kiilon,hogy szamitogép nélkd van-e internete,
P L = . . . igy ezt a csoportot a ,Szamitégép és internet is van” tartalmazza.
o szamitégéppel és internettel is felszerelt haztartasban.
2 Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
(@]

ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 {6 22
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INFOKOMMUNIKACIOS ESZKOZ

Haztartasi jellemzé
2008* 2012 2016
Okostelefon n.a
31,8% 68,4%
Mobiltelefon
87,0% 92,3% 94,4%
I 4.0% . 26,9%
Tablet vagy iPad n.a
2,9% 20,9%
Laptop/notebook n.a
34,7% 52,0%
m 2008 (TV Age- 7-21) 2008 (TV Age 4+) m2012 (Age 11-25) 2012 (Age 4+) m2016 (Age 15-29) = 2016 (Age 4+)

. . . . P .. . . . . . . *2008-ban még nem kérdeztiik az ,okostelefon”,
2016-ban a vizsgalt célcsoport kdrében a total populaciohoz képest felllreprezentalt az okostelefon megléte a haztartasokban, T vagy iPad" és L aptop/notebook”

megkodzeliti a 100%-ot. Az elmult 4 évben latvanyosan nétt a tablettel rendelkezd haztartasban élék aranya. eszk6zoket.
Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f6; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 {6 23



MOBILTELEFON BIRTOKLAS

Személyi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%
80% —] — 80%
60% +—— ————— — — 60%
0
! 88,4% 94,8% .
g 40% +—— —— — — 40% 79.6% 83,0%
% 66.6% 70,1%
o 20% ——— — — 20%
8
g 0% 0%
5 2008 2012 2016 2008 2012 2016
3 (TV Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15-29) (TV 4+) (4+) (4+)
.%
2 Van mobilja Van mobilja
g 2016-ban a vizsgalt célcsoport korében csaknem mindneki rendelkezik mobiltelefonnal, mig a teljes populaciét nézve ez az arany csak 83%.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 f6




OKOSTELEFON BIRTOKLAS

Személyi jellemzé
Vizsgalt célcsoport Total 4+
100% 100%

80% — 80%

60% — 60%
" 87,4%
s 40% _ 40%
5 48,8%
s 20% +—— ——————— — 20%
5 ’ 34,3% ’
5 17,4%
§ 0% 0%
g 2012 2016 2012 2016
8 (Age 11-25) (Age 15-29) (4+) (4+)
%
£ Van okostelefonja Van okostelefonja
® Mig a teljes népességen belll csak minden masodik ember rendelkezik okostelefonnal, addig a vizsgalt ) i . , )
é’ célcsoportban 10-bél 9 ember. *2008-ban még nem kérdeztiik az ,,Okostelefon” eszko6zt.
2 Forras: Nielsen ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6; ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 6
K 25



" INTERNET HASZNALATA

Személyi jellemzé
2008 2012 2016
0
Otthon hasznal 77.4% Otthon hasznal 88,7%
52,6% internetet internetet
Otthon hasznal 54,3% 65,7%
internetet
34,1% . 4
Csak otthonon . 13,5% Csak otthonon I 4,3%
g kivll hasznal kival hasznal
Ef internetet 5,7% internetet 2,5%
g Csak otthonon 47 4% ) )
S kivul vagy nem
s hasznal . I 9,1% . I 7,0%
S internetet* 65,9% N?T hastzr:al N(_am hasznal ’
% internete 40,0% internetet 31,9%
5
S
é m 2008 (TV Age 7-21) 2008 (TV Age 4+) m2012 (Age 11-25) = 2012 (Age 4+) m2016 (Age 15-29) = 2016 (Age 4+)
2
S ) ) B ) ) ) *2008-ban még nem kérdeztiik a kiilbén az
© Mar 2008-ban is a vizsgalt célcsoport tobb mint fele internetezett otthon, mig ez az arany a teljes népesség otthonon kiviili internet.

korében csak egyharmad volt. 2016-ra a vizsgalt csoport tulnyomo tobbsége internethasznalé lett.

Forras: Nielsen ES2008: Universe (TV 4+): 9 268 248 f6; Universe (TV 7-21 évesek): 1 627 144 f6; ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6;
ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 6
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Személyi jellemzé

Van, hogy tévézéssel
egyidejlleg Internetezik

Nem Internetezik
tévézéssel egyidejlileg

Nem Internetezik otthon

2012

39,5%

23,0%

31,3%

45,7%

m2012 (Age 11-25) 2012 (Age 4+)

A vizsgalt célcsoportra sokkal jellemz&bb a tévénézéssel egyidejl internetezés, mint a teljes népesség korében.

Forras: Nielsen ES2012: Universe (4+): 9 339 070 f&; Universe (11-25 évesek): 1 619 989 f6; ES2016: Universe (4+): 9 099 260 f6; Univese (15-29 évesek): 1 578 122 6

Van, hogy tévézéssel
egyidejlleg Internetezik

Nem Internetezik
tévézéssel egyidejlileg

Nem Internetezik otthon

2016

51,9%

33,4%

32,3%

. 11,3%

34,3%

m2016 (Age 15-29) 2016 (Age 4+)

2008-ban ezt a kérdést nem kérdeztiik.



4@
TEVES
TARTALOMFOGYASZTAS

AZ INTERNETEN
(TV PLUSZ)

2017

TV Plusz kutatas: célja az volt, hogy feltérképezzilk a magyar tarsadalom internetes eszkozellatottsagat,
valamint egy friss attekintést adjunk a tévés tartalmak interneten keresztiil torténé fogyasztasardl és annak
gyakorisagarol.
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' Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confide|

INTERNETEZESRE HASZNALT ESZKOZOK

Személyi jellemzé

) 77.,8%
Mobil
45,1%

58,2%
Laptop

37,1%

15-29
38,8%

34,1%

Asztali PC

21,4%
13,7%

m 4+

Tablet

10,9%
5,6%

Smart TV

A 15-29 éves korosztaly korében a mobiltelefon az internetezés legelterjedtebb eszkoze.

Nielsen TV Plusz Kutatas 2017; Universe (TV 4+): 9 098 766 f6; (15-29): 1 612 472
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TEVE JELLEGU TARTALMAK FOGYASZTASA AZ INTERNETEN

Személyi jellemzé

15-29 4+

Interneten
barmilyen tévé
jellegii tartalmat*
fogyaszték aranya
Naponta 5,4% GYAKORI SAG Naponta 2,4%
Hetente néhany alkalommal 30,1% Hetente néhany alkalommal 15,1%
Ritkabban 21,8% Ritkabban 13,2%

A 15-29 éves korosztalyra sokkal inkabb jellemz8, hogy tévés tartalmakat fogyaszt az interneten, egyharmaduk akar
hetente tdbbszor is.

*Barmilyen tévé jellegli tartalom: magyar tévés tartalom, film, kiilféldi
sorozat 30
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Nielsen TV Plusz Kutatas 2017; Universe (TV 4+): 9 098 766 f6; (15-29): 1 612 472
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MAGYAR TEVES TARTALMAK FOGYASZTASA AZ INTERNETEN

Személyi jellemzé

15-29 4+

Interneten magyar
téevés tartalmat
fogyaszték aranya

Naponta 42% GYAKORISAG Naponta [ 2.6%

Hetente néhany alkalommal 6,3% Hetente néhany alkalommal 3,4%

Ritkabban 11,1% Ritkabban 6,3%

A 15-29 évesek koreben az atlagnal jéval magasabb, 22% azok aranya, akik fogyasztanak magyar tévés tartalmat az
interneten, de csak 10%-uk teszi ezt legalabb heti rendszerességgel.

Nielsen TV Plusz Kutatas 2017; Universe (TV 4+): 9 098 766 f6; (15-29): 1 612 472
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MAGYAR TEVES TARTALOM FOGYASZTASA...

Személyi jellemzé

49%
...a csatorna sajat weboldalan

o 50,6%
m Magyar téveés tartalmat

fogyaszté 15-29
évesek

...egyeb weboldalakon
m Magyar tévés
tartalmat fogyaszto 4+

... applikacion

Mind a teljes lakossag, mind a 15-29 évesek kdrében az a legelterjedtebb, hogy a csatornak sajat weboldalan kovetik a
magyar tévémiisorokat.
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Nielsen TV Plusz Kutatas 2017; Universe (TV 4+ magyar tévés tartalmat fogyaszto): 1 127 611 f6; (15-29 magyar tévés tartalmat fogyaszto): 348 715 6 32
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MODSZERTAN

Moddszertan: Régiok és telepiilésméretek szerint reprezentativ orszagos haztartasi mintan

torténd sztenderd kérddives CAPI felmérés.

Alapozo Felmérés (ES) minta mérete: nagysagrendileg évente 5 000 haztartas, 11 000 6

TV Plusz 2017 minta mérete: 1 949 haztartas, 4 532 f6

Sulyozés: Az eredmények az adott évben a 2011-es népszamlalas (ES14) vagy a KSH
altal szamitott népesség elbrejelzés kor, nem, végzettség, haztartasméret, telepuléstipus

és statisztikai régio szerinti adatai alapjan kerultek sulyozasra.

Az Alapozo Felmérés kérdései haztartasi és egyéni szintlek. A haztartasi szintli kérdések
eredményeinek bemutatasakor az adott korcsoporton belll, az adott jellemzével
rendelkez§ haztartasban él6 személyek aranyat vizsgaljuk A személyi szintl kérdések
bemutatasakor az adott korcsoporton beliil, az adott jellemzével rendelkezé személyek
aranyat vizsgaljuk. A haztartasokban a valaszaddé minden esetben a f6keres6 vagy a

fébevasarlo.




A Nielsenrdl

A Nielsen (a~New. York-i t6zsdén NLSN néven jegyzett) globalis
teljesitmény-optimalizald vallalat. Teljes korl képet nyujt arrdl, hogy
a fogyasztok mit néznek (,Watch” lGzletag) és mit vasarolnak (,Buy”
Uzletag). A Nielsen ,Watch” részlege a médiaval és reklamozassal
foglalkozé Ugyfelek részere a}je&\kézénségrél biztosit mérési
szolgaltatast-a* tartalom fogyasztéséra\\alkalmas O0sszes eszkoz
(vided, audio, szoveg) tekintetében. A Nielsen ,Buy’ részlege a napi
fogyasztés\mkkekgxélrtéinak és kereskeddinek nyujt a szektorban
egyedulallo, étfogc’)\_ké'p‘iét a kiskereskedelem teljesitményérél. A
Watch” és a ,Buy’ kutatésokbél, valamint mas adatforrasbol
szarmazo informaciok integralasaval a Nielsen Ugyfelei szamara a
teliesitményiket még inkabb seqitd, vilagszinvonali mérést és
elemzést biztosit. A Nielsen tébb mint 100 orszagban van jelen, a
vildag lakossaganak 90 szazalékat fedi le, és szerepel a

Standard&Poors 500-as listajan.

Tovabbi informacidkért kérjuk, latogasson el honlapunkra:

www.nielsenkozonsegmeres.hu

Www.nielsen.com

Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.

A Nielsen K6zonségmérésrol

A Nielsen Kozonségmérés Magyarorszagon egyediliként

foglalkozik miszeres k6zbnségméréssel. A Nielsen
Kozonségmérés adatai egy fluggetlen és atlathaté rendszeren
alapulo,kozds valutat” biztositanak —naponta—az Ugynoksegek;

hirdeték és reklamidét értékesiték szamara. A cégiink altal folytatott

%zénségmérés fliggetlenségét, szakmai megbizhatésagat és

—

hitelessegeét tobb kilonbozé, fiiggetlen értékelés\"és auditalas

erdsitette meg. —

1S0 9001
Registered
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Management

Kapcsolat:

Nielsen K6zonségmeérésKft.
H -1146 Budapest, Hermina ut 57-59.

Jelefon: 461-7050, Fax:461-7051
e-mail: services@nielsenkozonsegmeres.hu

Internet: www.nielsenkozonsegmeres.hu




