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CELCSOPORT MERETE

. e N Universe
A nézettségi adatok a magyarorszagi tévés maganhaztartasokban 2000 000
éld, 4 évnél idésebb személyek tévénézését foglalja magaba.
Az életkorbdl fakado sajatossagok (pl. 15 kontra 29 éves) miatt a 1 800 000
vizsgalt célcsoportot két alcsoportra bontottuk. |
1 600 000 -
Vizsgalt Z generacio Y generacioé
célcsoport . i e i Total Ind. JEREIIIE
(Sziil.:1987-2001) (Sziil.:1995-2001) (Sz(il.:1987-1994)
2008 721 | 713 | 1421 | 4+ 1200000
Uvarees 1809 693 16 743 883 6 1 065 809 6 9385 8356 £ 000000 .
4 2012 11-25 11-17 18-25 4+
g Universe: 1620 840 6 684 859 6 935 981 6 9 226 524 f6 800 000 -
o 2016 15-29 15-21 22-29 4+
£ . . . , 600000 -
% Ulrfvarss: 1552 369 6 643 398 6 908 970 6 8829 979 f6
3 400 000 -
E A vizsgalt célcsoport mérete és a teljes népesség is csdkken. 200 000 -
g
£ 0 -
% 2008 2012 2016
& B Vizsgalt célcsoport u Z generacié mY generacié
2 (Sziil.:1987-2001) (Sz(il.:1995-2001) (SzUil.:1987-1994)
8




< VALTOZOK

Valtozé Leiras

4 Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.

AMR% Nézettség (average minute rating%): Egy csatorna k6zdénségének egy percre jutd atlagos szama a célcsoport szazalékaban

SHR% Részesedés (share%): A vizsgalt csatorna nézésére forditott idd aranya az dsszes tévénézésre forditott id6bél (0-100%)

RCH% Elért k6zonség (reach%): A vizsgalt csatornat legalabb egy percig néz6 k6zonség napi szazalékos aranya a populacion belul

ATS abs Egy nézdre jutd tévénézési idd (average time spent): Egy néz6re juté id6 a vizsgalt csatorna kdzénségének kdrében (perc, masodperc stb.)

ATV abs Egy fére juté tévénézési idd (average time viewing): Egy f6re jutd id6 a vizsgalt csatorna k6zonségének kdrében (perc, masodperc stb.)

ADH% Kozonség-Osszetétel (adhesion%): Célcsoport aranya a misor k6zonségében (bazis célcsoport barmely célcsoport lehet)

EST% Emission Share: Az esemény id6tartamanak aranya a csatorna potencialis napi teljes misoridejében, illetve potencialis napi misoridejében. |
Szazalékos formaban kifejezheti az adott misortipoldgidnak a csatorna 6sszes misoran bellli ardnyat, vagy egy magasabb tipoldgiaszinten
bellli részesedését, stb.

RSH% Reception Share: A RSH mutaté képzésének f6 célja, hogy az ESH mutatéval 6sszehasonlitva megallapithassuk, hogy az adott esemény a
csatorna napi nézettségéhez kisebb vagy nagyobb aranyban jarult-e hozza, mint azt a misor idétartama indokolja.

Onmagaban is értelmezhetd: pl. RSH=12% azt jelenti, hogy a csatorna nézésére forditott napi tévénézési idé 12%-a a vizsgalt
programra/tipoldgiara esik.

GRP Gross Rating Point: Brutté (6sszes) kontaktus a kampanyra vonatkozéan.



NAPI ATLAG TEVENEZESI IDO - EVES

Live, Teljes nap, Total TV, ATV (perc)

350
300
/ -
250 === Vizsgalt célcsoport
(Szul.:1987-2001)
200 BE— Z generacio
——— 181 (Szul.:1995-2001)
E b XX Y- 1&05,_ g
. 150 == - i
g \m Y generacié
5 (SzUl.:1987-1994)
2 100
= Total 4+
; 50
% 0 T T 1
s 2008 2012 2016
g A vizsgalt csélcsoport Y és Z generacidhoz tartozé alcsoportjainak nézési trendje eltéréen alakult. Az Y generacio nézési trendjében 2012-rél
= 2016-ra er6s0dés, A Z-é ben csOkkenés lathato, életkoruk valtozasanak megfeleléen. A Z generacio 2016-0s nézett ideje joval alacsonyabb,
§ mint a 2008-ban hasonlé életkort Y generacioé.

Forras: Nielsen TAM
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Live, Teljes nap, Total TV, ATV (perc)

Hétkoznapi tévénézeési idd (perc)

350
300
250 ./ —il
200

E:---_--- 167 R —R
150 152 - 146
120

100
50
0 T T
2008 2012 2016
= = = \/izsgalt célcsoport Z generacio
(Sz(il.:1987-2001) (Sz(l.:1995-2001)
Y generéacié Total 4+

(Sziil.:1987-1994)

350

300

250

200 -

150

100

50

NAPI ATLAG TEVENEZESI IDO - HETKOZNAP/HETVEGE

Hétvegi tévénézési idd (perc)

2008 2012 2016
= = = \/izsgalt célcsoport Z generacio
(Szul.:1987-2001) (Szul.:1995-2001)
Y generacié Total 4+

(Szul.:1987-1994)

Hétvégén jelentésebb a killonbség az alcsoportok kozott, 2012-r6l 2016-ra 35 perccel nétt az Y generacio tévénézésre forditott ideje, mikdzben

a Z generacio nézett ideje 63 perccel csokkent.

Forras: Nielsen TAM
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NAPI ATLAG TEVENEZESI IDO - HAVI

Live, Teljes nap, Total TV, ATV (perc)
Vizsgalt célcsoport
(Sziil.:1987-2001)

250

200

150 v

100

50

X X

PSS T NN T S T N S S

P’ & LR NS S Y

& W WY yb’g & Oc}o \\e‘(\ &
3 @ %Q’Q I

2008 2012 2016

200

150

100

50

Z generacio
(Szul.:1995-2001)

Q
& ?SS‘\ @@ \)(\ 3\3\% $ &oe‘ 609} &oe} @0\
& P& F
& %@Q S ¢
2008 2012 2016

250

Y generacié
(Szul.:1987-1994)

200 \

150

100

50

0 — .

S S S B Yy & & & &
I W TP TS
W @ ¥ ¥ o S

24 QO
2008 2012 — 2016

A Z generacio esetében 2008-ban és 2012-ben is magasabb a tévénézéssel toltott idé a nyari hdnapokban, mint az iskolai szinet elétt és utan.
Az Y generacio-nal csak 2008-ban latszik ez a mintazat.

Forras: Nielsen TAM



A VIZSGALT CELCSOPORT BONTASA TEVENEZESI IDO ALAPJAN

Live, Teljes nap, Total TV, ATV (perc)
Vizsgalt célcsoport (Szul.:1987-2001)

350

30— f—— e 309

250

200

177
168

. 158
g 150 195 145
2 121
g 100
% 78
£ 50 50 *A Light- im- 27651
= 39 ight-Medium-Heavy nézéi csoport
% hérom egyenl6 méretli csoport, amely kiadja
et 0 ' i ' a teljes vizsgalt célcsoport méretét. A Heavy
4 2008 2012 2016 tartal legtébbet tévénézok atlagét
g (Age 7-21) (Age 11-25) (Age 15.29) artalmazza a legtobbet tévénézGk atlagat, a
§ Light pedig a legkevesebbet.
b5 . . i e
s Light* Medium — Heavy Vizsgalt célcsoport
z (Szul.:1987-2001)
=
S
o A Heavy csoport stagnald nézési ideje mellett a Light és Medium csoportok tévénézési idejének csdkkenése tapasztalhato.
§ Forras: Nielsen TAM 2008: 7-21_Light Universe:595 418, 7-21_Medium Universe:596 594, 7-21_Heavy Universe:614 892; 2012: 11-25_Light Universe:530 113, 11-25_Medium

Universe:532 118, 11-25_ Heavy Universe:550 176; 2016: 15-29_Light Universe: 509 065, 15-29_Medium Universe:508 160, 15-29_Heavy Universe:526 227
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NAPI NEZETTSEGI GORBE n

Live, Teljes nap, Total TV, AMR% féloras bontasban

Vizsgalt célcsoport (Szul.:1987-2001) 2008 2012 2016
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30 e

20
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A prime time id6szaka késébbre tolddik 2016-ra.

Forras: Nielsen TAM
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NAPI NEZETTSEGI GORBE

Live, Teljes nap, Total TV, AMR% féléras bontdsban

Z generacio (Szul.:1995-2001) 2008 2012 2016
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2008-r6l 2016-ra a délel6tti tévénézés drasztikusan csokkent, mikozben a késé esti nott.

Forras: Nielsen TAM
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NAPI NEZETTSEGI GORBE

Live, Teljes nap, Total TV, AMR% féléras bontdsban

Y generacio (Szul.:1987-1994) 2008 2012 2016
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Az Y generacio esetében az évek mulasaval a napi gérbe nem mutat jelent8s eltérést.

Forras: Nielsen TAM
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CSATORNA TOPLISTA

Live, Teljes nap, SHR%

Vizsgalt célcsoport (Szul.:1987-2001)

2008

Channel\Variable (r) SHR %
1RTL KLUB 23,4 1
2[TV2 17,9 2
3 7,0 3
4 6,5 4
5 4,1 5
6|M1 3,4 6
7|DISCOVERY CHANNEL 2,8 7
8|VIASAT3 2,8 8
9|VIVA 2,0 9
10|F+ 1,9 10

EGYEB 28,2

2012

Channel\Variable (r) SHR %
RTL KLUB 18,5
TV2 13,0
DISNEYCHANNEL | 7,0
cooL 4,8
COMEDY CENTRAL 3,6
M1 3,2
VIASAT3 3,2
F+ 3,1
DISCOVERY CHANNEL 2,5

2,5
EGYEB 38,6

2016

Channel\Variable (r) SHR %
1|RTL KLUB 12,1
2|COMEDY CENTRAL 7,3
3[TV2 6,5
4|COO0L 4,5
5|F+ 4.4
6{Super TV2 3,4
7|VIASAT3 3,4
8|M4 Sport 3,1
9RTL Il 2,6
10’ 19
EGYEB 50,8

A vizsgalt célcsoportban a gyerekcsatornak fokozatosan hattérbe szorulnak és a top 10 csatorna egyuttes aranya csokken.

Forras: Nielsen TAM
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CSATORNA TOPLISTA

Live, Teljes nap, SHR%

Z generacio (Szul.:1995-2001)

2008 2012 2016

Channel\Variable (r) SHR % Channel\Variable (r) SHR % Channel\Variable (r) SHR %
1RTLKLUB 20,9 1[RTL KLUB 19,2 1[RTL KLUB 14,3
2Tv2 12,9 2Tv2 12,2 2|COMEDY CENTRAL 7,2
3 12,1 3 11,0 3Tv2 7,1
4 10,4 gcoo. | 4,6 4lsuper TV2 3,7
5 7,2 5 4,0 5|F+ 3,5
6/DISCOVERY CHANNEL 3,0 6F+ 3,2 6DISNEY CHANNEL | 3,3
7M1 2,3 7ICOMEDY CENTRAL 2,5 7/cooL 3,3
8\VIASAT3 1,8 gm1 2,4 8/M4 Sport 3,1
oF+ 1,8 9|DISCOVERY CHANNEL 2,3 9RTL Il 2,7
10)VIVA 1,3 10[VIASAT3 2,0 10! 2,6
EGYEB 26,3 EGYEB 36,6 EGYEB 49,2

A Z generacié esetében a gyerekcsatornak jobban 6rzik a pozicidjukat, és a top10 csatorna 2016-ban az dssznézéstiknek mar csak a felét teszi
ki.
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Forras: Nielsen TAM
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CSATORNA TOPLISTA

Live, Teljes nap, SHR%
Y generacio (Szul.:1987-1994)

O 00 N O U1 B WIN =

10

2008
Channel\Variable (r) SHR %
RTL KLUB 25,6
TV2 22,1
M1 4,3
VIASAT3 3,7
DISNEY CHANNEL 3,2
DISCOVERY CHANNEL 2,7
VIVA 2,7
CARTOON NETWORK 2,6
F+ 2,1
COOL 1,9
EGYEB 29,1

2012

Channel\Variable (r) SHR %

RTL KLUB 17,9
TV2 13,8
COooL 4,9
COMEDY CENTRAL 4,5
VIASAT3 4,2
M1 3,9
DISNEY CHANNEL 3,7
F+ 3,0
DISCOVERY CHANNEL 2,7
VIASAT6 1,5
EGYEB 39,9

O 00 N O U B WN -

10

2016

Channel\Variable (r) SHR %

RTL KLUB 11,0
COMEDY CENTRAL 7,4
TV2 6,2
CcooL 5,1
F+ 4,9
VIASAT3 4,3
Super TV2 3,3
M4 Sport 3,1
RTL II 2,6
M2 2,1
EGYEB 50,0

Az Y generacio esetében 2016-ban a top csatornak kdzott tébbségben vannak az altalanos szérakoztaté tartalmu csatornak.

Forras: Nielsen TAM
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ATLAG NAPI ELERES ES EGY NEZORE JUTO NAPI ATLAG TEVENEZESI IDO™

Live, Teljes nap, Total TV

Reach% ATS

100 400
300 298 pu— ﬂ
T 252 Aababai
P 265 267

200

2

g

Q

:

& 100

°

E 20

g

£

(;‘ O T T 1 0 T T 1
g 2008 2012 2016 2008 2012 2016
é = = = \/izsgalt célcsoport Z generacié == = \/izsgalt célcsoport Z generacio

8 (Sziil.:1987-2001) (Sziil.:1995-2001) (Sziil.11987-2001) (Sziil.:1995-2001)
o

A Y generéacio Total 4+ Y generacio Total Individuals
e (Sziil.:1987-1994) (Szill.:1987-1994)

S A Z generacio napi elérése jelentsen csokken 2012-r6l 2016-ra, mig az Y-¢é kis mértékben né. A néz6k atlagos nézett ideje a Z generacio
5 esetében stagnal, az Y generacional pedig novekszik.

=

Q

o

o

Forras: Nielsen TAM



EGYEDUL TEVEZES

Live, Teljes nap, Total TV, ADH% (k6zonségosszetétel %)

Vizsgalt célcsoport Z generacio Y generacio
(Sz0l1.:1987-2001) (Sz0l1.:1995-2001) (Sziil.:1987-1994)
100 100 100
90 90 90
36,3
T 4LS 43,6 44,4 YT a7 46,1 42,5 ” G 45,4
70 70 70
60 60 60
50 50 50
40 40 40
30 30 30
20 20 20
10 10 10
0 T T 0 0 1 0 T T
2008 2012 2016 2008 2012 2016 2008 2012 2016
mSOLO NOT SOLO mSOLO NOT SOLO mSOLO NOT SOLO

Az Y generaciéban az egyedil tévézés aranya csdkken, szemben a Z generacidval.
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Forras: Nielsen TAM
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CSATORNATIPUSOK KOZONSEGARANYA

Live, Teljes nap, SHR%
Total 4+

100 -
90 -
80 -
70 -
60 -
50 -
40 -
30 -
20 -

10

0 -

m Egyéb csatornak

m DVD/vided/videojaték

m Zenecsatornak
Sportcsatornak

u RTL Klub + TV2

m Kdzszolgalati csatornak

® [smeretterjeszt6 csat.

® Hircsatornak
Gyerekcsatornak

® Filmcsatornak
Eletmdd csatornak

m Alt. szérakoztaté csatornak

2016-ra bizonyos csatornatipusok megerésddtek (pl. Film, Altalanos szérakoztatd), ami annak is kdszdnhetd, hogy az ilyen miifaju csatonak

szama novekedetett.

Forras: Nielsen TAM
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CSATORNATIPUSOK KOZONSEGARANYA

Live, Teljes nap, SHR%

Vizsgalt célcsoport (Sztl.:1987-2001) Z generacié (Sziil.:1995-2001) Y generacio (Sziil.:1987-1994)
100 - 100 100 -
90 - 90 90 -
80 80 80 -
70 - 70 70 -
60 - 60 60
50 T 50 50 4
g 40 40 40 -
2 30 - 30 19,6 30 -
g
A 20 20 300 20 -
10 1 10 10 -
2008 2012 2016 2008 2012 2016 2008 2012 2016
m Alt. szérakoztatd csatornak Eletmdd csatornak m Filmcsatornak Gyerekcsatornak ® Hircsatornak = |smeretterjeszt6 csat.
mKozszolgalati csatornak B RTL Klub + TV2 Sportcsatornak B Zenecsatornak m DVD/video/videojaték m Egyéb csatornak

2016-ra a Z generaci6 esetében a Gyerekcsatornak kdzonségaranya harmadara csokkent, mikdzben az Altalanos szdérakoztatd csatornaké nétt,
ami betudhato a csoport id6s6désének is. Ezzel parhuzamosan az Y generaciénal az Altalanos szérakoztaté csatornak mellett a fokusz a
Filmcsatornakra kerdlt.

Forras: Nielsen TAM

Copyright © 2017 The Nielsen Company. Cor
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MUSORTIPUSOK KINALATI - ES FOGYASZTASI MEGOSZLASA - 2008

Live, Teljes nap, Total TV
1. szintl mUsor tipoldgia besorolas

1
100% :
1
X 18,8%
1
1
80% - t
1
6,7% X 8,7% Vallas
, 5,8% -
. B Mozifilm
60% - : = Miiv. tud. kult.
1
! [ 7% Informacio
! m Hirek akt.pol. gazd.
40% - : = Sport
! Zene
: = Nem zenei szérak.
1
20% - 1 ®m Nem zenés fikcio..
1
I = Egyéb
1
1
1
0% - i T
Sugarzas aranya (EST%) 1 Misorfogyasztas aranya (RSH%) 4+ Misorfogyasztas aranya (RSH%) Megjegyzés: minden miisorszinten
Vizsgalt célcsoport régzitett csatorna az adott évben,
egyes szint

2008-ban a a teljes sugarzott misormennyiség 12%-a volt mozifilm, de ezzel szemben a vizsgalt célcsoport esetében az altaluk fogyasztott
misorok 22%-at tette ki ez a kategoria. A tejes 4+-hoz képest magasabb volt a Mivészet, tudomany, kultdra valamint a Nem zenés fikcid
fogyasztasanak aranya is.

Forras: Nielsen TAM, bedllitds: minden szint, Partial, Break, Simple
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MUSORTIPUSOK KINALATI - ES FOGYASZTASI MEGOSZLASA - 2012

Live, Teljes nap, Total TV
1. szintl mUsor tipoldgia besorolas

|
100% :
I
1
:
|
80% - t
I
6,9% 0 .
| ° 3.8% Vallas
I — = Mozifilm
60% - : 3,9% —— ®Mdv. tud. kult
b 8.4% : 8.4% Gv. tud. kult.
[ Informéacio
. 8,9% )
| m Hirek akt.pol. gazd.
40% - : u Sport
| Zene
: Nem zenei szorak.
I
20% - I ®m Nem zenés fikcio..
1
I = Egyéb
:
1
0% - i
Sugarzas aranya (EST%) i Misorfogyasztas aranya (RSH%) 4+ Misorfogyasztas aranya (RSH%) Megjegyzés: minden misorszinten
Vizsgalt célcsoport régzitett csatorna az adott évben,

egyes szint
2008-rol 2012-re a vizsgalt célcsoportnal a Nem zenés fikcio kdzel 10 szazalékpontot nétt leginkabb a Nem zenei szérakozté misortipusok
hatranyara. Ez az er6s6dés a sugarzasi aranyoknal is lathatd de inkabb a Sport misortipusok csdkkenésével jart egytt.
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Forras: Nielsen TAM, Nem zenés fikcid: egyéb fikcio, drama, sorozatok, szappanopera, TV-film, Szinh.kdzv. Irodalmi miv.eléad.,animacié felnétteknek, animacié gyerekeknek, fikcié gyerekeknek
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MUSORTIPUSOK KINALATI - ES FOGYASZTASI MEGOSZLASA - 2016

Live, Teljes nap, Total TV
1. szintl mUsor tipoldgia besorolas

100% - E
:
:
80% - :
| Vallas
: = Mozifilm
60% - : = Mav. tud. kult.
i Informacié
| m Hirek akt.pol. gazd.
40% - : u Sport
| Zene
: = Nem zenei szorak.
20% - i ®m Nem zenés fikcio..
I = Egyéb
:
Sugarzas aranya (EST%) i Misorfogyasztas aranya (RSH%) 4+ Misorfogyasztas aranya (RSH%) Megjegyzés: minden miisorszinten
Vizsgalt célcsoport régzitett csatorna az adott évben,
egyes szint

2012-r6l 2016-ra a misortipusok sugarzasi aranyaban nagy valtozas nem tortént, a vizsgalt célcsoport korében a ,Nem zenés fikcid” tartalmak
fogyasztasa* a Total 4+-hoz képest magasabb, mikdzben a reklamokat, mlsorajaniokat is tartalmazé egyéb kategoria fogyasztasanak aranya
megnétt a vizsgalt célcsoport kdrében.

Forras: Nielsen TAM, *Nem zenés fikcio: egyéb fikcio, drdma, sorozatok, szappanopera, TV-film, Szinh.kdzv. Irodalmi miv.eléad.,animacié felnétteknek, animacié gyerekeknek, fikcié gyerekeknek
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" MUSORTIPUSOK FOGYASZTASA - 2008
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Live, Teljes nap, Total TV
2. szint{ tipoldgia — Top10 Misortipus aranya (RSH%) a vizsgalt célcsoport (7-10 évesek) alapjan rendezve

EST%
RSH% Z generacio

Sugarzas aranya (EST%) Misorfogyasztds aranya (RSH%) Z generacié RSH% Y generdcis
BRSH% vizsgalt célcsoport
MUsorfogyasztas ardnya (RSH%) Y generacio OMdusorfogyasztas aranya (RSH%) Vizsgalt célcsoport 60,0% - 53,4%
50,0% -
20,0% - 20,0% |
30,0% -
15,0% - 20.0% 1
10,0% -
0,0% -
10,0% - Osszes egyéb

7,9% 739
5,9% 5,5%

_ 4,2% 4,0%
5,0% il 0
0 3,5% 3,2% 2,8% 530

0,0% |_| 4|_| *H H I_l D

o &2 2 O » - o 4'(1,

. o'b\\ 190 @(,O \49 S o & \\\& e.&% & o€

Qo & 3 © ) & Y ¥ O &L

’5& N \“?’ > N [ N 2 W
& % «© X) @ o & o Ca 2
‘bo‘ §\‘? &\ v\k(: <& OQ 6\9 bé@' &' Q
< * Q'b N Qs“ &0 Megjegyzés: minden misorszinten
° R ° e b
Vv régzitett csatorna az adott évben

A topl10 al-mUsortipus fogyasztasa a vizsgalt célcsoport kdrében elérte a 46,6%-ot az 6sszes kettes szintl mdsortipoldgiat figyelembe véve
(6sszesen 85 al-mdisortipus van).

Forras: Nielsen TAM, bedllitas: minden szint, Partial, Break, Simple



MUSORTIPUSOK FOGYASZTASA 2012

Live, Teljes nap, Total TV
2. szint{ tipoldgia — Top10 Misortipus aranya (RSH%) a vizsgalt célcsoport (11-25 évesek) alapjan rendezve
EST%

RSH% Z generacié

Sugarzas aranya (EST%) Misorfogyasztas aranya (RSH%) Z generacié RSH% Y generécié
BRSH% vizsgalt célcsoport

Misorfogyasztas aranya (RSH%) Y generacié DOMisorfogyasztas aranya (RSH%) Vizsgalt célcsoport
20,0% - 60,00% 1 51,9%
' 50,00% -
40,00% -
15.0% - 30,00% -
’ 20,00% -
10,7% 10,00% -
10.0% - ] 0,00% -
= 0.0% Osszes egyéb
g 6,5%
] 5,6% 5,3%
] 5,0% ’ 4,5% 9
c y 0 0,
5 3,5% 3,3% 3,2% 2.8% 2.7%
fild.mim
8 0,0% -
>
g o @ 2 2 & 3t K NS X 3
g ) o'b\\ 1900 & < S © &‘5@ 5 & & g&&
8 O N Q?} @‘é QO\ & & *‘g’ .,}‘b &
g & & <\\o\ & .0 R P & & & o ; .
® & .\?) X R QY . \bQ bé' & Z Megjegyzés: minden miisorszinten
= % ) & Qé‘ v 2 & & &Qb régzitett csatorna az adott évben,
= P & vsgx& L kettes szint
=
il Mig a vigjatékok a sugarzasi id6 3%-at tették ki, addig a néz6i részesedés a vizsgalt célcsoport kérében 6,5%-0s volt. A Z generacié esetében a
9 gyerekenek sz6l6 animacios filmek fogyasztasi aranya kiemelked® a sugarzasi id6héz képest. A top 10 misortipoldgiaba bekeriltek a reklamok.
=
Q
o
o

Forras: Nielsen TAM, minden szint, Partial, Break, Simple



MUSORTIPUSOK FOGYASZTASA 2016

Live, Teljes nap, itotal TV
2. szint{ tipoldgia — Top10 Misortipus aranya (RSH%) a vizsgalt célcsoport (15-29 évesek) alapjan rendezve

EST%

Sugarzas aranya (EST%) Misorfogyasztds ardanya (RSH%) Z generacié RSHY% Z generéci6
RSH% Y generacio
Misorfogyasztas aranya (RSH%) Y generacié DOMdisorfogyasztas aranya (RSH%) Vizsgalt célcsoport BRSH% vizsgalt célesoport
60% -
20,0% -
51,7%
50% -
15,0% -
10,7%
e 40%

10,0% - Osszes egyéb
g 6,4%
5 56% 52y
g C0 45%
= 5,0% - ’ 3,9% 3,6% 31%
s H |—| |_| =70 2,7%  2,6%
0. 00
2 o 2 N P S N 3 e X e
4 & & o 1?’00 s° & & o« & «‘o‘??
E o 2 © e ) s oF & ) &
e & \0\4\ 0° & & & & & » &
2 o q’,\'\ N & 60@ 02 R &* L Megjegyzés: minden miisorszinten
° ) % v \\9 & SO N o o . .
= L J i & & Q* régzitett csatorna az adott eévben,
E @ VS‘\ 9,1? < @ kettes szint
o Az Y generacio kérében 2016-ban is abszolut gybztesek az 6nallé sorozatok, de népszeriiek az akciod vigjatékok is. Az el6zd évekkel ellentétben
= a tudomanyos, ismeretterjeszt6 filmek nem kertltek a top 10-be.
§

Forras: Nielsen TAM 24



REKLAMFOGYASZTAS

2008, 2012, 2016




REKLAMNEZESI IDO - EVES

Live, Teljes nap, ATV (perc)

30

o5 /-
-/-/ - - V|ngé|t Cé|030p0rt

20 (Sz0l.:1987-2001)

Z generacio
(Sz0l.:1995-2001)

15 - -
M =] Y generacio
(Sziil.-1987-1994)

10

Total 4+

2008 2012 2016

A napi atlagos tévénézési idével parhuzamosan a reklamnézési idé is csokkend trendet mutat a Z generacié esetében, mikdzben a tébbi
célcsoportban novekedés lathatd.
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Forras: Nielsen TAM



< TOP 20 TERMEK KATEGORIA - 2008

Live, Teljes nap, valamennyi spot szinten mért csatorna, GRP

Vizsgalt célcsoport (7-21 évesek)

BANK 101 786
GYOGYHATASU KESZITMENYEK 81 037
EDESSEG 64 906
MOBILTELEFONIA 59 068
KOZLEKEDESI ESZKOZ 58 189
JATEK 42 448
TEJTERMEKEK 34 758
TISZTITOSZER 33472
MEDIA 31551
SZESZES ITAL 28 740
HAJAPOLAS 27 742
FILM-ZENE 26 958

ITALOK 25 304
ARUHAZAK / ARUHAZLANCOK 22277 INTERNET / LANYOK USZODABAN +

ILLATSZER 22 102 FFI+EJJEL-NAPPAL CSOMAG 30
HAZTARTASI VEGYI ARU 21087 FIN.KOLCSON 30-200E FT/ SARGA

INTERNET 17 336
ARCAPOLAS 16 198 PULCSIS NO 05

SZOLGALTATAS 15 630 GYOMORSAVLEK.T.+DEFLATINE / FFI

, SZAJAPOLAS 14 232 FOGJAA GYOMRAT+ MOZI 40
ELELMISZERKERESKEDELEM 14 208

ALTALANOS VITALIZALO KESZITMENYEK 13 702
VENDEGLATAS 13279

MUSORTOVABBITAS 10 760

CHIPS / SNACK 10 110
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Forras: Nielsen TAM
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Live, Teljes nap, valamennyi spot szinten mért csatorna, GRP
Vizsgalt célcsoport (11-25 évesek)

GYOGYHATASU KESZITMENYEK
EDESSEG

BANK

MOBILTELEFONIA

ARUHAZAK / ARUHAZLANCOK
MEDIA

BESOROLATLAN

TEJTERMEKEK

ALTALANOS VITALIZALO KESZITMENYEK
KOZLEKEDESI ESZKOZ
SZESZES ITAL

TISZTITOSZER

JATEK

HAJAPOLAS

ILLATSZER

ITALOK
ELELMISZERKERESKEDELEM
HAZTARTASI VEGYIARU
FILM-ZENE

SZOLGALTATAS

Forras: Nielsen TAM

TOP 20 TERMEK KATEGORIA - 2012

72 539
61 345
59 106
51051
46 319
46 162
42 356
39 146
38 398
35544
34 807
33 862
28 502
23 945
22 943
22 847
22 629
19 003
18 464

186 600

| FFI
AUTOBAN + 1 MEGOLDAS.. 30
/ FERFI OLTOZO + DIVA + KI
VAGY HA ... 20
/ FFI + AGYOMOR TUZOLTOJA 30

28
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Live, Teljes nap, valamennyi spot szinten mért csatorna, GRP
Vizsgalt célcsoport (15-29 évesek)

GYOGYHATASU KESZITMENYEK
ARUHAZAK / ARUHAZLANCOK
BANK

EDESSEG

MOBILTELEFONIA

ALTALANOS VITALIZALO KESZITMENYEK
ELELMISZERKERESKEDELEM
KOZLEKEDESI ESZKOZ
TEJTERMEKEK

ITALOK

TISZTITOSZER

SZESZES ITAL

ILLATSZER

EGYEB KERESKEDELEM
HAJAPOLAS

MUSZAKI ARUHAZAK

MEDIA

SZAJAPOLAS

JATEK

VENDEGLATAS

Forras: Nielsen TAM

40 324

TOP 20 TERMEK KATEGORIA - 2016

282 624

Top 3 reklamfilm (GRP alapon):

1. ALPECIN TUNING SAMPON / FEKETE

SAMPON + GERMAN QUALITY 15

2. DOUWE EGBERTS OMNIA ESPRESSO/

KAVESZEMEK+TUZ+OLASZOS+PAR 15

3. ORBIT RAGOGUMI/ NO REPTEREN +

KAVE 20

29



A Nielsenrdl

A Nielsen (a~New. York-i t6zsdén NLSN néven jegyzett) globalis
teljesitmény-optimalizald vallalat. Teljes korl képet nyujt arrdl, hogy
a fogyasztok mit néznek (,Watch” lGzletag) és mit vasarolnak (,Buy”
Uzletag). A Nielsen ,Watch” részlege a médiaval és reklamozassal
foglalkozé Ugyfelek részere a}je&\kézénségrél biztosit mérési
szolgaltatast-a* tartalom fogyasztéséra\\alkalmas O0sszes eszkoz
(vided, audio, szoveg) tekintetében. A Nielsen ,Buy’ részlege a napi
fogyasztés\mkkekgxé\rtéinak és kereskeddinek nyujt a szektorban
egyedulallo, étfogc’)\_ké'p‘iét a kiskereskedelem teljesitményérél. A
~Watch” és a ,Buy’ kutatésokbél, valamint mas adatforrasbol
szarmazo informaciok integralasaval a Nielsen Ugyfelei szamara a
teliesitményiket még inkabb seqitd, vilagszinvonali mérést és
elemzést biztosit. A Nielsen tébb mint 100 orszagban van jelen, a
vildag lakossaganak 90 szazalékat fedi le, és szerepel a

Standard&Poors 500-as listajan.

Tovabbi informacidkért kérjuk, latogasson el honlapunkra:

www.nielsenkozonsegmeres.hu

Www.nielsen.com

Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.

A Nielsen K6zonségmérésrol

A Nielsen Kozonségmérés Magyarorszagon egyediliként

foglalkozik miszeres k6zonségméréssel. A Nielsen
Kozonségmérés adatai egy fluggetlen és atlathaté rendszeren
alapulo,kozos valutat” biztositanak naponta—az Ugynoksegek;

hirdeték és reklamidét értékesiték szamara. A cégiink altal folytatott

%zénségmérés fliggetlenségét, szakmai megbizhatésagat és

—

hitelessegeét tobb kilonbozé, fiiggetlen értékelés\"és auditalas

erdsitette meg. —

1S0 9001
Registered

Quality
Management

Kapcsolat:

Nielsen K6zonségmeérésKft.

H -1146 Budapest, Hermina ut 57-59.

Jelefon: 461-7050, Fax:461-7051
e-mail: services@nielsenkozonsegmeres.hu

Internet: www.nielsenkozonsegmeres.hu




