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Panelkutatas 2024 - Osszefoglalé

Az utdbbi években fokozédé figyelem Ovezi a streaming és egyéb online videds platformok el6retorését,
melyek a linedris tévénézés mellett megjelentek a mindennapjainkban. Evrél évre egyre természetesebb
jelenséggé valt a multimédids tartalomfogyasztas, melynek trendjét és folyamatdt igyeksziink minél
naprakészebben lekdvetni.

Kutatdsunk azidei évben is ezt a célt szolgdlja, melyhez a Nielsen panel 18-59 éves, internettel rendelkezé
tagjait kérdeztilk meg kérdGiven és telefonon. Ennek sordn felmértiik az online videés' és egyéb?
platformokon elérhetd szolgaltatdsok haszndlatat, hogy ily mdédon a mliszeresen mért televizids
adatokkal koz0s, egyforrasu vizsgalaton keresztiil egy globalisabb médiafogyasztasi képet alakithassunk

ki.

Az darnyaltabb és részletesebb eredmény érdekében — a korabbi évek gyakorlatanak megfelelGen —
kiilonbo6z6 nézéi csoportokat definidltunk - nézett idejik alapjan - az alap célcsoporton belil (18-59
internettel rendelkez6k), két 6nallo klasszifikaciod szerint.

Az egyik besoroldsban a Nielsen K6zonségmérés standard adatbazisdban szerepld csatorndk nézéit
soroltuk harom egyenl6 méretd, Light, Medium és Heavy elnevezésl csoportba aszerint, hogy ezen
csatorndk nézésére mennyi id6t forditanak, és ugyanigy jartunk el a masik besorolas szerint, az un. , tévé
képerny6n ismeretlen tartalmakat” néz6 személyek esetében is aszerint, hogy mennyi id6t toltottek ezen
tartalmak fogyasztasaval. Mindkét besorolds esetében a Light csoport tartalmazza az adott tipusu
tartalmat nem nézdket is.
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A kérddbives kutatas videds és egyéb platformok és szolgaltatdsok hasznalatdra vonatkozé eredményeit a
megszokott demografiai szempontokon tilmenéen ezen mért adatok alapjan képzett néz6i csoportok
szerint is vizsgaljuk.

A Standard TV nézéi csoportokon?® beliil a , Light” néz8k naponta atlagosan 13 percet és maximum 43
percet néznek standard tévécsatornakat. A csoporton beliil atlag feletti aranyban vannak jelen a 18-39
évesek, a max. 8 dltalanos végzettséggel, érettségivel, illetve diplomaval rendelkezék, vezet6/6nallé
beosztdsuak és az inaktivak, budapesti és megyeszékhelyi lakosok, min.4 fGs haztartasban élSk, és
legmagasabb , A és B” vasarléerbével rendelkezdk.

A ,Medium” néz6k a Light csoporthoz képest joval tobbet, naponta atlagosan 1 déra 42 percet és
legfeljebb 3 ora 2 percet toltenek standard tévécsatornak nézésével. A csoport tagjai jellemzéen 30 év
felettiek, vidéki varosok lakdi, 2 és 4 tagl haztartasokban él6k, diplomasok, vezet6/6nallé beosztasuak,
és az A és C vasarlderd statuszuak.

A legintenzivebb nézék a ,Heavy” csoportba kertltek, 6k mar naponta atlagosan 6 dra 10 percet t6ltenek
standard tévécsatornak nézésével, de ez az id6 a legextrémebb esetben akar 22 éra 51 perc is lehet.

A csoporton beliil jellemz6 a 40 év feletti korosztaly nagyaranyu jelenléte, valamint a max. 8 altalanos és
szakmunkas végzettségliek, fizikai munkat végzdk, vidéki varosok és kozségek lakdi, az 1-3 fds
haztartasban él6k és az alacsonyabb D és E vasarlderével rendelkez6k ardnya is koncentraltabb.

1 elsfizetéses streaming szolgaltatasok; TV csatornak weboldalai/applikdcidi; online TV; videdmegosztdk; kézosségi oldalak videdi; + standard
TV

2 magyar nyelvi{i weboldalak; idegen nyelv(i weboldalak; radié; podcast; nyomtatott sajté

3 A ,standard TV” mindazon magyar nyelvii csatornak egyuttese, melyek a Nielsen adatbazisaira el6fizetd ugyfelek szamara egyedileg
azonositva és megnevezve érhetdk el.
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A Non-referenced (azonositatlan tartalom) nézéi csoportokon” beliil a , Light” néz6k naponta
atlagosan minddssze 2 percet, de legfeljebb 6 percet néznek azonositatlan tévés tartalmakat. A csoport
legjellemz6bb — atlag feletti ardnyban jelenlévé — tagjai a 18-29 évesek, az érettségivel rendelkezdk,
fizikai alkalmazottak, 3+ fGs haztartasban él6k, megyeszékhelyek/vidéki varosok lakéi, valamint B és E
vasarlderd statuszuak.

A ,Medium” nézGk naponta atlagosan 20 percet és legfeljebb 44 percet toltenek azonositatlan (non-
referenced) tévés tartalmakkal. A csoporton belll a 40 év felettiek és a max. 8 altalanos, illetve a
fels6foku végzettségliek, a vezet/onallé beosztasuak, valamint a C és D vasarlderével rendelkezék
vannak jelen koncentraltabban.

A ,Heavy” néz6k az el6z6 két csoporthoz képest lényegesen intenzivebben fogyasztanak ,non-
referenced” tartalmakat: naponta atlagosan 2 éra 19 percet, de akar 10 6ra 19 percet is szannak rajuk.
A csoport tagjai jellemz8en a 30-49 évesek, a kozép-és felsGfokl végzettségliek, a vezet6/6nalld
beosztasuak, 1-2 f6s haztartasban él6k, valamint az A és C vasarldoerével rendelkez6k kozil keriilnek ki.

Erdemes megjegyezniink, hogy a standard és az non-referenced néz8i csoportok kézott akdr jelentds
atfedések is lehetnek. Példaul a legintenzivebb , heavy” standard nézdi csoport harmada egyben a
,heavy” non-referenced csoporthoz is tartozik, mig a standard ,light” néz6k tobb mint fele a non-
referenced tartalmakat is a legkisebb mértékben fogyasztja, vagyis ,non-ref light” nézé.

Az ,other” (egyéb) képernyGhasznalat térnyerése: Az Gjgeneracids tévéhasznalat

Az idei Panelkutatds eredményei is megerGsitik, hogy az egyéb képernyGhaszndlat (other) nézdi
részesedése folyamatosan novekszik a kutatds f6 célcsoportjdban, a 18-59 éves, internettel rendelkezék
korében is, de tovabb nétt az internettel rendelkez6 tévés haztartasok és az internethez kapcsolédé tévék
aranya, lefedettsége is, mely utébbi idén a masodik negyedévben elérte a 69%-ot.

2024. masodik negyedévében a 18-59 éves, internettel rendelkez6, tévés haztartdsban él6k
célcsoportjanak mar a haromnegyede élt olyan haztartasban, mely rendelkezik okostévével, és az idei
kutatasunk eredményeibdl kideriil, hogy az el6z6 évhez képest egyre tobben hasznaljak ki az okostévé
internethasznalattal, illetve azon keresztiil torténé tévénézéssel kapcsolatos funkcidit, applikacidit.

Idei kutatasunk sordn — tavalyhoz hasonldéan — arra is igyekeztiink ravildgitani a paneltagoktdl kapott
vdlaszok alapjan, hogy az ,egyéb” kategdrian belil jellemz6en milyen aranyban torténik az interneten
keresztili vided fogyasztas, a jelentésebb hazai és kilféldi miisorszolgaltatokhoz kapcsolddd hasznélat,
illetve, hogy milyen valtozasok torténtek az el§z6 évhez viszonyitva mind a 18-59 internettel rendelkezdk,
mind az azon belili kiilénbdz6 nézbi csoportok kdrében (light, medium, heavy standard/non referenced).

A kérddives kutatas eredményébdl kideril, hogy a 18-59 éves internettel rendelkez6k csoportjan belil
tovabb nétt azok ardnya, akik hasznalnak internetet a tévé képernyéjén keresztiil: mig tavaly ez 50% volt,
idén mar 57%. A célcsoport 39%-a szokott nézni videdtartalmat a tévé képernySjén okostévé applikacion
keresztiil, és ennek harmadanadl ez akar mindennapos tevékenység, és ugyanilyen ardnyban nyilatkoztak
ugy a lekérdezéskor, hogy éppen az azt megel6z6 napon is néztek ilyen modon videdtartalmat. A felmérés
eredményei alapjan idén is ez bizonyult a legjellemz&bb alternativ képernyShasznalatnak.

A masodik legelterjedtebb haszndlat a tévéhez csatlakoztatott/tiikr6z6tt eszkéz segitségével torténd
videdtartalom nézése. Ez a haszndlati mdd tavaly még a harmadik helyen allt 23%-kal, idén azonban mar
a célcsoport 29%-anal fordult el, és a haszndlat gyakorisagat tekintve elsésorban a havi néhany alkalom
jellemzé.

4 A Non-referenced a miiszeres mérés soran nem beazonositott, ismeretlen tartalmak TV képernydn torténé nézését, fogyasztasat foglalja
magaban: ide tartozik a vided/zene streaming, videojaték, pendrive-rdl filmek nézése, stb. A non-referenced az ,Egyéb képerny&hasznélat”
(OTHER) kategoria kozonségaranyanak (SHR) 97%-at képviselte a vizsgélt id6szakban.
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Harmadik helyre kerilt a pendrive vagy egyéb csatlakoztatott kiilsé merevlemez segitségével, a tévé
képernyGjén keresztil torténd filmnézés, sorozatnézés 24%-kal (tavaly 23% volt), majd 6t kdveti az online
zenehallgatas 17%-kal (vs. 2023: 16%), valamint a videdjaték és a radidhallgatds 8-8%-kal, és tavalyhoz
hasonléan minddssze 4% néz videds tartalmat jatékkonzolon keresztiil.

Videds és egyéb média platformok, és azon beliili szolgaltatasok hasznalata

Az atlagosan hasznalt platformok, illetve szolgdltatdsok szama tobb szempontbdl is fontos kérdés, példaul
annak megallapitdsara, hogy a piacra belép6 Uj szerepl6k mekkora versenyre szamithatnak.

Az arat, illetve azt, hogy a tobb fizet6s szolgdltatast is igénybe vevék mennyit forditanak ezen
szolgdltatasokra, nem vizsgdltuk. Kérbejartuk ugyanakkor — tavalyhoz hasonldan, hogy a célcsoport hany
szazaléka haszndl 0-3, 4-6, 5-8, illetve 9-nél t6bb platformot, illetve, a videds platformok tekintetében
mennyien vannak olyanok, akik példaul minddssze egy videds platformot hasznalnak, vagy akdr mind az
Ot videds platformot hasznaljak (30 napon beldil).

Ha azt vizsgaljuk, hogy a kutatasban szerepl6 12 platformbdl atlagosan hanyat hasznalnak, elmondhatjuk,
hogy a célcsoport csaknem a fele (48%) 4-6 platformot hasznal, ami megfelel a tavaly mért értéknek.
Ezen felll 7-8 platformot is kb. egyharmad (35%) ardnyban hasznalnak, mely enyhe, 2 szazalékpontos
novekedés tavalyhoz képest, mig a maximum harom platformot hasznaldk aranya (6%) ugyanennyivel
csokkent.

A vizsgdlt hat online videds platformon (tévével egyitt) beliil a célcsoport 5%-a hasznalja 30 napon belil
mind a hat platformot (vs. 2023: 4%), 36% hasznal 6 platformbdl négyet, és harmat tovabbi 28% hasznal.
A 18-59 éves, internettel rendelkez6k korében minddssze 3%-a hasznal kizadrdlag egy videds online
platformot 30 napon beliil (ez tavaly még 4% volt). Osszességében elmondhatjuk, hogy a 4-5-6 videds
platformot haszndlék ardnya novekedett tavalyhoz képest, és nem volt olyan szegmens, amely egyik
platformot sem hasznalja.

A szolgaltatasok 30 napon beliili hasznalatanak vizsgalatabdl kideriil, hogy a célcsoport immar 82%-a (vs.
2023: 74%) 3 vagy annal tobb szolgaltatast vesz igénybe (melyek jellemzGen eltéré szolgaltatasok
vegyesen), és minddssze 5% hasznal csupan egyet, ami a tavalyi arany fele.

Ha platformok szerint vesszik a szolgaltatasokat, és ugy nézziik meg a hasznalt szolgaltatdsok szamat,
sokkal arnyaltabb a kép, mivel eleve eltéré szamu szolgdltatas tartozik a kiilonbo6z6 platformok ala.

Az el6fizetéses streaming szolgdlatatasokat érdemes kiemelnlink azok fizetds jellege miatt: a célcsoport
egynegyede (26%-a) csak egy ilyen szolgaltatdst vesz igénybe harminc napon belil, 19%-uk pedig
legalabb 3-at (a kérdezett szolgaltatasok szama 8 helyett idén 10 volt).

Kutatdsunkban a videds és egyéb platformok 30 napon belili haszndlatat mind a teljes, 18-59 éves
internettel rendelkez6k csoportjaban, mind pedig a Standard és Non-referenced nézéi csoportokon belil,
valamint korcsoportos bontasban is vizsgaltuk.

Az idei eredményekbdl kideriil, hogy a standard TV kivételével valamennyi vizsgdlt platform 30 napon
bellli elérése nétt tavalyhoz képest — kiilonosen a videds platformoké, mig a standard TV esetében
minddssze 1 szazalékpontos csokkenés tortént. Mindez arra is ravilagit, hogy még az online platformok
jelent6s elGretorése is csupan minimalis hatassal volt a tévéhasznalatra.

A Standard nézGi csoportokon belil a ,light standard néz6k” korében 77% a standard tévécsatornak
nézésének aranya, ez a legalacsonyabb a tobbi néz6i csoporthoz képest. Esetiikben a videds platformok
kézil a videdmegoszték hasznélata a legmagasabb (96% vs atlag 89%). Atlag feletti a streaming
szolgaltatasok hasznalata (74% vs. 64% atlag), a kdz6sségi média videdinak nézése (92% vs. 87% atlag),
magyar nyelvl weboldalak |atogatdsa (88% vs. 83% atlag), és az atlagot jéval meghaladva kiemelkedik a
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tobbi csoporthoz képest a podcastok hallgatdsa (42% vs. atlag 30%) és az idegen nyelv(i weboldalak
|atogatasa (53% vs. 38% atlag)

A ,medium standard néz6k” korében a legtébb hagyomanyos platform haszndlata atlag korili — mint
példaul a videdmegosztok, kozosségi oldalak videdi és az el6fizetéses streaming esetében, ugyanakkor a
TV és a radid, valamint a tévécsatornak weboldalainak és applikacidinak hasznalata is atlag feletti.

A , heavy standard néz6k” esetében a standard TV nézése és a nyomtatott sajté olvasdsa emelkedik atlag
folé, a kozosségi oldalak videdinak hasznalata atlagosnak tekinthetd, mig a tobbi videds platform
haszndlata jelentGsen elmarad az atlagtdl.

A 18-59 éves, internettel rendelkez6 light non-referenced nézék korében a legalacsonyabb a standard
csatorndk nézése a tobbi nézbi csoporthoz képest. A magyar nyelvli weblapok esetében leginkdbb
atlagosnak mondhaté aranyt lathatunk. A videds platformok kozll a videdmegosztok haszndlata a
legmagasabb (88% vs. atlag 89%), de kdzvetlenil a nyomaban ott van a kdzosségi videdk hasznalata (89%
vs. atlag 87%).

A ,,medium non-referenced” néz6knél a radidhallgatast és a nyomtatott sajtét érdemes kiemelni, mely
platformok hasznalata atlag feletti. A videds platformok hasznalata jellemz&en atlag alatti, kivétel ez aldl
a ,, TV-csatorndk weboldalai és applikaciéi” platform, illetve a standard TV nézése, amely a csoport 98%-
at eléri 30 napon beliil, ily médon a legnagyobb aranyu elérést tudhatja magaénak.

A ,heavy non-referenced” néz6k kérében szinte valamennyi platform esetében atlag koriili vagy feletti
hasznalatot lathatunk, kiemelkedik az el6fizetéses streaming szolgaltatasok hasznalata (78% vs. atlag
64%), mig a podcast hallgatas és az idegen nyelv(i weboldalak latogatdsa atlag alatt maradt. Fontos
Osszefliggés, hogy amig ez a csoport a legintenzivebb non-referenced tartalom fogyasztd, a médium
csoporthoz hasonléan itt is a standard TV elérése a legnagyobb az 6sszes platform kozil: a csoport 99%-
at éri el 30 napon belil. Tehat még a legaktivabb nem-linearis tartalomfogyasztas mellett is jelen van a
linearis tévénézés a mindennapjaikban.

A 18-59 éves, internettel rendelkez6kdn beliil a 18-29 éveseknél a legalacsonyabb a tévé 30 napon belili
hasznalata (80%) a tobbi korcsoporthoz képest, ugyanakkor kiemelkedd a videémegosztdk hasznalata
(97% vs. atlag 89%), az idegen nyelv(i weboldalak latogatdsa (51% vs. atlag 38%), a kozosségi oldalak
videdinak nézése (96% vs atlag 87%) valamint az el&fizetéses streaming szolgéltatasok 30 napon beldli
hasznalata (73% vs. atlag 64%), és a podcastok hallgatdsa is messze atlag feletti (39% vs. atlag 30%).
Ugyanakkor jelentdsen atlag alatti a radidhallgatas (52% vs atlag 67%) és a nyomtatott sajtd olvasdsa
(17% vs. atlag 28%).

A 30-39 évesek korében szinte valamennyi platform hasznalata atlag felett alakult, kivétel ez aldl a
podcast, ami épp megfelel az atlag 30%-nak, az online TV, ami szintén atlag koriili, valamint a nyomtatott
sajtd, mely alulmaradt a 28%-os atlaghoz képest: 23% ebben a korcsoportban. Egyes platformok
esetében fogyasztasuk tovabbra is elsGsorban a 18-29 évesekére hasonlit: ilyen a videdmegosztdk, az
idegen nyelvii weboldalak és a kdzdsségi média videds tartalmainak atlag feletti hasznalata. Erdemes
kiemelni a TV csatorndk weboldalainak haszndlatat, mely ebben a korcsoportban a legnagyobb.

A 40-49 éveseknél a TV és a radio atlag feletti — a tévé hasznalata ebben a korcsoportban a legnagyobb
aranyu, mig a videdmegosztok és az elGfizetéses streaming hasznalata, a podcast hallgatds, az idegen
nyelvi weboldalak |atogatasa atlag alatti volt, a tobbi platform haszndlata pedig atlag koriil alakult.

Az 50-59 évesek esetében magasan atlag feletti a nyomtatott sajtd olvasasa (44% vs. atlag 28%), de
szintén atlag felett alakult a TV, valamint a rddié haszndlata, és ez utdbbi ebben a korosztdlyban a
legnagyobb aranyd, de még a TV csatornak weboldalainak hasznalata is ide sorolhatd. Az Gsszes tobbi
platform hasznalata alatt maradt: a videdmegosztok, el6fizetéses streaming szolgaltatasok haszndlata,
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kozosségi oldalak videdinak nézése, kiilfoldi weboldalak |atogatdsa, tovabbd a podcast hallgatasa is: ezek
haszndlata naluk a legalacsonyabb a tobbi korcsoporthoz képest.

Videds platformok szolgaltatasainak hasznalata

Az idei kutatds soran vizsgalt 39 szolgaltatasbdl (+10 ,,egyéb” valaszlehetGség), 25 szolgaltatas érte el a
4%-o0s aranyt a 30 napon beliili hasznalat terén.

Egyértelmden a Youtube és a Facebook 30 napon beliili haszndlata a legnagyobb aranyu: 86% és 84%,
Gket koveti a Netflix 47%-kal.

A kutatasban szerepl6 szolgdltatdsok 30 napon beliili elérése szerinti top20 listan egy kivétellel (Max)
valamennyi szolgaltatds esetében nétt a hasznalat ardnya, de mind koziil a Youtube, a Facebook, a TikTok
és az Instagram haszndlataban lathatd a legnagyobb valtozds: 9-11 szdzalékpontos novekedés tortént
tavalyhoz képest.

Az Md4sport.hu enyhe novekedését részben (15% vs. 2023: 13%) a felmérés idején kezd6d6 rangosabb
sportesemény is indokolhatja, de a korabbi évek tapasztalata rdmutatott arra is, hogy nem kizardlag egy-
egy jelesebb esemény dllhat az oldal nagyobb ardnyu latogatdsanak hatterében, sokan kovetik ezen a
fellleten a kiilonb6z6 egyéb — akar hazai — sporteseményeket is.

Az RTL el6fizetéses streaming fellletének (RTL+) valamint a TV csatornahoz kot6dé weboldalanak,
applikacidjanak (RTL+Light/Active) egylttes 30 napon belili hasznalata 15%-ot ért el idén (vs. 2023:
14%).

A tavaly Ujonnan inditott el6fizetéses streaming szolgaltatas, a Skyshowtime egyel6re nem tudta
jelentGsebben novelni az elérését: idén 8%-ot ért el 30 napon belil a tavalyi — nem sokkal az indulds utdn
mért — 7%-kal szemben.

A standard light néz6k korében kiemelkedd a YouTube videdk nézése 92%-kal (vs. 83% tavaly), de szintén
jelent6sen atlag feletti a Netflix, TikTok, Instagram, Max és Disney+ hasznalata.

A non-referenced heavy nézék korében pedig a Netflix 61%-os atlag feletti hasznalatdt érdemes
kiemelni, mely 4 szazalékpontot nétt tavalyhoz képest, de jelentGsen atlag feletti a Max (42%) és a
Disney+ (35%) hasznalata is ebben a nézdi csoportban.

Habdar a 18-29 éves korosztalyban a YouTube és a Facebook videdinak hasznalata tovabbra is kiemelkedd
(92% és 87%), mindenképpen érdemes kiemelni az Instagram 74%-os elérését (vs. atlag 39%), de szintén
jelent@sen atlag feletti a Netflix (58% vs. atlag 47%) és a TikTok (63% vs. 43%) hasznalata.

A 30-39 évesek esetében szintén 92%-os a YouTube hasznalata, mig a Facebook atlag koriili, ugyanakkor
tavalyhoz képest jelentésen novelték a Netflix, a TikTok és az Instagram hasznalatat.

A 40 feletti korcsoportokndl a szolgaltatasok hasznalata jellemz6en atlag koril alakult vagy az alatt
maradt.

Panelkutatasi anyagunkban részletesen bemutatjuk az 6t vizsgdlt videds platform szolgaltatasait kilon-
kiilon, valamint a tobbi vizsgalt platformot egyltt aszerint, hogy (1) az adott platformot a célcsoport
szokta-e rendszeresen, illetve alkalomszer(ien hasznalni, és hogy (2) a 30 napon belili legutébbi
haszndlat mikor tortént. Ezen szempontok mentén mind a hat néz6i csoportnal (Standard és non-ref
light/medium/heavy) bemutatjuk a platformonkénti szolgaltatasok rendszeres/alkalomszer(i hasznélatat
illetve a legutdbbi hasznalat alapjan a 30 napon beliili hasznalatot, tovdbba valamennyi platformnal
elkészitettlik az adott platformot 30 napon belil hasznalok profiljat, és megvizsgaltuk, mely szocio-
demogriéfiai csoportok fellil- vagy alulreprezentaltak a kérikben, vagyis hogy jellemz&en kik hasznaljak,
illetve kik nem hasznaljak az adott platformot.
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Az eléfizetéses streaming szolgdltatasokon belil jelent6s valtozasok mentek végbe tavalyhoz képest. A
kutatds eredményei alapjan kijelenthetjik, hogy a piacon tavaly is elérhetd, jelen 1év6 szolgaltatdsok
tobbsége esetében az alkalmi/rendszeres hasznalat aranya nétt a 18-59 éves internettel rendelkez6k
korében. Rendszeres, legalabb havi nézének a célcsoport 47%-a szamit (2023-ban még 43%), melyen
belil 18% a kérdezést megel6z6 napon is igénybe vette a szolgaltatdst. A haszndlok korében
felllreprezentalt a 18-29 és 30-39 éves korosztaly, a kozép- és fels6foku végzettségliek, a vezet6/6nalld
beosztasuak, a budapestiek és a megyeszékhelyen élGk valamint az A és B vasarléerdvel rendelkezé
csoport.

Az el6fizetéses streaming-szolgaltatasok koziil tovabbra is a Netflix a legnépszer(ibb, melyet a célcsoport
tagjainak 51%-a néz kisebb-nagyobb rendszerességgel (2023-ban még 47% volt). A Netflix utdn a masodik
legkeresettebb streaming-szolgdltatas a Max (korabbi nevén HBO Max), melynek tavalyhoz képest
enyhén csokkent az alkalmanknénti hasznalata (29% vs. 2023: 31%), a dobogdé harmadik helyét pedig a
Disney+ Grzi 28%-kal (2023-ban 23% volt). Az RTL el6fizetéses streaming szolgéltatdsa (RTL+) stabilan
tartja a 4. poziciot a rangsorban, és 2 szdzalékponttal még novekedni is tudott tavalyhoz képest, igy idén
mar a célcsoport 15%-a hasznalta rendszeresen vagy alkalmilag (vs. 2023: 13%). Az 5. helyen tovabbra is
a Skyshowtime 3ll 10%-kal, mely 3 szazalékpontos ndvekedést jelent a tavaly mért 7%-hoz viszonyitva.

A kutatas eredményei arra is ramutatnak, hogy akik valamilyen rendszerességgel haszndljdk ezeket a
szolgaltatasokat, azok dontd tobbsége (minimalis lemorzsolddassal) 30 napon belil is fogyaszt
tartalmakat ott, vagyis legalabb havonta (vagy annal is gyakrabban) sor keriil a hasznalatukra.

A standard light néz6k korében az atlagosnal joval magasabb a streaming-szolgaltatast igénybe vevék
aranya (Netflix: 65%; HBO Max: 40%; Disney+: 35%), az el6z6 évhez képest mindharom szolgdltatas
haszndlata nétt.

A standard médium néz6k adatai mar az atlagoshoz hasonld felhasznaldi szokasokat tikrozik a
streaming-szolgaltatasok hasznalata tekintetében, a Disney+ és a Skyshowtime hasznalata enyhén atlag
alatt maradt.

A standard heavy néz6k igényeihez tovabbra is a linearis televizidzas all kbzelebb, ezért a tobbi standard
nézdi csoporthoz képest az volt a vadrakozas, hogy koriikben atlag alatt marad a streaming-szolgdltatdst
hasznaldk aranya. Ezzel 6sszhangban a Netflix, a Max és a Disney+ hasznalata valdban jelentésen elmarad
az atlagtdl, ugyanakkor az RTL+ atlag koriili hasznalatot mutat 16%-kal (15%-os atlaghoz képest), valamint
a Filmboxot is 8% hasznalta az atlag 4%-kal szemben. Mivel e szolgéltatasok tartalmi kinalata kdzel all a
linearis televizidzas kinalatahoz, ezek a nézék feltehetfen szivesen keresik az ott talalt tartalmat az adott
tévécsatorna streaming oldalan is.

Bar a light non.ref. néz6k korében a legnagyobb streaming szolgdltatdsok haszndlata tavalyhoz
hasonldéan elmaradt az atlagostdl, Netflixet még igy is a néz6i csoport 42%-a hasznalja valamilyen
rendszerességgel, ami 4 szazalékpontos névekedés tavalyhoz képest.

A medium non.ref. néz6k kérében az el6fizetéses streaming szolgaltatasok hasznalata tobbnyire szintén
atlag alatt volt.

A heavy non.ref. nézék korében valtozatlanul kiemelkedé a streaming-szolgaltatasok népszer(isége. Az
atlagtdl igen jelentdsen eltér a Netflix, a Max, a Disney+, az RTL+, az Amazon Prime és a Skyshowtime
haszndlata tér el legjelent6sebben az atlagtdl. A Netflixet a heavy non-ref néz6k 63%-a nézi valamilyen
id6kozonként (az 51% atlaggal szemben), Max-ot 45% hasznalja (vs. 29% atlag), a Disney+-t 37% (vs. 28%
atlag), a Skyshowtime-ot pedig 19% (mig az atlagos hasznalati arany 10%).
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A TV-csatorndk weboldalanak, applikaciéjanak platformjan idén is az M4sport.hu a legnépszeribb
szolgaltatds, melyet a célcsoport 16%-a néz alkalmanként vagy rendszeresen, és a haszndlati gyakorisag
adatokbdl kideril, hogy népszer(iségét nem kimondottan egy-egy rangos eseménynek koészonheti: a
sportrajongdk rendszeresen kovetik ezen a fellleten a sportmUisorokat, kdzvetitéseket. A masodik helyen
harman is osztoznak 7-7%-kal: a Viasat csatornak weboldalai, a TV2 Play/TV2 Play Prémium valamint az
RTL+Light/Active.

Ahogy a streaming szolgaltatasok esetében, ugy a tévécsatorndk weboldalai, applikacioi esetében is
jellemzd, hogy akik hasznaljak valamilyen rendszerességgel, azok legalabb havi gyakorisaggal teszik ezt
(minimalis lemorzsoldodassal)

A platformon belil taldlhaté, kilonbo6z6 tartalmakat kinalé, és ezéltal kiilonb6z6 nézéi igényeket kielégité
szolgdltatasok profiljai igen eltéréek — pl. az M4sport.hu latogatdi jellemz6en férfiak, budapestiek,
vezet$/6nallé beosztastak, mig a Viasat csatornak weboldalait inkabb a 40-es korosztaly tagjai latogatjak,
nemek tekintetében kiegyenlitett ardnyban.

A standard nézéi csoportok szerinti bontasban a light néz6k a vizsgalt szolgaltatdsok nagy részét atlag
alatti ardnyban nézik, kivételt képez az atv.hu, illetve a hirtv.hu, ahol ardnyuk meghaladja, vagy épp eléri
az atlagot.

A médium nézs6k a szolgaltatasok tobbségét az dtlagot enyhén meghaladd aranyban hasznaljak. A heavy
nézék korében a Viasat oldalak weboldalai és a hirtv.hu haszndlata atlag feletti, a tobbi szolgdltatast pedig
az atlagosnak megfeleld, vagy anndl kisebb aranyban haszndljdk valamilyen rendszerességgel.

A non-ref nézGi csoportok szerinti bontasban a light nézék korében a Médiaklikk, az atv.hu és a hirtv.hu
haszndlata atlag korul alakult, mig a tobbi szolgdltatdsé alatta maradt. A medium nézék kérében az
M4sport.hu hasznalata atlag alatti, a Viasat, TV2 Play/TV2 Play Prémium és RTL+ Light/Active atlag feletti,
a tobbi szolgaltatas haszndlata atlag korilinek mondhatd. A heavy néz6k kérében a Médiaklikk és a
hirt.hu hasznalata enyhén atlag alatti, mig a tobbi szolgaltatasé néhany szadzalékponttal haladta meg az
atlagot.

A kutatasi adatok alapjan egyértelm(, hogy az Online TV — és kiilondsen a videotéka szolgaltatas - az
Osszes platform koziil a legkevésbé elterjedt, és a nézék altal is legkevésbé ismert platform.

Ennek lényege, hogy a tévémsorok és filmek az online TV néz6 applikacidkon keresztiil is nézhetdk,
melyek a telefonunkra vagy az okostévénkre let6éltheték. A telefonra letoltott applikacio képét és hangjat
pedig a legtobb esetben tiikrozni lehet a tévé képernybjére is. Az elérhet appok el6nye, hogy magyar
nyelv( mdsorokat is kindlnak, akdr egy kabel el6fizetéssel is 6sszevethetd. Az itt elérhetd él6 adasokon
kivil szdmos miisor is visszanézhet6 (pl. Mindig TV Go).

Megjelent olyan szolgdltatds is e terlileten, amelynél egy ingyenes idGszak utan el6 kell fizetni ra (pl.
Sweet TV).

A 18-59 éves internetes haztartasban él6k célcsoportja kdrében az online tévészolgdltatdsok hasznalata
tovabbra sem mondhaté elterjedtnek, jellemzének. Tavalyhoz képest nem toérténtek jelentGs valtozasok:
a Telekom Go szolgdltatast a célcsoport 8%-a hasznalta valamilyen rendszerességgel, mig tavaly ez az
érték 7% volt, az 6t kdvetd Vodafone TV véltozatlanul 3%, a Digi Online 2%, a tobbi szolgaltatas pedig 1%
vagy az alatti hasznalati aranyt ért el.

Idén is tettiink fel kérdést a videotékas szolgaltatasok hasznalatara vonatkozdan a survey soran - a tébbi
szolgdltatashoz hasonldan. A harom szolgaltatas kozill a Telekom Film 4%-o0s, a Vodafone Filmtar 1%-os,
a Filmio videotéka pedig 0,6%-0s alkalmankénti hasznalatot ért el.
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JelentGs eltérések egyik néz6i csoportban sem jellemz6k az online TV szolgaltatasok alkalmankénti
haszndlata terén. Kivétel ez alol a Telekom TV, ahol a standard heavy néz6k (10%) esetében 2
szazalékponttal, a non-referenced heavy néz6k (11%) esetében pedig 3 szazalékponttal haladta meg az
atlagot az alkalmankénti hasznalat aranya.

A Videdmegosztok platformjanak legnépszerlibb szolgdltatasa tovdbbra is egyértelmiien a YouTube,
mely jelentGsen novelte a felhaszndldk korét: a 18-59 éves internetez6k immar 88%-a (vs. 2023-ban 78%)
néz ott tartalmakat rendszeresen vagy alkalmanként, 86% legalabb havi rendszerességgel (2023-ban
76%). A masodik helyet elfoglalé TikTokot a célcsoport 44%-a (vs. 2023-ban 34%) hasznalja id6rél idére,
mely szintén jelentds novekedés a 2023-as aranyt tekintve. A harmadik helyen |évé Videa hasznalata is
novekedett: a célcsoport 27%-a hasznalja bizonyos id6kozonként (vs. 2023: 22%).

A videdmegosztd oldalaknal elsGsorban az életkor, a végzettség és a lakdhely tipusa a leginkabb
meghatdrozo: a felhaszndldk kérében a 18-29 és 30-39 évesek, diplomasok és megyeszékhelyeken él6k
felllreprezentaltak.

Standard néz6i bontasban a light standard néz6k az 4atlagosndl sokkal fogékonyabbak a
videdmegosztdkon kozzétett tartalmakra: 94%-uk szokott videdtartalmakat nézni a YouTube-on (vs.
2023-ban 84%), 54%-uk a TikTokon, mely jelentGs novekedés a tavalyi 41%-hoz képest, és 28%-uk a
Videdn, amely megfelel a tavalyi értéknek.

A médium standard néz6k a YouTube-ot és az Indavideo-t atlagnak megfelel, ahhoz kozeli aranyban
hasznaljak, azonban a Videa népszer(isége atlag feletti: a néz6i csoport 31%-a fogyasztja az e csatornan
elérhetd tartalmakat legalabb alkalmanként (vs. atlag 27%). A TikTok haszndlata elmarad az atlagtdl, a
harom nézGi csoport kozil itt a legvisszafogottabb a haszndlata.

A heavy standard néz6k kérében a videdmegosztd oldalakon torténé tartalomfogyasztas joval atlag alatti
csakugy, mint tavaly.

Non-ref nézdi bontasban a light néz6k videdmegoszté hasznalata a kérdezett szolgaltatasok tobbségénél
atlag kozeli, a YouTube és a Videa valamivel atlag alatti. A médium néz6k korében a szolgaltatasok
haszndlata inkdbb 3atlag alattinak mondhatd, mig a heavy néz6k esetében a Youtube és a Videa
haszndlata atlag feletti, mig a tobbi szolgdltatas esetében atlag koriil vagy az alatti ardnyban fogyasztanak
tartalmakat.

Erdemes itt is megjegyezni, hogy akiknél eléfordul a vizsgalt szolgaltatdsok haszndlata valamilyen
id6kozonként, jellemzGen legaldbb havi rendszerességgel fogyasztanak ezeken videdtartalmakat, és
elenyész6 azok aranya, akik csak ritkdbban haszndljak az oldalakat.

A kozo6sségi oldalak videdinak haszndlataban tovabbra is egyértelm(i a Facebook dominanciaja, mely
tavalyhoz képest tovabb novekedett. A 18-59 éves, internetes haztartdsban élék 84%-a (vs. 2023-ban
77%) néz az oldalon videdtartalmakat legaldbb alkalmanként, és kozllik mindenki nézett 30 napon bellil
is videdt a Facebook-on (vs. 75% tavaly), és dont6 tobbségik — a célcsoport 65%-a — az el6z6 napot
nevezete meg legutdbbi hasznalatként a lekérdezés soran.

A masodik legnépszerlibb social media eszkéz a kifejezetten vizudlis tartalmakra specializalddott
Instagram, amelyen a célcsoport 40%-a néz rendszeresen/alkalmanként videdt (ez 2023-ban még 30%
volt). A harmadik helyen pedig valtozatlanul a Pinterest all 16%-kal (vs. 2023-ban 14%).

Ennél a platformnal is jellemz6 — s6t talan itt a legjellemz6bb — hogy aki hasznalja, annal legalabb havi
gyakorisaggal torténik, és kilondsen a két legnagyobb szolgaltatast (Facebook és Instagram) a
felhaszndaldk tobbsége napi szinten hasznalja.



> Nielsen TRMH @+ 0+ MEME

A platform egészénél a 18-29 és 30-39 éves korosztaly, a budapestiek és megyeszékhelyeken él6k, a
kozép- és fels6foku végzettségliek és az ABC vasarléer6vel rendelkez6k jelenléte fellilreprezentalt. A
Facebook esetében is ugyanez a korosztdly és lakéhely tipus, domindl, nemek tekintetében pedig a
holgyek vannak tobbségben. Az Instagram kdzonségében jelentfsen felllreprezentdlt a 18-29 éves
korosztdly, és itt is a n6k dominancidja jellemz6.

Standard néz6i bontasban light nézék atlag kozeli aranyban nézegetik a Facebook videdit, azonban az
Instagram a tavalyi évhez hasonldan jelent&s atlag feletti népszertiségnek 6rvend a kérikben: a csoport
tagjainak 58%-a kattint Insta-videdkra kisebb-nagyobb rendszerességgel (atlag: 40%), és 14%-uk néz a
Snapchaten videdtartalmat: ez az arany joval meghaladja az atlagot (8%).

A standard médium nézék mar nem jellemezhetGek ilyen atlag feletti k6t6déssel az Instagramhoz, az 6
korikben mért adatok az atlag alatt alakultak. (33% vs. atlag 40%), mig a t6bbi szolgaltatast atlag kordili
aranyban hasznaljak. A standard heavy néz6k latogatjak legkevésbé az Instagramot, bar az aranya
tavalyhoz képest enyhén nétt a koériikben (30% vs. 2023-ban 20%).

A non-referenced csoportok esetében nem fedezhet6k fel jelentGs eltérések az atlaghoz képest egyik
szolgdltatas esetében sem, mindharom nézéi csoport igen hasonlé ardanyban haszndlta 6ket.

Egyéb platformok hasznalata

Az idei Panelkutatasunk soran a magyar és idegen nyelvii weboldalak hasznalatat, radié- és podcast
hallgatdst, valamint nyomtatott sajto olvasasat és a moziba jarast kérdeztiik le a 18-59 éves internettel
rendelkez6k korében. A vizsgalt egyéb platformok koziil a magyar nyelv(i weboldalak a legnépszertibbek:
a célcsoport 83%-a latogatja 30 napon belil, ebbdl 55% akar napi szinten is. A radidhallgatds a masodik
legnépszerlibb platform, a célcsoport kétharmadara jellemz6 annak rendszeres vagy alkalomszerd(
haszndlata. A tobbi platformot Iényegesen kisebb aranyban hasznaljak a célcsoport tagjai: a harmadik
helyen az idegen nyelv{ weboldalak alinak 40%-kal, szorosan mogottik kovetkezik a podcastok hallgatasa
33%-kal — beel6zve ezzel a nyomtatott sajtd olvasasat (31%). Moziba a célcsoport 56%-a szokott jarni
bizonyos id6kozonként: ez jellemzden évi néhany alkalomra korlatozédik, és 9% latogatja havi
rendszerességgel.

A light standard néz6k 88%-a haszndlja a magyar nyelv(i weboldalakat egy hénapon beliil, és 61%
radidzik (tavaly ez az arany 59% volt), ami lényegesen atlag alatt van (67%). Az idegen nyelv( weboldalak
haszndlata (53%) jelent6sen meghaladja a 38%-os atlagot, mely egyébként tavaly még 29% volt.
Podcastot 42%-uk hallgat, és ez Iényegesen magasabb a masik két csoport ardnyhoz és az atlaghoz képest
is (30%).

A medium standard nézék 72%-a radiozik (vs. 67% atlag), mely a tobbi néz6i csoporthoz képest itt a
legmagasabb (tavaly 73% volt). A tdbbi platform hasznalati aranya az atlag koril alakult.

A heavy standard néz6k kérében a magyar és idegen nyelvl weboldalak ldtogatasa, valamint a podcast
hallgatas is az atlag alatti ardnyban fordult el6, a radidhallgatds megfelel az atlagnak, ugyanakkor a
nyomtatott sajtd fogyasztdsa atlag feletti: 33% a 28%-os atlaggal szemben.

A light non.ref. néz6k korében az egyéb médiaplatformok hasznalata jellemz&en atlag kordli aranyban
van, kivétel ez aldl a nyomtatott sajté és a radid, melyek az atlag alatt maradtak, ugyanakkor a medium
non.ref. néz6k esetében atlag feletti volt a haszndlatuk, mig a tobbi platform esetében atlag korili
értékek jellemzék.

A heavy non.ref. néz6k korében az idegen nyelv(i weboldalak |atogatdsa és a podcast hallgatds enyhén
atlag felettinek mondhatd, a radidhallgatas és a magyar és idegen nyelv(i weboldalak hasznalata atlag
korili, mig a nyomtatott sajtd olvasasa enyhén alatta marad.
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Platformok és szolgaltatasok hét napon beliili hasznaléinak elérése standard csatornakkal

Kutatdsunk sordn nem csak az alkalomszerd, illetve a 30 napon belili haszndlatot vizsgaltuk, hanem arra
is rakérdeztlink, hogy hasznaltdk-e ezeket a videds és egyéb platformokat 7 napon belil is. A Standard
TV csatornak 7 napon beliili nézése az alap célcsoport 82%-ara jellemz8. A streaming szolgdltatasok 7
napon belili hasznaldinak (43%) 78%-at éri el a tévé egy héten beliil, a tévécsatorndk weboldalait a
célcsoport 17%-a hasznalja, és kozllik 85% néz tévét is 7 napon belil. Az online TV hasznalata csupan a
célcsoport 7%-anal fordul eld, és 73%-ukat éri el a tévé szintén egy hét alatt.

Videdmegosztd oldalakat a célcsoport 81%-a latogatott 7 napon beliil, és e kozonség 79%-at érte el a
standard TV is. Hasonlé értékek jellemz6k a kdzosségi oldalak esetében is: 83% nézett videdtartalmakat
ezeken a fellileteken 7 napon beliil, és 80%-ukat érte el a standard TV ez id6 alatt. Mindez arra is ravilagit,
hogy a vizsgalt online platformok haszndlata mellett a célcsoport tagjainak életében még mindig igen
aktivan jelen van a linearis tévénézés.

Amennyiben valamennyi platformot figyelembe vessziik, a Standard csatornak 7 napon belili fogyasztdit
tekintve a legnagyobb (heti) elérése a kozosségi média videdinak (83%) valamint a videdmegosztéknak
(81%) van, majd szorosan a nyomukban a magyar nyelv(i weboldalak hasznaléi kdvetkeznek (75%).

A videdmegosztok és az el6fizetéses streaming szolgaltatdsok hasznaldinak 79%-at illetve 78%-at el lehet
érni standard csatornakkal egy héten belil. Akik el6fizetéses streaming platformot hasznalnak 7 napon
belil, azok 95%-at el lehet érni a , TV + online TV + radié + podcast” kombinacidval, 98%-4t pedig a , TV
+ online TV + radid, podcast és magyar nyelvd weboldalak” kombdval — szintén egy héten beldl.

Az idGeltolasos tévénézés (TSV)

Az idei felmérésink kitért arra is, hogy a 18-59 éves, internettel rendelkezd személyek szoktak-e rogzitett
tévémdsorokat visszanézni, van-e erre alkalmas eszkdz a haztartasukban, haszndljak-e, és ha igen, milyen
gyakorisaggal. Ehhez napjainkban mar szamos eszkoz all rendelkezésre, ennek ellenére az eddigi trendek
alapjan azt lattuk és latjuk, hogy a , TSV percek” igen csekély ardnyt képviselnek a sugarzassal egyidejl
tévénézési idén belll. Szamos hipotézist megfogalmaztunk ennek kapcsan, hogy mi dllhat a hatterében,
és vajon milyen indokok mentén nem hasznaljak ki a TSV eszkdzok® altal kindlt lehet8séget. Ezen
hipotézisek egy része igazolast nyert a valaszok alapjan, de szamos feltevésiinket cafoltak a beérkezett
valaszok. A felmérés soran az alabbi megallapitdsokra jutottunk a valaszok alapjan:

1. Csaknem az alapcélcsoport egésze (90%) tud arrdl, hogy a tévémiusorok visszanézhet6k az adast
kovetSen, de iskolazottsag tekintetében igen eltéré volt az ,igen”-nel valaszolék ardnya: minél
magasabb foku az iskolazottsag, annal nagyobb ardnyd a TSV hasznalat.

2. Panel adatok alapjan a valaszaddk 96%-a rendelkezik TSV eszkdzzel, de csak a fele tud réla. A
valaszokbdl az is kiderilt, hogy elsésorban a set-top-box készilékeket tekintik TSV-re alkalmas
eszkdznek, és csak kevesen tekintenek igy az egyéb eszkozokre (pl. TV-hez csatlakoztatott pendrive,
PC, laptop, okostelefon, stb.). Részben ezzel is 6sszefligghet, hogy lényegesen kisebb aranyban
nyilatkoztak ugy a valaszaddk, hogy az elmult 30 napban visszanéztek-e tévémdsorokat, mint ahogy
azt a mért adatok kimutattdk. Mig a survey adatok szerint a célcsoport 21%-a, addig a mért adatok
alapjan 35%-uk nézett vissza misorokat az adast kovet6en.

3. A TSV haszndlat gyakorisagat tekintve a valaszaddk kétharmada valds gyakorisagot adott meg, és
minden negyedik személy gyakrabban TSV-zett, mint azt a felmérés soran dllitotta. JellemzGen

5 A kérdezés soran TSV eszkdznek tekintettiik a kdvetkezéket:
vided, felvevs funkcidval rendelkez6 DVD lejatszd, tévéhez csatlakoztatott PC, laptop, tablet, okostelefon, pendrive, TSV dekdder, internethez csatlakoztatott TV
késziilék
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heti/havi néhany alkalomrol szamoltak be, mely a mért adatok alapjan 6sszesen 32%-os aranyt jelent,
mig a felmérésben 18% nyilatkozott igy. A napi TSV haszndlat csupan 3-4%-nal fordul eld.

4. Akik nem TSV-znek, azok tobb mint fele a ,,nincs ra idém” illetve a ,,nem érdekel ez a lehet6ség” opcidt
valasztotta a lehetséges indokok koziil. Ugyanakkor igen beszédes az is, hogy a vdlaszaddk negyede
nem tudott konkrét indokot megfogalmazni, vagy esetleg nem értette magat a kérdésfelvetést (,nem
tudja/nem vilaszol”).

5. Szamos attitlid-jelleg kérdést is megfogalmaztunk a TSV hasznalattal kapcsolatban a felmérés sordn:

» Az a hipotézisiink, miszerint a rogzitett mlsorok visszanézése technikailag tul bonyolult, a
valaszok alapjan nem nyert igazolast.

» A viélaszaddk donté tobbségét inkabb nem zavarja, hogy nem lehet minden csatornan minden
msort rogziteni.

» Avalaszaddk 43%-a inkabb egyetértett azzal az allitassal, hogy bosszantd, ha nem lehet atugrani
a rekldamokat a visszanézéskor.

» A teljes célcsoport 45%-a egyetért azzal az allitassal, hogy nem éri meg fizetni a visszanézést
lehet6vé tevé szolgaltatasért.

» A valaszaddk kétharmada inkdbb nem ért egyet azzal, hogy a tévémdisorok csak élGben
érdekesek, adds utan pedig mar nem.

» Avalaszadok harmada egyetért azzal, hogy ha lemarad egy misorrél, megnézi az ismétlését.

» A TSV eszkozt tudatosan hasznaldk negyede inkabb egyetért azzal az allitassal, hogy nincs ideje
visszanézni a rogzitett mlsorokat. Ez az arany az 6sszes valaszadd korében 39% volt.

Osszefoglalas

Folyamatosan, évrél évre novekszik az internettel ellatott, illetve internethez kapcsolédd tévével
rendelkezé haztartasok ardnya. A 18-59 éves, internettel rendelkezd, tévés haztartasban él6 személyek
immar 75%-anak haztartasa rendelkezett okostévével 2024. masodik negyedévében. Az idei survey
adatokbdl kideriil, hogy bar a standard TV csatornak nézése tovabbra is csaknem az egész célcsoportra
jellemz6 (92%), a tagjai egyre magabiztosabban nyulnak az internet kindlta egyéb médiafogyasztasi
lehet8ségekhez, hiszen koéziilik mar minden masodik személy haszndl internetet a tévé képernyGjén
keresztiil, és kdzel 40% néz okostévé applikacidjan keresztiil videds tartalmakat. A vizsgdlt 12 platform
kozll az alap célcsoport kozel fele (48%) akar 4-6 platformot is hasznal, és tovabbi 46% még ennél is
tobbet. A vizsgalt 39+10 online videds szolgaltatas kozll legaldbb harmat a célcsoport 82%-a néz,
mikdzben tovabb csokkent azok ardnya, akik kizarélag egyet vagy egyet sem vesznek igénybe.

A 18-59 éves, internettel rendelkezd, tévés haztartdsban él6k tobbet néztek videdmegosztdkon,
kozosségi média fellileteken videdtartalmakat, tobben hasznaltak el6fizetéses streaming szolgaltatasokat
30 napon belil, és 1-1%-kal nétt a TV csatorndk applikaciéit valamint az online TV szolgaltatasokat
hasznaldk aranya is tavalyhoz képest. Ami pedig az egyéb platformokat illeti, jelentGsen nétt a podcast
hallgatas, valamint a magyar és idegen nyelv(i weboldalak haszndlata, mig a tobbi platform hasznélata 1-
1%-kal n6tt az el6z6 évhez viszonyitva.

Az el6fizetéses streaming szolgaltatasok kozil kiemelkedik a Netflix (rendszeres/alkalomszer(i)
hasznalata (51% vs. 2023: 47%), a masodik helyen allé6 Max haszndlata 2 szazalékponttal csékkent, mig a
Disney+ is 5 szazalékponttal n6tt tavalyhoz képest (28% vs. 23%), ezzel szorosan felzarkdzott a Max mogé.
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Az RTL+ stabilan tartja a 4. helyét, és 2 szadzalékponttal ndvelte haszndlatdt, mig a tavaly inditott
Skyshowtime idén 10%-os hasznalatot ért el (vs. 2023: 7%), és igy megtartotta 5. helyét a rangsorban.

A TV csatornak weboldalai és applikaciéi kozil a vizsgalt szolgaltatasok koziil az RTL+ Light/Active
eredménye megegyezik a TV2 Play/TV2 Play Prémium eredményével: 6-6% a 30 napon beliili hasznalatot
tekintve.

Az online TV és a videotéka szolgéltatasok platformja egyel6re még mindig a legkevésbé ismert a 18-59
éves, internettel rendelkez6k kérében, és ebbdl kovetkezéen a hasznalata sem mondhaté jelentésnek.

A videdmegosztd oldalak hasznalata tekintetében a light standard nézdi csoportok kérében a Youtube,
TikTok és a Twitch hasznalata atlag feletti, a heavy non-referenced csoportok kdrében ugyanez a Youtube-
rol, a Tiktokrdl és a Videardl mondhatd el.

A kozosségi oldalak videdi tekintetében elsGsorban a Facebook videdinak hasznalatat érdemes kiemelni
a nézGi csoportokon beliil is, tovabba a light standard néz6k esetében jelentésen atlag feletti az Instagram
videdinak fogyasztdsa.

Az alapcélcsoport ,Standard TV nézés intenzitasa” szerinti bontasabdl az deril ki, hogy akik a
legkevesebb id6t szdnjak standard csatorndk nézésére, az atlaghoz képest nagyobb aranyban néznek
videds tartalmakat videdmegosztd és kozosségi oldalakon, illetve hasznalnak elSfizetéses streaming
szolgdltatasokat, de ndluk a legnépszerlbbek a magyar és kilféldi weboldalak, valamint a podcastok is.
Ezzel szemben a standard csatorndk legintenzivebb ,heavy” nézé6i tovabbra is a , hagyomanyosabb”
platformokat preferaljak — kiiléndsen a nyomtatott sajtét, mig a tobbi platformot atlag alatti mértékben
valasztjak. A kdzosségi média videdinak hasznalata ugyanakkor igen kiegyenlitett a 2 néz6i csoport kozott.

Ha az alapcélcsoportot aszerint bontjuk 3 részre, hogy milyen intenzitdssal néznek azonositatlan tévés
tartalmakat (non-referenced), akkor néhany igen érdekes jelenség rajzolodik ki el6ttiink. Erdekes
megfigyelni, hogy akik a legkevesebb , non-ref” tartalmat nézik a tévé képernydjén, a standard TV-tis a
legkisebb aranyban viélasztjak, és a tobbi platformot is atlagos vagy az alatti aranyban hasznaljak. Ezzel
szemben a legintenzivebb , non-ref heavy néz6k” atlagon feliili mértékben veszik igénybe az elSfizetéses
streaming szolgdltatdsokat, néznek videdkat kozosségi oldalakon és videdmegosztokon, illetve
bongésznek magyar nyelv( weboldalakat. 1zgalmas 6sszefliggés tovabbd, hogy a non-ref heavy néz6knél
alegnagyobb a standard tévé elérése, tehat a linedris és a nem linearis tévéhasznalat egyarant intenziven
jelen van az életlikben.

Ha korcsoportok szerint bonjuk fel az alap célcsoportot, azt latjuk, hogy a legfiatalabb 18-29 éveseket éri
el a legkisebb ardnyban a standard TV egy hdnapon belll, de a radidé és a nyomtatott sajté is ide
sorolhaté. Ezzel szemben azon ,Ujszer(” platformok haszndlatdaban, melyekbe &6k mar szinte
beleszlilettek, magasan atlag feletti az ardnyuk: itt els6sorban a streaming szolgaltatasokat,
videdmegosztokat, kozosségi oldalak videoit, az idegen nyelv(i weboldalakat és a podcastokat érdemes
kiemelni. Az életkor névekedésével — a 30-39, 40-49 és 50-59 éves korcsportoknal — ennek egyre
hangsulyosabban a forditottja rajzolédik ki, és a trend fokozatosan a hagyomanyos platformok — tévé,
radio, nyomtatott sajté — irdnyaba mutat.
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