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A hazai tévés piac stabil alapokon all — a linearis televizié tovabbra is a
magyar médiafogyasztas kézponti eleme

Budapest, 2025 — Az NMHH tamogatasaval a MEME (Magyar Elektronikus Misorszolgaltatok
Egyesiilete) a Nielsen egyuttmikodésével immar 6todik alkalommal végezte el a Panelkutatast,
amely idén is atfogd képet ad a magyar lakossag médiafogyasztasi szokasainak alakulasarél. Az
eredmények egyértelmien jelzik, hogy a digitalis tartalomfogyasztasi formak térnyerése ellenére
a linearis televizidzas szerepe tovabbra is meghatarozo: a televizié még mindig az a platform,
amely a legszélesebb tarsadalmi csoportokat képes rendszeresen elérni.

A televizié tovabbra is megkeriilhetetlen

2025-ben a standard tévécsatornak havi elérése tovabbra is kiemelkedéen magas: a célcsoport
csaknem teljes egészében, 90%-ban néz linearis televiziét. Még a streaming- és videdmegoszto
platformokat intenziven hasznaldk korében is szinte mindenkit elér a televizio — vagyis a digitalis
szolgaltatasok nem kiszoritottak, hanem kiegészitették a tévét a fogyasztok életében.

A kutatas azt is bizonyitja, hogy a televiziézas nem csupan megszokas kérdése: az online
platformok hasznalata minimalis hatassal volt a linearis tévézésre, utébbi minddssze 2
szazalékponttal csokkent egy év alatt, ami eurépai dsszevetésben is figyelemreméltdéan stabil
adat.

Okostévék: a hid a hagyomanyos és az online tartalom kozott

A hazai haztartasok 80%-aban mar okostévé talalhato, és a kutatas szerint a felnasznalok kozel
fele haszndl internetet a tévé képernyéjén keresztll — vagyis nem a készUlék tiint el a nappalibdl,
hanem a nappali valtott tartalomplatformot. Az okostévé applikacidéin keresztll torténd
videdfogyasztas mar a lakossag 37%-ara jellemzd, és a hasznalok harmada naponta él ezzel a
lehetéséggel.

A streaming er6sodik — de nem televizié helyett

A streaming szolgaltatasok hasznalata tovabb novekedett, am a trend nem rombolja a tévés
infrastruktura jelentéségét. A legnépszeriibb platform tovabbra is a Netflix, amelyet a célcsoport
52%-a hasznal valamilyen rendszerességgel. A Disney+ és az HBO Max holtversenyben
szerepel masodik helyen (27-27%), mig a legnépszer(ibb hazai szerepl§, az RTL+, valtozatlanul
stabil negyedik 15%-0s eléréssel. A streaming azonban nem kivaltja, hanem kiegésziti a linearis
tévét — nem véletlen, hogy a streamingfelhasznalok 76%-at a tévé is eléri egy héten belll.

Platformbéség: a magyar médiafogyaszté mindenevd



A magyar néz6 nem partot valaszt — platformot valt. A 18-59 éves internethasznalok

e 64%-a legalabb 4-6 kilénb6zé platformot hasznal egy hénapon belll,

e 57%-uk pedig legalabb harom online videds szolgaltatast is igénybe vesz.

Ez a sokszinlség a linearis televizidzas eseélyeit is ndveli: a tobbplatformos hasznalat azt jelenti,
hogy az elérésért folyd versenyben a tévé az egyetlen szerepld, amely nem vesziti el a
ko6zonségét — csak ujabb kapukat nyit hozza.

Osszegzés: nem a televizié a mult — a televizié a rendszer kdzéppontja

A 2025-0s Panelkutatas ismételten ravilagit arra, hogy a magyar médiapiac nem kivaltasi, hanem
integraciés  korszakaba Ilépett. A televizi6 nem vesztett a jelentéségebdl:
a fogyasztoi dontések és a tartalomfogyasztas ritmusanak meghatarozé szerkezeti eleme
maradt, amelyre minden digitalis szolgaltaté épit.

»,A magyarok nem elfordultak a tévétdl — egyszerlien tdbb ajtét nyitottak rajta. A
készllék ugyanaz, a tartalom pedig egyre tobb forrasbol érkezik. Ez nem a televizié
végjatéka, hanem annak bizonyitéka, hogy a tévé keépernydje tovabbra is a
médiafogyasztas elsé szamu kdzoés tere” — fogalmazott dr. Téth Csaba, a MEME
elndke.



