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Panelkutatas 2025 — Osszefoglal6

Egyre hangsulyosabbd valik a streaming és az egyéb online videds szolgaltatdsok szerepe a piacon,
melyek a linearis tévétartalmak mellett alapvetS elemei lettek a tartalomfogyasztasnak. A multimédias
tartalomfogyasztas fokozatosan a mindennapi életlink részévé valt, és torekvéslink, hogy ezt a valtozd
fogyasztéi trendet és folyamatot a lehetd legaktudlisabban kdévessiik nyomon.

Kutatasunk az el6z6 évekhez hasoldan ismét ezt a célt szolgdlja, ennek keretében a Nielsen panel 18-59
év kozotti, internet-hozzaféréssel rendelkezé tagjait kérdeztik meg online kérdGives és telefonos
felmérés formdjaban. Ennek soran felmértiilk az online videds! és egyéb? platformokon elérhetd
szolgdltatdsok haszndlatat, hogy ily mdédon a mUiszeresen mért televizids adatokkal kozos, egyforrasu
vizsgdlaton keresztiil egy globalisabb médiafogyasztdsi képet alakithassunk ki.

Az arnyaltabb és részletesebb eredmény érdekében — a kordbbi évek gyakorlatanak megfelel6en — nézett
idejik alapjan, két 6nallé klasszifikacié szerint, kiilonboz6 nézSi csoportokat definidltunk az alap
célcsoporton belil (18-59 internettel rendelkezdk).

Az egyik besorolasban a Nielsen Kozonségmérés standard adatbazisdban szerepld csatorndk nézéit
soroltuk harom egyenlé méretd, Light, Medium és Heavy elnevezésl csoportba aszerint, hogy ezen
csatornak nézésére mennyi id6t forditanak, és ugyanigy jartunk el a masik besorolds szerint, az un. ,tévé
képernydn ismeretlen tartalmakat” néz6 személyek esetében is aszerint, hogy mennyi id6t toltottek ezen
tartalmak fogyasztdsaval. Mindkét besorolds esetében a Light csoport tartalmazza az adott tipusu
tartalmat nem nézdket is.

A kérdGives kutatds videds és egyéb platformok és szolgdltatdsok hasznalatara vonatkozé eredményeit a
megszokott demografiai szempontokon tilmenéen ezen mért adatok alapjan képzett nézGi csoportok
szerint is vizsgaljuk.

A Standard TV nézéi csoportokon® beliil a ,Light” néz8k naponta dtlagosan 8 percet és maximum 31
percet néznek standard tévécsatornakat. A csoporton beliil atlag feletti ardnyban vannak jelen a 18-39
évesek, az érettségivel, illetve diplomaval rendelkezdk, vezet6/6nallé beosztasiak és az inaktivak, min.4
f6s haztartasban él6k, és legmagasabb A vasarlderével rendelkezdk.

A ,Medium” néz6k a Light csoporthoz képest joval tobbet, naponta atlagosan 43 percet és legfeljebb 2
6ra 59 percet toltenek standard tévécsatornak nézésével. A csoport tagjai jellemz6éen 30 év felettiek,
kozépfoku végzettségliek vagy diplomasok, vezet6/6nalld/szellemi beosztasiak, és az A és B vasarlderd
statuszdak és min. 3 f6s haztartasban élnek.

A legintenzivebb nézék a ,,Heavy” csoportba kertltek, 6k mar naponta atlagosan 3 dra 47 percet téltenek
standard tévécsatorndk nézésével, de ez az id6 a legextrémebb esetben akdr 20 éra 58 perc is lehet.

A csoporton beliil jellemz6 a 40 év feletti korosztaly nagyaranyu jelenléte, valamint a max. 8 altalanos és
szakmunkas végzettségliek, fizikai munkat végz6k, az 1-2 f6s haztartasban él6k és a C vasarléerdvel
rendelkez6k aranya is koncentraltabb.

1 streaming szolgaltatasok; online TV; videdmegosztok, kozdsségi oldalak videdi; + standard TV

2 magyar nyelvii weboldalak; idegen nyelv(i weboldalak; radié; podcast; nyomtatott sajté

3 A ,standard TV” mindazon magyar nyelv( csatorndk egyuttese, melyek a Nielsen adatbazisaira el6fizetd tgyfelek szamara egyedileg
azonositva és megnevezve érhetdk el.
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A Non-referenced (azonositatlan tartalom) nézdi csoportokon” beliil a , Light” néz6k naponta atlagosan
mindossze 2 percet, de legfeljebb 8 percet néznek azonositatlan tévés tartalmakat. A csoport atlag feletti
aranyban jelenlévd tagjai a 18-29 évesek, az Alfold térségben él6k, valamint az alacsonyabb, D és E
vasarlderd statuszuak.

A ,Medium” néz6k naponta atlagosan 22 percet és legfeljebb 45 percet toltenek azonositatlan (non-
referenced) tévés tartalmakkal. A csoporton belil a 40 év felettiek és a Pest megyében, illetve Dél- és
Nyugat Dundntulon él6k, valamint az A és B vasarlderével rendelkez6k vannak jelen koncentraltabban.

e

A ,Heavy” néz6k az el6z6 két csoporthoz képest lényegesen intenzivebben fogyasztanak ,non-
referenced” tartalmakat: naponta atlagosan 2 éra 37 percet, de akar 7 éra 55 percet is szannak rajuk. A
csoport tagjai jellemz&en a 30-39 évesek, Budapesten, illetve a K6zép-Dunantul és Eszak-Magyarorszag
térségében éI6k, valamint a C vasarlderével rendelkezék koziil keriilnek ki.

Erdemes megjegyezniink, hogy a standard és az non-referenced nézdi csoportok kézott akar jelentds
atfedések is lehetnek. Példaul a legintenzivebb ,heavy” standard néz8i csoport kdzel 40%-a egyben a
,heavy” non-referenced csoporthoz is tartozik, mig a standard ,light” nézdk tobb kozel fele a non-
referenced tartalmakat is a legkisebb mértékben fogyasztja, vagyis ,,non-ref light” nézé.

Az ,other” (egyéb) képerny6hasznalat térnyerése: Az Ujgeneracids tévéhasznalat

Az idei Panelkutatds eredményei is megerGsitik, hogy az egyéb képernyGhaszndlat (other) nézgi
részesedése folyamatosan novekszik a kutatds f6 célcsoportjdban, a 18-59 éves, internettel rendelkezék
korében is, de tovabb nétt az internettel rendelkez6 tévés haztartasok és az internethez kapcsolédé tévék
aranya, lefedettsége is, mely utébbi idén a masodik negyedévben elérte a 71%-ot.

2025. masodik negyedévében a 18-59 éves, internettel rendelkez, tévés haztartasban él6k
célcsoportjanak mar 80%-a élt olyan haztartdsban, mely rendelkezik okostévével, és az idei kutatasunk

eredményei ismét megerdsitették, hogy az el6z6 évhez képest egyre tobben hasznaljak az okostévék
internetkapcsolattal, illetve azon keresztiil torténé tévénézéssel kapcsolatos funkcidit és applikacidit.

Idei kutatasunk soran — tavalyhoz hasonldéan — arra is igyekeztiink rdvilagitani a paneltagoktdl kapott
valaszok alapjan, hogy az ,egyéb” kategdrian beliil jellemz6en milyen ardnyban torténik az interneten
keresztiili vided fogyasztds, a jelent6sebb hazai és kiilfoldi mlisorszolgaltatdkhoz kapcsolddd hasznalat,
illetve, hogy milyen valtozasok torténtek az el6z6 évhez viszonyitva mind a 18-59 internettel rendelkezdk,
mind az azon belili kiil6nbdz8 nézbi csoportok kérében (light, medium, heavy standard/non referenced).

A kérddives kutatas eredményébdl kideril, hogy a 18-59 éves internettel rendelkez6k csoportjan beliil az
idei évben 54% volt azok ardnya, akik haszndlnak internetet a tévé képernydjén keresztiil. A célcsoport
37%-a szokott nézni videdtartalmat a tévé képernydjén okostévé applikacion keresztiil, és ennek
harmadanal ez akar mindennapos tevékenység, és ugyanilyen aranyban nyilatkoztak ugy a lekérdezéskor,
hogy éppen az azt megel6z6 napon is néztek ilyen médon videdtartalmat. A felmérés eredményei alapjan
idén is ez bizonyult a legjellemz&bb alternativ képernyShasznalatnak.

Csak ugy, mint tavaly, az idén is a masodik legelterjedtebb hasznalat a tévéhez csatlakoztatott/tiikr6z6tt
eszkoz segitségével torténd videdtartalom nézése. Idén azonban mar a célcsoport 23%-anal fordult eld,
és a hasznadlat gyakorisagat tekintve elsGsorban a havi néhany alkalom jellemz6.

4 A Non-referenced a miszeres mérés soran nem beazonositott, ismeretlen tartalmak TV képerny6n torténd nézését, fogyasztasat foglalja
magaban: ide tartozik a vided/zene streaming, videojaték, pendrive-rél filmek nézése, stb. A non-referenced az ,Egyéb képerny&hasznalat”
(OTHER) kategdria kbzonségaranyanak (SHR) 97%-at képviselte a vizsgélt id6szakban.
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Harmadik helyre kerilt a pendrive vagy egyéb csatlakoztatott kiilsé merevlemez segitségével, a tévé
képernyGjén keresztll torténé filmnézés, sorozatnézés 18%-kal (tavaly 23% volt), majd ezt koveti az
online zenehallgatdas 14%-kal, a valamilyen tévéokositéval (pl.: Chromcast, Apple TV 4K) torténé
videdtartalom nézés (7%), valamint a videdjaték és a radidhallgatas 6-6%-kal, és tavalyhoz hasonléan
mindossze 4% néz videds tartalmat jatékkonzolon keresztdl.

Videds és egyéb média platformok, és azon beliili szolgaltatasok haszndlata

Az atlagosan hasznadlt platformok, illetve szolgaltatasok szdma tobb szempontbdl is fontos kérdés, példaul
annak megallapitasara, hogy a piacra belépd Uj szerepl6k mekkora versenyre szamithatnak.

Az arat, illetve azt, hogy a tobb fizet6s szolgdltatdst is igénybe vev6k mennyit forditanak ezen
szolgaltatasokra, nem vizsgdltuk. Kérbejartuk ugyanakkor — tavalyhoz hasonldan, hogy a célcsoport hany
szazaléka haszndl 0-3, 4-6, 5-8, illetve 9-nél t6bb platformot, illetve, a videds platformok tekintetében
mennyien vannak olyanok, akik példaul mind6ssze egy videds platformot hasznalnak, vagy akdr mind a
négy videds platformot hasznaljak (30 napon beldl).

Ha azt vizsgaljuk, hogy a kutatasban szerepl6 10 platformbdl atlagosan hanyat hasznalnak, elmondhatjuk,
hogy a célcsoport tébb mint fele (64%) 4-6 platformot hasznal, ezen felll 7-8 platformot tovabbi 18%. A
maximum harom platformot haszndldk ardnya is hasonld, 17%.

A vizsgalt négy videds platformon (tévével egyiitt) beliil a célcsoport 8%-a hasznalja 30 napon belil mind
a négyet, 49% hasznal 4 platformbdl harmat, és kett6t tovabbi 37% hasznal. A 18-59 éves, internettel
rendelkez6k korében mindossze 6%-a hasznal kizardlag egy videds online platformot 30 napon beldl.

A szolgaltatasok 30 napon belili hasznalatanak vizsgalatabdl kideril, hogy a célcsoport immar 79%-a 3
vagy anndl tobb szolgdltatast vesz igénybe (melyek jellemz&en eltér6 szolgaltatasok vegyesen), és
minddssze 6% haszndl csupdn egyet.

Ha platformok szerint vesszik a szolgaltatasokat, és ugy nézziik meg a hasznalt szolgaltatasok szamat,
sokkal arnyaltabb a kép, mivel eleve eltérd szamu szolgdltatas tartozik a kiilénb6z6 platformok ala.

Az streaming szolgalatatasok esetében a célcsoport egynegyede (26%-a) csak egy ilyen szolgaltatast vesz
igénybe harminc napon belil, 19%-uk pedig legalabb 3-at

Kutatdsunkban a videds és egyéb platformok 30 napon belili haszndlatat mind a teljes, 18-59 éves
internettel rendelkez6k csoportjaban, mind pedig a Standard és Non-referenced nézéi csoportokon belil,
valamint korcsoportos bontasban is vizsgaltuk.

2025-ben a standard TV minddssze 2 szazalékponttal csokkent, ami tovabbra is arra utal, hogy az online
platformok hasznalata minimdlis hatassal volt a tévéhasznalatra. A podcastek népszerlisége tovabb
nétt, a célcsoport 32%-a fogyasztotta 30 napon beliil. Az idei évben a platformok haszndlatanak eszkdzok
szerinti megoszlasat is vizsgaltuk. A 18-59 éves, internettel rendelkez6k kétharmada a tévé képernyGjén
streamelt tartalmakat, mig videdmegosztok és kozésségi médiafeliiletek videdit dontéen hordozhaté
digitalis eszkd6z6n nézték az elmult 1 honap sordn. Az online TV esetében meglehetdsen kiegyenlitett
volt e két nézbi csoport aranya.

A Standard nézGi csoportokon belil a ,light standard néz6k” korében 69% a standard tévécsatornak
nézésének aranya, ez a legalacsonyabb a tobbi néz6i csoporthoz képest. Esetiikben a videds platformok
koziil a videdmegosztok és kdzosségi oldalak videdinak fogyasztdsa a legmagasabb (99% vs atlag 95%).
Atlag feletti a streaming szolgaltatdsok hasznalata (78% vs. 64% é&tlag), magyar nyelvi weboldalak
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|atogatasa (86% vs. 83% atlag), és az atlagot joval meghaladva kiemelkedik a tobbi csoporthoz képest a
podcastok hallgatasa (41% vs. atlag 32%) és az idegen nyelvii weboldalak latogatasa (50% vs. 35% atlag)

A ,,medium standard néz6k” kdrében a videdmegosztdk és kozosségi oldalak videdinak, az idegen nyelvi
weboldalak, a podcast és az online TV hasznalata atlag korili, mig a tobbi platform atlag felett alakult. A
standard TV a csoport 100%-at eléri 30 napon beldl.

A, heavy standard néz6k” csoportjat a TV szintén 100%-ban éri el 30 napon beliil, a radid elérése is atlag
feletti (66% vs. 62% atlag), a nyomtatott sajtd és az online TV megfelel az dtlagnak, a videdmegosztdk és
kozosségi oldalak videdinak hasznalata enyhén elmarad az atlagtél, mig a streaming, az idegen nyelv(
weboldalak és a podcast |ényegesen atlag alatti.

A 18-59 éves, internettel rendelkezd light non-referenced néz6k korében a legalacsonyabb a standard
csatornak nézése a tobbi nézGi csoporthoz képest. A magyar és idegen nyelvi(i weblapok, valamint a
podcastok és a nyomtatott sajtd esetében leginkdbb atlagosnak mondhatd aranyt lathatunk a radié 56%-
kal itt a legalacsonyabb. A videds platformok koziil a videdmegosztdok és kozosségi videdk haszndlata a
legmagasabb (96% vs. atlag 95%), az online TV is naluk a legalacsonyabb (7% vs. 11% atlag), és jelent6sen
elmarad az atlagtol a streaming hasznalata (50% vs. atlag 64%).

A ,medium non-referenced” néz6knél a standard TV-t és a radidt érdemes kiemelni, mely platformok
hasznalata atlag feletti. A videds platformok hasznalata jellemz&en atlag kozeli, a podcast hallgatas
aranya itt a legalacsonyabb (29% vs. 32% atlag).

A, heavy non-referenced” nézék korében a legkiemelked6bb a streaming szolgaltatasok hasznalata (81%
vs. atlag 64%), ugyanakkor a standard TV nézés is itt a legnagyobb aranyu 98%-kal, ahogy a podcast
hallgatas és az online TV haszndlata is naluk a legjelentésebb. A radidhallgatds és az idegen nyelv(
weboldalak hasznalata atlagosnak mondhatd, mig a nyomtatott sajté olvasasa Iényegesen elmarad az
atlagtol (17% vs. 22%)..

A 18-59 éves, internettel rendelkez6kon beliil a 18-29 éveseknél a legalacsonyabb a tévé 30 napon belli
hasznalata (74%) a tobbi korcsoporthoz képest, ugyanakkor kiemelked6 a videémegosztok és kozosségi
média videdinak hasznalata (99% vs. atlag 95%), az idegen nyelv( weboldalak latogatasa (49% vs. atlag
35%), a streaming szolgaltatdsok (84% vs atlag 64%) 30 napon beliili haszndlata. Ugyanakkor jelent&sen
atlag alatti a radidhallgatas (37% vs atlag 62%) és a nyomtatott sajto olvasasa (11% vs. atlag 22%).

A 30-39 évesek korében az els6é 3 helyen allé platform (videdmegosztok és kdzosségi média videoi,
standard TV, magyar nyelv{ weboldalak) hasznalata atlag kozeli, ahogy az online TV is, a radi6 és podcast
hallgatas enyhén meghaladja az atlagot. Atlag feletti a streaming (71% vs. 64% atlag) és az idegen nyelv(i
weboldalak (40% vs. 35% 4tlag) haszndlata.

A 40-49 évesek 94 illetve 93 szazalékat elérik a videdmegosztok és kdzosségi média videdi valamint a
standard TV, és 85%-at a magyar nyelvli weboldalak is. A radio atlag feletti (69% vs. 62% atlag), mig a
streaming és az idegen nyelv(i weboldalak |dtogatdsa atlag alatt volt.

Az 50-59 évesek esetében magasan atlag feletti a nyomtatott sajté olvasdsa (32% vs. atlag 22%), de
szintén atlag felett alakult a TV, valamint a radié hasznalata, és mindkett6 ebben a korosztalyban a
legnagyobb aranyl. Az Osszes tobbi platform haszndlata atlag alatt maradt: a videdmegosztok és
kozosségi média videdi, streaming szolgaltatdsok hasznalata, kiilféldi weboldalak |atogatdsa, tovabba
enyhén a podcast hallgatdsa is: ezek hasznalata nédluk a legalacsonyabb a t6bbi korcsoporthoz képest.
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Videds platformok szolgaltatasainak hasznalata

Egyértelmlen a Youtube és a Facebook 30 napon beliili haszndlata a legnagyobb aranyu: 87% és 80%,
Gket koveti a Netflix 48%-kal. Az els6 hazai szerepl6 a listan a 8. helyen a Videa, amit a valaszaddk 19%-
a hasznalt, a mdsodik magyar szerepl6 pedig a 10. helyen az RTL+ 13%-kal.

A videdmegosztd és kozosségi média szolgdltatdsokat jellemzden egyéb eszkdzon haszndltdk, mig a
streaming szolgaltatasokat tobbségében a nagyképernydn nézte az elért kdzonség a célcsoporton belil.

A vizsgalt szolgdltatdsok kozll A Youtube, a Netflix, a Tiktok és a Skyshowime ndévelni tudta elérését
tavalyhoz képest.

Az M4sport.hu a tavaly évben enyhén névekedett, amelyet az akkori felmérés idején kezd6dé rangosabb
sportesemény is indokolhatott, de 2025-re csokkent azoknak az aranya akik az elmult 30 napban
hasznaltak, 15%-rél 10%-ra esett vissza.

A standard light néz6k korében kiemelkedd a YouTube videdk nézése 94%-kal (vs. 82% tavaly), de szintén
jelent6sen atlag feletti a Netflix, TikTok, Instagram, HBO Max és Disney+ hasznalata.

A non-referenced heavy nézék korében pedig a Netflix 64%-os datlag feletti haszndlatat érdemes
kiemelni, mely 3 szazalékpontot nétt tavalyhoz képest.

Habar a 18-29 éves korosztalyban a YouTube és a Facebook videdinak haszndlata tovabbra is kiemelkedd
(92% és 87%), mindenképpen érdemes kiemelni a Tiktok ndvekedését, ami 73%-os hasznalati arannyal a
harmadik helyre kerilt (vs. 2024: 63%), mely jelent6sen meghaladja a 47%-os atlagot.

A 30-39 évesek esetében valamennyi szolgdltatds haszndlata atlag feletti, és a Facebook, az HBO Makx, a
Disney+, és az RTL+ haszndlata ebben a korcsoportban a legmagasabb.

A 40-49 és 50-59 évesek jellemz6en az atlag alatti ardnyban hasznaljak a szolgaltatdsokat, kiilondsen a
fiatalabbak kérében népszerl Tiktok és Instagram esetében maradnak jelentésebben az atlag alatt.

Panelkutatasi anyagunkban részletesen bemutatjuk a harom vizsgdlt videds platform szolgaltatasait
kilén-kalén, valamint a tobbi vizsgalt platformot egyiitt aszerint, hogy (1) az adott platformot a
célcsoport szokta-e rendszeresen, illetve alkalomszertien hasznalni, hogy (2) a 30 napon belili legutébbi
hasznalat mikor tortént, és hogy (3) milyen eszkdzdn hasznalta. Ezen szempontok mentén mind a hat
nézGi csoportnal (Standard és non-ref light/medium/heavy) bemutatjuk a platformonkénti szolgéltatasok
rendszeres/alkalomszerd hasznalatat illetve a legutdbbi hasznalat alapjan a 30 napon belili hasznélatot,
tovabba valamennyi platformnal elkészitettiik az adott platformot 30 napon belil hasznaldk profiljat, és
megvizsgaltuk, mely szocio-demografiai csoportok feliil- vagy alulreprezentaltak a kériikben, vagyis hogy
jellemzden kik hasznaljak, illetve kik nem hasznaljdk az adott platformot.

Az idei évben egy kérdésben kérdeztiik a streaming szolgdltatdkat, nem kilonboztettilk meg a fizet6s és
az ingyenes tartalmakat és bdvitettik a listat az id6kdzben megjelent Uj szolgaltatdkkal. Rendszeres,
legaldbb havi nézének a célcsoport 64%-a szamit. A hasznalok kérében fellilreprezentalt a 30-39 éves
korosztaly, a vezet6/onallé beosztastak, a budapestiek és a megyeszékhelyen él6k valamint az A és B
vasarléerdvel rendelkez6 csoport.

A streaming-szolgaltatdsok koziil tovabbra is a Netflix a legnépszer(ibb, melyet a célcsoport tagjainak
52%-a néz kisebb-nagyobb rendszerességgel (2024-ben 51% volt). Rendszeres, legaldbb havi nézének a
célcsoport 48%-a szamit (2024: 47%); ezen belll 20% a kérdezést megel6z6 napon is igénybe vette a
szolgdltatast. Az idei évben a Netflix utan a masodik helyen 27% -os arannyal két szolgaltato is all, az HBO
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MAX megGrizte masodik helyét, de felzarkdzott mellé a Disney+. Az RTL+ tovabbra is a negyedik helyen
all 15%-os alkalmankénti/rendszeres hasznalati arannyal, az 6t6dik helyen pedig az m4sport szerepel
12%-kal.

A kutatas eredményei arra is ramutatnak, hogy akik valamilyen rendszerességgel hasznaljdk ezeket a
szolgaltatasokat, azok donté tobbsége (minimalis lemorzsoldddssal) 30 napon belil is fogyaszt
tartalmakat ott, vagyis legalabb havonta (vagy annal is gyakrabban) sor keriil a hasznalatukra.

A streaming szolgéltatasokat jellemz6en nagyképerny6n fogyasztja az elért kozonség, a Filmbox esetében
a legmagasabb ez az ardny, 86%, mig a TV2 Play esetében az egyéb eszkdzon vald fogyasztds meghaladja
a tévé képernyd6n valo fogyasztdst ( 51% vs. 45%).

A standard light néz6k koérében az atlagosnal joval magasabb a streaming-szolgaltatast igénybe vevék
aranya (Netflix: 66%; Disney+: 35%; HBO Max: 32%), az el6z6 évhez képest a Netflix és a Disney+
hasznalata n6tt, mig az HBO Max enyhén csdkkent.

A standard médium nézék mar az atlagoshoz hasonld felhaszndléi szokdsokkal rendelkeznek a
streaming-szolgdltatasok hasznalata tekintetében.

A standard heavy nézék igényeit jobban kielégiti a linearis televizidzas, a tobbi standard nézG6i csoporthoz
képest azt varjuk, hogy koriikben atlag alatti a streaming-szolgaltatdst hasznaldk ardnya.

Ezzel 6sszhangban Netflixet csak 27% szokta legaldabb alkalmanként nézni, HBO Max-ot pedig mar csak
18%. Ugyanakkor az RTL+ az 6 koriikben atlag feletti hasznalatot mutat, 15% vs. 13%, valamint a Filmbox+
is, 9% vs. atlag 5%. Mivel ezen szolgdltatdsok tartalmi kindlata kozel van a linearis televizidzas kinalatdhoz,
ezek a néz6k szivesen keresik az ott talalt tartalmat az adott TV csatorna streaming oldalan is.

A light non.ref. nézék korében a legnagyobb streaming szolgdltatdsok hasznalata elmarad az atlagostol
csakugy, mint tavaly. Netflixet még igy is a néz6i csoport 34%-a hasznalja valamilyen rendszerességgel.

A medium non.ref. néz6k kérében az Streaming szolgdltatdsok hasznalata minden szolgdltaté esetében
atlag alatti.

A heavy non.ref. néz6k korében valtozatlanul kiemelked6 a streaming-szolgaltatdsok népszer(isége. Az
atlaghoz képest az dsszes szolgdltatds fogyasztasa kiemelked6 a koriikben, a top 3 szolgdltatds, vagyis a
Netflix (64% vs. 48% atlag), az HBO Max (39% vs. 24% atlag) és a Disney+ (36% vs. 23% 4atlag) tér el
legjelent6sebben az atlagos hasznalattdl az 6 koriikben.

A kutatdsi adatok alapjan egyértelmd, hogy az Online TV az 6sszes platform kozil a legkevésbé elterjedt,
és a nézlk altal is legkevésbé ismert platform.

Ennek lényege, hogy a tévémdisorok és filmek az online TV nézé applikacidkon keresztiil is nézhetdk,
melyek a telefonunkra vagy az okostévénkre letéltheték. A telefonra letoltott applikacio képét és hangjat
pedig a legtobb esetben tiikrozni lehet a tévé képernybjére is. Az elérhet appok el6nye, hogy magyar
nyelvl m(isorokat is kinalnak, akar egy kabel el6fizetéssel is 6sszevethetd.

A 18-59 éves internetes haztartasban él6k célcsoportja kdrében az online tévészolgaltatasok hasznalata
tovabbra sem mondhaté elterjedtnek, jellemzének. Tavalyhoz képest nem torténtek jelent8s valtozdsok:
a Telekom TV szolgaltatdst a célcsoport 6%-a hasznalta valamilyen rendszerességgel, mig a One TV-t 5.

Az online tv szolgdltatdsok kozil a One TV-t inkdbb TV képernyén, mig a Telekom TV-t inkdbb egyéb
eszkdzon fogyasztjak.

Az online TV szolgaltatasok hasznalata terén mind a Telekom TV, mind a One TV esetében a standard
medium néz6k haszndljak az atlagndl magasabb aranyban a szolgaltatdsokat, mig a non-referenced
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nézék esetében a heavy nézbkre jellemz6, hogy meghaladja koérikben az atlagot a szolgaltatasok
haszndlata.

Videdmegosztdkon és kozosségi oldalakon megjelené vided szolgaltatasok platformjanak legnépszeribb
szolgaltatasa tovabbra is egyértelmtiien a YouTube, a 18-59 éves internetezék 89%-a (vs. 2024-ban 88%)
néz ott tartalmakat rendszeresen vagy alkalmanként, 87% legalabb havi rendszerességgel (2024-ban
86%). Az idei évben egytt vizsgaltuk a videdmegosztokat a kozosségi oldalakkal, igy a tavaly masodik
helyet elfoglald Tiktok 2025-ben 48%-kal a harmadik helyre szorult, el6tte 81%-kal a Facebook végzett.

A videdmegosztd és kozosségi média szolgdltatasokat jellemzben egyéb eszk6zon hasznaltdk, a tévé
képerny6 hasznalata kis mértékben van jelen, leginkdbb az Indavideo (27%), a Videa (23%) és a Twitch
(17%) esetében.

A light standard néz6k az atlagosndl sokkal fogékonyabbak a videdmegosztokon kozzétett tartalmakra:
94%-uk szokott nézni valamilyen multimédias tartalmat a YouTube-on, 82%-uk Facebook-on, 53%-uk
pedig a TikTokon.

A médium standard nézdk a legtdbb videds szolgaltatast az atlaghoz hasonld aranyban haszndljak, a
Tiktok kevésbé népszerd a korikben a csoport 45%-a fogyasztja az atlag 48%-hoz képest.

A heavy standard néz6k korében a videdmegosztd oldalakon torténd tartalomfogyasztas atlag alatti
csakugy, mint az el6z6 években.

A light non.ref. néz6k videdmegosztd haszndlata a kérdezett szolgdltatdsok tobbségénél atlag kozeli, vagy
enyhén atlag alatti, kivétel az Instangram, melyet 37% hasznal a 35% atlaggal szemben, és az Indavideo,
melyet 14% haszndl a 10% atlaggal szemben.

A médium non.ref. néz6k kérében a szolgaltatasok hasznalata atlagosnak, kivétel az Instangram, melyet
30% hasznal a 35% atlaggal szemben.

A heavy non.ref. néz6k az atlagosnal jobban rajonganak a videdmegosztén kdzzétett tartalmakeért.

Erdemes itt is megjegyezni, hogy akiknél eléfordul a vizsgalt szolgaltatdsok haszndlata valamilyen
id6kozonként, jellemzéen legaldbb havi rendszerességgel fogyasztanak ezeken videdtartalmakat, és
elenyész6 azok aranya, akik csak ritkdbban haszndljak az oldalakat.

Egyéb platformok hasznalata

Az idei Panelkutatasunk soran a magyar és idegen nyelvii weboldalak hasznalatat, radié- és podcast
hallgatast, valamint nyomtatott sajté olvasasat és a moziba jarast kérdeztik le a 18-59 éves internettel
rendelkez6k korében. A vizsgdlt egyéb platformok koziil a magyar nyelv(i weboldalak a legnépszer(ibbek:
a célcsoport 84%-a latogatja 30 napon belil, ebbdl 51% akar napi szinten is. A radidhallgatas a masodik
legnépszerlbb platform, a célcsoport kétharmadara jellemz6 annak rendszeres vagy alkalomszerd
haszndlata. A tobbi platformot Iényegesen kisebb aranyban hasznaljak a célcsoport tagjai: a harmadik
helyen az idegen nyelv{ weboldalak alinak 37%-kal, szorosan mogottik kovetkezik a podcastok hallgatasa
35%-kal — beel6zve ezzel a nyomtatott sajtd olvasasat (25%). Moziba a célcsoport 56%-a szokott jarni
bizonyos id6kézonként: ez jellemzéen évi néhany alkalomra korlatozédik, és 9% latogatja havi
rendszerességgel.
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A light standard néz6k 87%-a hasznalja a magyar nyelv(i weboldalakat alkalmilag vagy rendszeresen (vs.
atlag 84%), 55%-uk radidzik, ami jéval atlag alatti hasznalatot jelent (atlag: 64%). A kilfoldi weboldalak
haszndlata az 6 koriikben kiemelked6en atlag feletti, 51% vs. atlag 37%. Podcastot 45%-uk hallgat, és ez
|ényegesen magasabb a masik két csoport ardnyhoz és az atlaghoz képest is (35%).

A medium standard nézék 68%-a radiodzik, tavaly ez az arany 74% volt, de igy is az 6sszes standard nézéi
csoport koziil 6k hallgatnak legnagyobb aranyban radiét. A hazai weboldalak latogatasa (89% vs. atlag
84%) és a nyomtatott sajto olvasdsa (30% vs. atlag 25%) atlag feletti a kortikben.

A heavy standard nézék az atlagnal magasabb aranyban hallgatjak a radidt, de az Gsszes tobbi mért
médiatipus fogyasztdsa atlagon aluli a kérikben.

A light non.ref. néz6k korében a kiilfoldi weboldalak latogatottsagan és a nyomtatott sajton kiviil minden
atlag alatti.

A medium non.ref. néz6k kiemelked6en magas ardnyban radiéznak, 71%-ukra jellemz6, mikozben az
atlag 64%. Az atlagtol még a nyomtatott sajntd olvasdsaban térben el (29% vs. 25%).

A heavy non.ref. néz6k kérében a podcastok hasznalata atlag felettinek mondhatd, a tobbi médiatipus
atlagos, a nyomtatott sajtd hasznalata pedig elmarad az atlagos hasznalattdl (20% vs. 25%).

Platformok és szolgaltatasok hét napon beliili hasznaldinak elérése standard csatornakkal

Kutatdsunk sordn nem csak az alkalomszerd, illetve a 30 napon beliili hasznalatot vizsgaltuk, hanem arra
is rakérdeztlink, hogy haszndltik-e ezeket a videds és egyéb platformokat 7 napon beliil is. A Standard
TV csatorndk 7 napon beliili nézése az alap célcsoport 80%-ara jellemzé. A streaming szolgdltatasok 7
napon bellli hasznaldinak (52%) 76%-at éri el a tévé egy héten beliil. Az online TV haszndlata csupdan a
célcsoport 7%-anal fordul eld, és 90%-ukat éri el a tévé szintén egy hét alatt.

Videdmegosztd vagy kozosségi oldalak videdit a célcsoport 93%-a fogyasztotta 7 napon beliil, és e
kozonség 79%-at érte el a standard TV is. Mindez arra is ravilagit, hogy a vizsgdlt online platformok
haszndlata mellett a célcsoport tagjainak életében még mindigigen aktivan jelen van a linedris tévénézés.

Amennyiben valamennyi platformot figyelembe vessziik, a Standard csatorndk 7 napon beliili fogyasztéit
tekintve a legnagyobb (heti) elérése a videdmegosztd és kozosségi oldalak videdinak (92%) van, majd a
nyomukban a magyar nyelv(i weboldalak hasznaléi kovetkeznek (74%).

A videdmegosztd és kozosségi oldalak videdinak és a streaming szolgdltatasok haszndldinak 79%-at
illetve 76%-at el lehet érni standard csatornakkal egy héten beliil. Akik streaming platformot hasznalnak
7 napon beliil, azok 91%-at el lehet érnia ,,TV + online TV + radid + podcast” kombinacidval, 98%-at pedig
a,TV +online TV + radid, podcast és magyar nyelv(i weboldalak” kombdéval — szintén egy héten belil.
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Osszefoglalas

Folyamatosan, évrél évre novekszik az internettel ellatott, illetve internethez kapcsolédéd tévével
rendelkezé haztartasok ardnya. A 18-59 éves, internettel rendelkezd, tévés haztartasban él6 személyek
immar 80%-anak hdaztartasa rendelkezett okostévével 2025. mdsodik negyedévében. Az idei survey
adatokbdl kideril, hogy bar a standard TV csatornak nézése tovabbra is csaknem az egész célcsoportra
jellemzd (90%), a tagjai egyre magabiztosabban nyllnak az internet kindlta egyéb médiafogyasztasi
lehet8ségekhez, hiszen kozilik mar minden masodik személy haszndl internetet a tévé képernygjén
keresztiil, és kozel 40% néz okostévé applikacidjan keresztil videds tartalmakat. A vizsgalt 10 platform
kozil az alap célcsoport 64%-a akdr 4-6 platformot is hasznal, és tovabbi 19% még ennél is tobbet. A
vizsgalt 27+6 online videds szolgdltatas kozil legalabb hdarmat a célcsoport 57%-a néz.

2025-ben a korabban hasznalt videds platformok kdziil néhanyat 6sszevontunk (el6fizetéses streaming +
TV csatornak weboldalai, illetve videdmegosztok + kozdsségi oldalak videdi), vagyis 5+1 helyett 3+1
videds platformot alkalmaztunk a kutatas sordn (ahol a +1 a standard TV-t jelenti), igy a 2024-es adatokkal
valo Osszehasonlitast ezen fejezetek nem tartalmaznak. A 18-59 éves, internettel rendelkezd, tévés
haztartasban él6k korében enyhén nétt a podcast hallgatas, a magyar nyelvi weboldalak haszndlata
stagnal, mig a tobbi platform hasznalata enyhén csokkent az el6z6 évhez viszonyitva.

A streaming szolgaltatasok kozul kiemelkedik a Netflix (rendszeres/alkalomszer() hasznalata (52% vs.
2024: 51%), rendszeres, legalabb havi nézének a célcsoport 48%-a szamit (2024: 47%); ezen bellil 20% a
kérdezést megel6z6 napon is igénybe vette a szolgaltatdst. Az idei évben mdsodik helyen 27%-os
arannyal két szolgaltaté is all, az HBO MAX megdrizte masodik helyét, de felzarkézott mellé a Disney+. Az
RTL+ tovabbra is a negyedik helyen all 15%-os alkalmankénti/rendszeres hasznalati arannyal, az 6t6dik
helyen pedig az m4sport szerepel 12%-kal.

Az online TV szolgaltatasok platformja egyelGre még mindig a legkevésbé ismert a 18-59 éves, internettel
rendelkez6k kérében, és ebbél kovetkez6en a hasznalata sem mondhaté jelentésnek.

A 18-59 éves internetez6k 89%-a (vs. 2024: 88%) rendszeresen vagy alkalmanként néz YouTube-ot; 87%
legaldbb havi rendszerességgel (vs. 2024: 86%), igy 6vé az els hely a platformon belil. Az idei évben
egyutt vizsgdltuk a videdmegosztdkat a kdzosségi oldalakkal, igy a tavaly mdsodik helyet elfoglald Tiktok
2025-ben 48%-kal a harmadik helyre szorult, el6tte 81%-kal a Facebook végzett.

Az alapcélcsoport ,Standard TV nézés intenzitdsa” szerinti bontasabdl az deril ki, hogy akik a
legkevesebb id6t szanjak standard csatornak nézésére, az atlaghoz képest nagyobb aranyban néznek
videds tartalmakat videdmegosztd és kozosségi oldalakon, illetve hasznalnak streaming szolgdltatasokat,
de ndluk a legnépszer(ibbek a kilféldi weboldalak, valamint a podcastok is. Ezzel szemben a standard
csatornak legintenzivebb ,heavy” néz6i tovdbbra is a ,hagyomanyosabb” platformokat, a
videdmegosztok és kozosségi oldalak videdinak haszndlata ugyanakkor igen kiegyenlitett a 2 nézgi
csoport kozott.

Ha az alapcélcsoportot aszerint bontjuk 3 részre, hogy milyen intenzitassal néznek azonositatlan tévés
tartalmakat (non-referenced), akkor megfigyelhetjik, hogy akik a legkevesebb , non-ref” tartalmat nézik
a tévé képernydijén, a standard TV-t is a kisebb aranyban vélasztjak, és a tobbi platformot is atlagos vagy
az alatti ardnyban hasznaljak. Ezzel szemben a legintenzivebb ,non-ref heavy néz6k” atlagon felili
mértékben veszik igénybe a streaming szolgaltatdsokat, néznek videdkat kozosségi oldalakon és
videdmegosztokon.



<> Nielsen DDNV'_H ..... MEME

Ha korcsoportok szerint bonjuk fel az alap célcsoportot, azt 1atjuk, hogy a legfiatalabb 18-29 éveseket éri
el a legkisebb aranyban a standard TV egy hdnapon belil, de a radié és a nyomtatott sajtd is ide
sorolhaté. Ezzel szemben azon ,Ujszerd” platformok haszndlatdban, melyekbe &6k mar szinte
belesziilettek, magasan atlag feletti az aranyuk: itt els6sorban a streaming szolgaltatdsokat,
videdmegosztékat, kozosségi oldalak videodit, az idegen nyelv(i weboldalakat és a podcastokat érdemes
kiemelni. Az életkor névekedésével — a 30-39, 40-49 és 50-59 éves korcsportoknal — ennek egyre
hangsulyosabban a forditottja rajzolddik ki, és a trend fokozatosan a hagyomanyos platformok — tévé,
radio, nyomtatott sajté — iranyaba mutat.

10



